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สโมสรฟุุตบอล

นครศรีียููไนเต็็ด



สโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด ข้้อมููลเบื้้�องต้้น

สโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด เป็็นสโมสรฟุุตบอลอาชีีพของประเทศไทย ซึ่่�งมีีที่่�ตั้้�งอยู่่�ในจัังหวััดนครศรีีธรรมราช 

เป็็นจัังหวััดที่่�ใหญ่่ที่่�สุุดในภาคใต้้ของประเทศไทย ประกอบด้้วย 23 อำำ�เภอ และมีีประชากร 1.5 ล้้านคน

ในฐานะ “มัังกรแดนใต้้” สโมสรแห่่งนี้้�เป็็นตััวแทนคนสำำ�คััญของภาคใต้้ในเวทีีไทยลีีก 2 และยัังเป็็นสััญลัักษณ์์

แห่่งความภาคภููมิิใจของคนทั้้�งภาคใต้้อีีกด้้วย

สโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด ก่่อตั้้�งขึ้้�นในปีี พ.ศ. 2557 และกำำ�ลัังจะก้้าวเข้้าสู่่�ยุุคใหม่่ที่่�น่่าตื่่นเต้้น ภายใต้้การเข้้ามา

เป็็นเจ้้าของคนใหม่่ของคุุณโทนี่่� บาชา นัักฟุุตบอลอาชีีพชาวออสเตรเลีีย ด้้วยการนำำ�เงิินลงทุุนใหม่่ มุุมมองฟุุตบอล

ระดัับโลก และความหลงใหลอย่่างลึึกซึ้้�งในวงการฟุุตบอลไทย คุุณโทนี่่�จึึงมีีวิิสััยทััศน์์ที่่�จะยกระดัับ “มัังกรแดนใต้้” 

จากทีีมท้้องถิ่่�นที่่�แข็็งแกร่่งให้้กลายเป็็นสโมสรชั้้�นนำำ�ระดัับประเทศ โดยมีีเป้้าหมายที่่�จะเลื่่อนชั้้�นสู่่�ไทยลีีก 1 ให้้ได้้

ภายในสองฤดููกาลข้้างหน้้า

ด้้วยประสบการณ์์กว่่าสองทศวรรษในด้้านการพััฒนาเยาวชน การบริิหารสโมสร และระบบฟุุตบอลระดัับนานาชาติิ 

ในฐานะผู้้�อำำ�นวยการฝ่่ายกีีฬาของ Australian Soccer Academy รวมถึึงอดีีตโค้้ชของสโมสรชั้้�นนำำ�ในออสเตรเลีีย 

คุุณโทนี่่�จึึงมุ่่�งมั่่�นที่่�จะสร้้างรากฐานที่่�ยั่่�งยืืนเพื่่อความสำำ�เร็็จในระยะยาว  โดยมีีแผนการที่่�จะพััฒนาระบบอะคาเดมีี

สำำ�หรัับเยาวชนที่่�แข็็งแกร่่ง ส่่งเสริิมศัักยภาพของนัักเตะท้้องถิ่่�น และนำำ�แนวทางการทำำ�ทีีมแบบยุุโรปที่่�ทัันสมััย

มาปรัับใช้้โดยยัังคงรัักษาคุุณค่่าทางวััฒนธรรมของไทยไว้้เป็็นอย่่างดีี 

นโยบายของสโมสรคืือการยกระดัับผลงานและเปิิดโอกาสให้้นัักเตะไทยได้้ก้้าวไปสู่่�การแข่่งขัันระดัับนานาชาติิ 

โดยอาศััยการเชื่่อมต่่อที่่�กว้้างขวางของโทนี่่�ในลีีกชั้้�นนำำ�ของยุุโรป เช่่น พรีีเมีียร์์ลีีกและเซเรีียอา การเปลี่่�ยนผ่่าน

สู่่�เจ้้าของคนใหม่่นี้้�จึึงถืือเป็็นจุุดเปลี่่�ยนที่่�สำำ�คััญของสโมสร และเป็็นก้้าวที่่�กล้้าหาญไปสู่่�อนาคตที่่�สดใสและกว้้างไกลยิ่่�งขึ้้�น

สโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด นำำ�เสนอโอกาสทางธุุรกิิจและการเป็็นพัันธมิิตรที่่�หลากหลายสำำ�หรัับผู้้�สนัับสนุุน

และพัันธมิิตร ไม่่ว่่าจะเป็็นผู้้�สนัับสนุุนหลััก ผู้้�สนัับสนุุนร่่วมของสโมสร จากหมวดหมู่่�ที่่�ไม่่ใช่่คู่่�แข่่งทางการค้้า 

รวมถึึงผู้้�จััดหาสิินค้้าและ/หรืือบริิการอย่่างเป็็นทางการ และสื่่อพัันธมิิตร
เชิิญร่่วมเป็็นส่่วนหนึ่่�งในประสบการณ์์ของสโมสรฟุุตบอลนครศรีี

ยููไนเต็็ด มาร่่วมเป็็นพัันธมิิตรทางธุุรกิิจของเรา

Marketing Support by Paul Poole (South East Asia) Co., Ltd. – The Sponsorship Experts
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ชื่่อเต็็ม

สโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด

ก่่อตั้้�งเมื่่อ

พ.ศ. 2557 

ฉายา

มัังกรแดนใต้้

ลีีก

ไทยลีีก 2

เจ้้าของ

คุุณโทนี่่� บาชา

กรรมการบริิหาร

ชนนพััฒฐ์์ นาคสั้้�ว

ประธานสโมสร

คุุณกฤตพร คงเคว็็จ

หััวหน้้าผู้้�ฝึึกสอน   

โอริิโอล โมเฮดาโน เซกููรา 

(สเปน)

ความจุุสนาม

5,000

รายละเอีียดถ่่ายทอดสด

การแข่่งขัันในลีีกทุุกนััดมีีการ

ถ่่ายทอดสดทาง AIS Play 

ซึ่่�งเป็็นข้้อตกลงใหม่่กัับสมาคม

กีีฬาฟุุตบอลแห่่งประเทศไทยฯ 

โดยมีีระยะเวลา 4 ปีี

จำำ�นวนนััดที่่�แข่่งขััน

เหย้้า 17 นััด / เยืือน 17 นััด 

ต่่อฤดููกาล

สนามประจำำ�ทีีม

สนามกีีฬาองค์์การบริิหาร

ส่่วนจัังหวััดนครศรีีธรรมราช

ช่่วงเวลาการแข่่งขััน

15 สิิงหาคม พ.ศ. 2568 ถึึง

23 พฤษภาคม พ.ศ. 2569

ชุุดแข่่ง

ชุุดเหย้้า:

สีีทอง/เหลืือง-ดำำ�-ขาว
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แพ็็คเกจสำำ�หรัับการสนัับสนุุน

เราได้้จััดทำำ�แพ็็คเกจสำำ�หรัับการสนัับสนุุนที่่�หลากหลาย เพื่่อตอบสนองต่่อความต้้องการในระดัับ

ที่่�แตกต่่างกััน ดัังนี้้�

ผู้้�สนัับสนุุนร่่วมอย่่างเป็็นทางการ สููงสุุด 2 ราย จากหมวดหมู่่�ที่่�ไม่่ใช่่คู่่�แข่่งทางการค้้า รวมถึึงผู้้�ผลิิตชุุดแข่่ง

ผู้้�จััดหาสิินค้้าและ/หรืือบริิการอย่่างเป็็นทางการ สููงสุุด 10 ราย ที่่�จะจััดหาสิินค้้าและ/หรืือบริิการที่่�จำำ�เป็็นต่่อสโมสร 

สื่่อพัันธมิิตรอย่่างเป็็นทางการ สููงสุุด 10 ราย

เราจะมองหาพัันธมิิตรจากหลากหลายอุุตสาหกรรมที่่�สามารถจััดหาสิินค้้าและ/หรืือบริิการ และสื่่อสนัับสนุุนสโมสรได้้ 

ซึ่่�งรวมถึึงภาคส่่วนต่่าง ๆ ดัังต่่อไปนี้้�

ระดัับที่่� 1: ผู้้�สนัับสนุุนหลััก

ระดัับที่่� 2: พัันธมิิตรสโมสรอย่่างเป็็นทางการ

ผู้้�สนัับสนุุนหลัักบนเสื้้�อแข่่งด้้านหน้้า สููงสุุด 2 ราย (บนเสื้้�อแข่่งด้้านหน้้าตรงกลาง หรืือรวมเป็็นผู้้�สนัับสนุุนหลัักรายเดีียวก็็ได้้)

ผู้้�สนัับสนุุนหลัักบนเสื้้�อแข่่งด้้านหลััง 1 ราย (ใต้้หมายเลขเสื้้�อด้้านหลัังและด้้านหน้้าขวาบนใกล้้คอ)
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Get Ready To REDLINE

ระดัับที่่� 3: ผู้้�จััดหาสิินค้้าและ/หรืือบริิการอย่่างเป็็นทางการ และสื่่อพัันธมิิตรอย่่างเป็็นทางการ

สายการบิิน พลัังงาน กฎหมาย

ผู้้�ผลิิตเครื่่องนุ่่�งห่่ม / ชุุดแข่่ง วิิศวกรรม สื่่อ 

ยานยนต์์ สิ่่�งแวดล้้อม การถ่่ายภาพ

บริิการสำำ�หรัับธุุรกิิจต่่อธุุรกิิจ (B2B) แฟชั่่�นและเครื่่องแต่่งกาย บริิการวิิชาชีีพ

ธนาคาร อุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ การสรรหา / จััดหางาน

เครื่่องดื่่ม – น้ำำ��อััดลม บริิการทางการเงิิน ค้้าปลีีก

เครื่่องดื่่ม – เครื่่องดื่่มเกลืือแร่่ / กีีฬา การเงิิน โทรคมนาคม

เครื่่องดื่่ม – น้ำำ��ดื่่ม อาหาร จำำ�หน่่ายบััตร

เสื้้�อผ้้า หน่่วยงานรััฐบาล – ท้้องถิ่่�น / ส่่วนกลาง การจัับเวลา

เครื่่องใช้้ไฟฟ้้าเพื่่อผู้้�บริิโภค โรงแรม การท่่องเที่่�ยว

บริิการจััดส่่งพััสดุุ การประกัันภััย สาธารณููปโภค: พลัังงานและน้ำำ��

บััตรเครดิิต การเงิินเพื่่อการลงทุุน
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ฟุุตบอลในเอเชีีย

Leading Gamified Functional Fitness Event

รายงาน ASN แบรนด์์ที่่�สนัับสนุุนฟุุตบอลในเอเชีีย 2567

ในปีี พ.ศ. 2566 การสนัับสนุุนสโมสรฟุุตบอลในเอเชีียมีีมููลค่่า 1.4 พัันล้้านดอลลาร์์สหรััฐฯ 

ซึ่่�งคิิดเป็็นเพีียง 2.4% ของตลาดการสนัับสนุุนฟุุตบอลทั่่�วโลกที่่�มีีมููลค่่า 58 พัันล้้านดอลลาร์์สหรััฐฯ 

และส่่วนใหญ่่ของเงิินจำำ�นวน 1.4 พัันล้้านดอลลาร์์สหรััฐฯ นี้้�ถููกนำำ�ไปใช้้กัับฟุุตบอลในอัังกฤษและยุุโรป

มากกว่่าที่่�จะใช้้กัับฟุุตบอลในภููมิิภาคเอเชีีย โดย 62% ของข้้อตกลงการเป็็นผู้้�สนัับสนุุนที่่�ใหญ่่ที่่�สุุด 

20 อัันดัับแรกในเอเชีีย (ซึ่่�งคิิดเป็็น 31% ของการใช้้จ่่ายทั้้�งหมดในเอเชีีย) มุ่่�งไปยัังสโมสรชั้้�นนำำ�

ในอัังกฤษและยุุโรป

อย่่างไรก็็ตาม ในช่่วงทศวรรษที่่�ผ่่านมา การเป็็นผู้้�สนัับสนุุนฟุุตบอลในเอเชีียเติิบโตขึ้้�นถึึง 73% 

โดยธุุรกิิจเทคโนโลยีี ค้้าปลีีก และการพนััน แสดงให้้เห็็นถึึงการเติิบโตที่่�แข็็งแกร่่งที่่�สุุด

ฟุุตบอลเป็็นแพลตฟอร์์มการสนัับสนุุนที่่�ใหญ่่ที่่�สุดุในเอเชีีย คิดิเป็็น 29% ของการลงทุุนด้้านการสนัับสนุุน

กีฬีาโดยรวมทั้้�งหมด ขณะที่่�มอเตอร์์สปอร์์ต ซ่ึ่�งเป็็นคู่่�แข่่งที่่�ใกล้้เคียีงที่่�สุดุ คิดิเป็็นเพียีง 12% 

ของทั้้�งหมดเท่่านั้้�น

แต่่เงิินทุุนสนัับสนุุนเหล่่านั้้�นไม่่ได้้อยู่่�ในภููมิิภาคเอเชีียทั้้�งหมด โดย 38% ของยอดรวม 

1.35 พัันล้้านดอลลาร์์สหรััฐฯ ตกไปอยู่่�กัับเจ้้าของสิิทธิ์์�ในลีีกฟุุตบอลของอัังกฤษและยุุโรป 

ซึ่่�งรวมถึึง 62% ของข้้อตกลงที่่�ใหญ่่ที่่�สุุดที่่�ทำำ�โดยแบรนด์์เอเชีียในปีี 2023

แต่่สิ่่�งที่่�น่่าชื่่นชมสำำ�หรัับฟุุตบอลในท้้องถิ่่�นคืือ ในขณะที่่�แบรนด์์เอเชีีย 50 อัันดัับแรกคิิดเป็็น 

58% ของการลงทุุนทั้้�งหมด แต่่ 42% ที่่�เหลืือมาจากการลงทุุนของแบรนด์์อื่่น ๆ อีีก 661 แบรนด์์ 

ตามคำำ�กล่่าวของ คุุณพอล พููล ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการสนัับสนุุนที่่�กล่่าวว่่า “ฟุุตบอลมอบโอกาส

ที่่�หลากหลายสำำ�หรัับการสนัับสนุุน ตั้้�งแต่่ระดัับโลกไปจนถึึงระดัับรากหญ้้า”

สิ่่�งที่่�น่่าชื่่นชมไม่่แพ้้กัันคืือการลงทุุน 10 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐฯ จาก 28 ข้้อตกลงเพื่่อสนัับสนุุน

ฟุุตบอลหญิิง ซึ่่�งเพิ่่�มขึ้้�น 30% จากปีี พ.ศ. 2565 
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Creating Lasting Impact

Organised by Go Adventure Asia Events Marketing Support by Paul Poole (South East Asia) Co., Ltd. – The Sponsorship Experts

ฟุุตบอลในประเทศไทย

คนไทยมีีความหลงใหลในกีีฬาฟุุตบอลอย่่างมาก โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งฟุุตบอลพรีีเมีียร์์ลีีกอัังกฤษ 

ทุุกวัันนี้้�คนไทยจำำ�นวนมากรัับชมการแข่่งขัันผ่่านการถ่่ายทอดสดทางทีีวีี ทั้้�งช่่องฟรีีทีีวีีและเคเบิิลทีีวีี

แบบเสีียค่่าบริิการ รวมถึึงการเข้้าชมเกมในสนามจริิง

ฟุุตบอลมีีประวััติิศาสตร์์อัันยาวนานในประเทศไทย โดยเริ่่�มเข้้ามาตั้้�งแต่่ปีี พ.ศ. 2440 

และในปีี พ.ศ. 2459 พระบาทสมเด็็จพระมงกุุฎเกล้้าเจ้้าอยู่่�หััวได้้ทรงก่่อตั้้�ง “สมาคมกีีฬาฟุุตบอล

แห่่งประเทศไทย ในพระบรมราชููปถััมภ์์” ขึ้้�น

ในปีี พ.ศ. 2552 สมาคมกีีฬาฟุุตบอลแห่่งประเทศไทยฯ ได้้ก่่อต้ั้�งบริิษััท ไทยพรีีเมียีร์ลีกี จำำ�กััด 

เพ่ื่อทำำ�หน้้าที่่�ในการพััฒนาศัักยภาพนัักเตะฟุุตบอลของไทยและยกระดัับทีีมชาติิไทยให้้เป็็นพลัังสำำ�คััญ

ในวงการฟุุตบอลระดัับนานาชาติิ

โครงสร้้างลีีกในประเทศไทย

ระบบลีีกฟุุตบอลอาชีีพของประเทศไทยประกอบด้้วย 3 ระดัับ โดยฤดููกาลแข่่งขัันจะเริ่่�มตั้้�งแต่่

เดืือนสิิงหาคมถึึงพฤษภาคมของทุุกปีี การแข่่งขัันส่่วนใหญ่่จะจััดขึ้้�นในวัันเสาร์์และอาทิิตย์์ 

และมีีบางนััดที่่�จััดขึ้้�นในวัันธรรมดา

•	 ไทยลีกี 1 - ‘บีีวายดี ีซีไีลออน ซิกิส์์ ลีีก หน่ึ่�ง’ ประกอบด้้วย 16 สโมสร โดยแต่่ละทีีมจะลงแข่่งขััน 30 นััด

•	 ไทยลีีก 2 - ‘บีีวายดีี ซีีล ไฟว์์ ลีีก สอง’ ประกอบด้้วย 18 สโมสร โดยแต่่ละทีีมจะลงแข่่งขััน 34 นััด

•	 ไทยลีีก 3 - ‘บีีวายดีี ดอลฟิิน ลีีก สาม’ ประกอบด้้วย 70 สโมสร แบ่่งออกเป็็น 6 โซนภููมิิภาค

ในแต่่ละปีี สโมสรที่่�อยู่่� 3 อัันดัับสุุดท้้ายของไทยลีีก 1 จะตกชั้้�นลงไปสู่่�ไทยลีีก 2 และในไทยลีีก 2 

ทีีมอัันดัับ 1 และ 2 จะได้้เลื่่อนชั้้�นขึ้้�นไปสู่่�ไทยลีีก 1 โดยอััตโนมััติิ ส่่วนทีีมอัันดัับ 3 จะต้้องแข่่งขัันเพลย์์

ออฟเพื่่อเลื่่อนชั้้�น

ในส่่วนของไทยลีีก 3 ทีีมอัันดัับ 1 และ 2 จากแต่่ละโซนทั้้�ง 6 โซนจะได้้เข้้าแข่่งขัันในรอบแชมเปีียนส์์ลีีก

เพื่่อชิิงตั๋๋�วเลื่่อนชั้้�นสู่่�ไทยลีีก 2 จำำ�นวน 3 ทีีม
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เกี่่�ยวกัับสโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด

วิิสััยทััศน์์และพัันธกิิจ

วิิสััยทััศน์์ของสโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด คืือ การเป็็นสโมสรฟุุตบอลที่่�ดีีที่่�สุุดที่่�สามารถเป็็นตััวแทน

ของชาวนครศรีีธรรมราชได้้อย่่างแท้้จริิง

พัันธกิิจสโมสร

•	 ดำำ�รงรัักษาและพััฒนาสโมสรอาชีีพแห่่งนี้้�ให้้สมบูรูณ์์แบบเพ่ื่อสร้้างแรงบัันดาลใจและความภาคภููมิใิจให้้กัับคนในท้้องถิ่่�น

•	 พััฒนาทัักษะและความสามารถของนัักเตะเยาวชนเพื่่อผลัักดัันสู่่�การเป็็นนัักฟุุตบอลอาชีีพ

•	 สร้้างพัันธมิิตรกัับองค์์การบริิหารส่่วนจัังหวััดนครศรีีธรรมราชเพื่่อยกระดัับวงการกีีฬาให้้ก้้าวหน้้าทั่่�วทั้้�งจัังหวััด

•	 เพิ่่�มการมีสี่่วนร่่วมของแฟนบอล ท้ั้�งในด้้านยอดผู้้�เข้้าชมการแข่่งขััน การจำำ�หน่่ายสินค้้าที่่�ระลึึก และกิิจกรรมของชุุมชน

•	 นำำ�เสนอโครงการที่่�มีปีระโยชน์และมุ่่�งเน้้นฟุุตบอล เพ่ื่อให้้เยาวชนในท้้องถ่ิ่�นได้้ทำำ�กิจิกรรมและมีีส่่วนร่่วมอย่่างต่่อเน่ื่อง

การเปลี่่�ยนแปลงสู่่�เจ้้าของคนใหม่่

คุุณโทนี่่� บาชา นัักฟุุตบอลอาชีีพชาวออสเตรเลีียได้้เข้้ามาเป็็นเจ้้าของสโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ดคนใหม่่

ด้้วยความเชื่่อที่่�แน่่วแน่่ว่่า พรสวรรค์์ที่่�ซ่่อนอยู่่�ในวงการฟุุตบอลไทยสมควรได้้รัับเวทีีที่่�ยิ่่�งใหญ่่กว่่านี้้� จากการที่่�

เขาได้้มาเยืือนประเทศไทยหลายครั้้�ง ทำำ�ให้้เขารู้้�สึึกผููกพัันกัับวััฒนธรรมและจิิตวิิญญาณแห่่งความเป็็นชุุมชน

ที่่�ขัับเคลื่่อนสโมสรแห่่งนี้้� และเขากล่่าวว่่า “ผมรัักฟุุตบอลไทยและเชื่่อในศัักยภาพที่่�ซ่่อนอยู่่�” โดยได้้ตั้้�ง

เป้้าหมายที่่�จะยกระดัับสโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด จากทีีมที่่�เป็็นความภาคภููมิิใจของท้้องถิ่่�นสู่่�การเป็็น

สโมสรระดัับประเทศอย่่างแท้้จริิง

มุ่่�งมั่่�นต่่อการสร้้างรากฐานที่่�มั่่�นคง โดยไม่่ใช่่แค่่การแก้้ปััญหาระยะสั้้�น

นโยบายหลัักของคุุณโทนี่่�มุ่่�งเน้้นไปที่่�ความยั่่�งยืืนในระยะยาว ด้้วยการขยายอะคาเดมีีเยาวชน เสริิมสร้้าง

โครงสร้้างการฝึึกสอน และยกระดัับสิ่่�งที่่�ทำำ�ได้้ดีีอยู่่�แล้้ว แทนที่่�จะพึ่่�งพานัักเตะต่่างชาติิระยะสั้้�น เขากล่่าวว่่า 

“เราจะเป็็นสโมสรที่่�มอบโอกาสและเติิบโตจากรากฐานที่่�แข็็งแกร่่ง” พร้้อมทั้้�งเน้้นย้ำำ��ถึึงการเคารพในวััฒนธรรม

ฟุุตบอลไทย ควบคู่่�ไปกัับการนำำ�แนวทางแบบยุุโรปที่่�ทัันสมััยมาปรัับใช้้ ผลลััพธ์์ที่่�ได้้คืือเส้้นทางที่่�หล่่อหลอมนัักเตะ

ท้้องถิ่่�น สร้้างความสุุขให้้กัับแฟนบอล และดึึงดููดพัันธมิิตรที่่�ให้้ความสำำ�คััญกัับความมั่่�นคง

Pushing Mental And Physical Fitness To The Limit
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Get Ready To REDLINE

มุุมมองระดัับโลกและความเชี่่�ยวชาญที่่�ผ่่านการพิิสููจน์์แล้้ว

คุุณโทนี่่�เป็็นผู้้�ฝึึกสอนที่่�ได้้รัับใบอนุุญาต UEFA B-Licence และดำำ�รงตำำ�แหน่่งผู้้�อำำ�นวยการฝ่่ายกีีฬาของ 

Australian Soccer Academy มาตั้้�งแต่่ปีี พ.ศ. 2549 เขามีีบทบาทสำำ�คััญในการพััฒนาผู้้�เล่่นและบริิหารสโมสร

มาแล้้วมากมาย ตั้้�งแต่่ Parramatta Eagles ไปจนถึึง Rydalmere Lions FC ประสบการณ์์ที่่�สั่่�งสมมาในด้้าน

การพััฒนาเยาวชนและการสร้้างโครงสร้้างสโมสรที่่�ยั่่�งยืืน ทำำ�ให้้เขามีีความพร้้อมอย่่างยิ่่�งที่่�จะเปิิดประตููสู่่�เวทีี

นานาชาติิให้้กัับนัักเตะไทย เขากล่่าวว่่า “หากนัักเตะมีีฝีีเท้้าดีีพอ เราจะเป็็นสะพานที่่�เชื่่อมพวกเขาไปสู่่�ความฝััน” 

ซึ่่�งนัับเป็็นโอกาสอัันน่่าตื่่นเต้้นสำำ�หรัับผู้้�สนัับสนุุนที่่�ต้้องการร่่วมเป็็นพัันธมิิตรกัับสโมสรที่่�กำำ�ลัังเติิบโตและเจ้้าของ

ที่่�มีีวิิสััยทััศน์์ที่่�ชััดเจนในระดัับโลก

ประวััติิสโมสร

พ.ศ. 2557 : ก่่อตั้้�งภายใต้้ชื่่อ สโมสรฟุุตบอลราชพฤกษ์์-นนทบุุรีี ยููไนเต็็ด

พ.ศ. 2559 : เปลี่่�ยนชื่่อเป็็น สโมสรฟุุตบอลมหาวิิทยาลััยราชพฤกษ์์

พ.ศ. 2560 : เปลี่่�ยนชื่่อเป็็น สโมสรฟุุตบอลนครศรีีธรรมราช ยููนิิตี้้�

พ.ศ. 2561 : เปลี่่�ยนชื่่อเป็็น สโมสรฟุุตบอลดัับบลิิว ยูู-นครศรีี ยููไนเต็็ด

พ.ศ. 2563 : สโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด

ในปีี พ.ศ. 2563 คุุณชนนพััฒฐ์์ นาคสั้้�ว และทีีมงานได้้เข้้ามาบริิหารสโมสรอย่่างเต็็มตััว พร้้อมกัับริิเริ่่�ม

การปรัับภาพลัักษณ์์ครั้้�งใหญ่่ รวมถึึงการออกแบบโลโก้้ใหม่่ โดยมีีวิิสััยทััศน์์ที่่�จะสร้้างตััวตนที่่�แข็็งแกร่่งให้้กัับ

สโมสร ซึ่่�งเชื่่อมโยงกัับการพััฒนาเยาวชนและการมีีส่่วนร่่วมของชุุมชน พวกเขาได้้ก่่อตั้้�งอะคาเดมีีฟุุตบอล

ในจัังหวััดนครศรีีธรรมราชเพื่่อพััฒนาศัักยภาพของนัักเตะท้้องถิ่่�นอย่่างยั่่�งยืืน การเลื่่อนชั้้�นสู่่�ไทยลีีก 2 

ในฤดููกาล 2565/2566 ถืือเป็็นก้้าวสำำ�คััญในประวััติิศาสตร์์ของสโมสร และในขณะนั้้�น สโมสรฟุุตบอลนครศรีี 

ยููไนเต็็ด เป็็นสโมสรเดีียวจากภาคใต้้ที่่�ลงแข่่งขัันในไทยลีีก 2

ผลงานที่่�ผ่่านมา

ฤดููกาล 2565/2566 ไทยลีีก 2 - อัันดัับ 8

ฤดููกาล 2066/2567 ไทยลีีก 2 - อัันดัับ 5

ฤดููกาล 2067/2568 ไทยลีีก 2 - อัันดัับ 9
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เกี่่�ยวกัับสโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด

Leading Gamified Functional Fitness Event

รายชื่่อนัักเตะประจำำ�ฤดููกาล 2568/2569

รายชื่่อนัักเตะของสโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด ประกอบด้้วย

ผู้้�รัักษาประตูู

พุุทธิิพงษ์์ พรมลีี

ชมพััฒน์์ บุุญเลิิศ

อนุุศิิษฏ์์ เติิมมีี 

กองหลััง

อััคริินทร์์ ปิิตตาโส: แบ็็คซ้้าย

อดิิศัักดิ์์� เส็็นสมเอีียด: เซ็็นเตอร์์แบ็็ค

ณััฐวุุฒิิ สาและ: เซ็็นเตอร์์แบ็็ค

ธนชััย นาถธนกุุล: กองหลััง

อััครวิิชญ์์ เสมารััมย์์: แบ็็คซ้้าย

นิิราศ บุุหง่่า: แบ็็คขวา

เพชรรััตน์์ โชติิปาละ: กองหลััง

ศิิวรุุต ผลหิิรััญ: แบ็็คซ้้ายตััวสารพััดประโยชน์์

แอนนิิล วิิกเนสวารััน: เซ็็นเตอร์์แบ็็ค (มาเลเซีีย)

กองกลาง

อดิิศร หนููนารถ: กองกลางตััวรัับ

ปััญญวััฒน์์ นิิสัังรััมย์์: กองกลางตััวกลาง

วัันเฉลิิม ยิ่่�งยง: กองกลางตััวรัับ

นวมิินทร์์ ชััยประเสริิฐ: กองกลางตััวรัับ

รณยศ มิ่่�งมิิตรวััน: กองกลางตััวกลาง

เรีียวสุุเกะ นากาซาวะ: กองกลางตััวรุุก (ญี่่�ปุ่่�น)

กฤษณะ นนทารัักษ์์: กองกลางตััวรุุก

ดีีแลน รุุยซ์์-ดีีแอซ: กองกลางตััวรุุก (ออสเตรเลีีย)

กองหน้้า

อีีวาน โคโช: กองหน้้า (ออสเตรเลีีย)

กฤษฎา ศรีีวนิิชย์์: ปีีกขวา

ธนิิน ปลอดแก้้ว: ปีีกซ้้าย

นัันทวััฒน์์ สวนแก้้ว: กองหน้้าตััวกลาง

เบนจามิิน บรุุคเนอร์์: กองหน้้าตััวกลาง (ออสเตรเลีีย)

เนติิศาสตร์์ กล้้าดีี: กองหน้้า

นัักฟุุตบอลทุุกคนเป็็นคนไทย เว้้นแต่่จะระบุุสััญชาติิอื่่น
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แหล่่งข้้อมููล: Transfermarkt & Wikipedia

ตารางการแข่่งขัันสโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด ประจำำ�ฤดููกาล 2568/2569

Creating Lasting Impact

สโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด จะลงแข่่งขัันมากกว่่า 30 นััดตลอดฤดููกาล ซึ่่�งส่่วนใหญ่่เป็็นการแข่่งขัันในลีีก 

รวมถึึงฟุุตบอลถ้้วย และอาจมีีเกมอุ่่�นเครื่่องบ้้าง

การแข่่งขัันในลีีก

ไทยลีีก 2 ประกอบด้้วย 18 ทีีม ซึ่่�งได้้แก่่

การแข่่งขัันฟุุตบอลถ้้วยภายในประเทศ

สโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด จะลงเล่่นในฟุุตบอลถ้้วยที่่�จััดโดยสมาคมกีีฬาฟุุตบอลแห่่งประเทศ

ไทยฯ 2 รายการ ได้้แก่่ “โตโยต้้า ลีีกคััพ” และ “ช้้าง เอฟเอคััพ” โดยรอบการแข่่งขัันฟุุตบอลถ้้วย

จะจััดขึ้้�นในช่่วงกลางสััปดาห์์และในช่่วงที่่�ฟีีฟ่่าเดย์์

ผู้้�ชนะเลิิศรายการช้้าง เอฟเอคััพ จะได้้รัับสิิทธิ์์�เข้้าแข่่งขัันรอบแบ่่งกลุ่่�มของรายการ เอเอฟซีี

แชมเปี้้�ยนลีีก 2 ซึ่่�งเป็็นสโมสรฟุุตบอลระดัับทวีีปเอเชีียในระดัับที่่�สอง ภายใต้้รููปแบบใหม่่

ของรายการ เอซีีแอล อีีลิิท / เอซีีแอล 2

การแข่่งขัันในระดัับทวีีปเอเชีีย

สโมสรฟุุตบอล ที่่�ตั้้�ง สนามแข่่งขััน ความจุุ

บางกอก เอฟซีี ทุ่่�งครุุ กรุุงเทพมหานคร สนามเฉลิิมพระเกีียรติิ 72 พรรษา 8,000

ชััยนาท ฮอร์์นบิิล เอฟซีี จัังหวััดชััยนาท สนามเขาพลอง 12,000

จัันทบุุรีี เอฟซีี จัังหวััดจัันทบุุรีี สนามกีีฬาจัังหวััดจัันทบุุรีี 5,000

เชีียงใหม่่ ยููไนเต็็ด จัังหวััดเชีียงใหม่่ สนามเฉลิิมฉลอง 700 ปีีเชีียงใหม่่ 17,900

เกษตรศาสตร์์ เอฟซีี เขตจตุุจัักร กรุุงเทพมหานคร สนามอิินทรีีจัันทราศิิริินทร์์ 4,000

ขอนแก่่น ยููไนเต็็ด จัังหวััดขอนแก่่น สนามกีีฬาองค์์การบริิหารส่่วนจัังหวััดขอนแก่่น 8,000

มหาสารคาม SBT เอฟซีี จัังหวััดมหาสารคาม สนามกีีฬาจัังหวััดมหาสารคาม 3,000

นครปฐม ยููไนเต็็ด จัังหวััดนครปฐม โรงเรีียนกีีฬาเทศบาลนครปฐม 6,000

นครศรีียููไนเต็็ด จัังหวััดนครศรีีธรรมราช สนามกีีฬาองค์์การบริิหารส่่วนจัังหวััดนครศรีีธรรมราช 5,000

หนองบััว พิิชญ เอฟซีี จัังหวััดหนองบััวลำำ�ภูู พิิชญสเตเดีียม 10,000

ปััตตานีี เอฟซีี จัังหวััดปััตตานีี สนามกีีฬาจัังหวััดปััตตานีี 8,000

พััทยา ยููไนเต็็ด เอฟซีี เมืืองพััทยา สนามหนองปรืือ 5,800

แพร่่ ยููไนเต็็ด จัังหวััดแพร่่ สนามห้้วยม้้า 3,000

สโมสโปลิิศ เทโร เอฟซีี เขตหลัักสี่่� กรุุงเทพมหานคร สนามบุุญยะจิินดา 3,550

ราษีีไศล ยููไนเต็็ด อำำ�เภอราษีีไศล จัังหวััดศรีีสะเกษ สนามกีีฬาศรีีสะเกษจัังหวััด 2,500

ศรีีสะเกษ ยููไนเต็็ด จัังหวััดศรีีสะเกษ สนามศรีีนครลำำ�ดวน 11,200

สงขลา เอฟซีี จัังหวััดสงขลา สนามติิณสููลานนท์์ 20,000

ตราด เอฟซีี จัังหวััดตราด สนามกีีฬาจัังหวััดตราด 6,000

ระดัับ การแข่่งขััน ข้้อมููลสำำ�คััญ รางวััลในระดัับทวีีปเอเชีีย

1 เอเอฟซี ีแชมเปีียนส์์ลีกี อีลีิทิ 24 สโมสร ผู้้�ชนะได้้สิทิธิ์์�เข้้าร่่วม ฟีีฟ่่า คลัับ เวิิลด์์ คััพ และกลัับมาแข่่งขัันในฤดููกาลถััดไปของเอซีีแอล อีลีิทิ 

2 เอเอฟซีี แชมเปี้้�ยนส์์ ลีีก 2 32 สโมสร ผู้้�ชนะได้้สิิทธิ์์�เพลย์์ออฟในฤดููกาลถััดไปของเอซีีแอล อีีลิิท 

3 เอเอฟซีี ชาเลนจ์์ ลีีก 18-20 สโมสร ผู้้�ชนะได้้เลื่่อนชั้้�นเข้้าสู่่�รอบแบ่่งกลุ่่�มเอซีีแอล 2 ในฤดููกาลถััดไป
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สนามประจำำ�สโมสร ฐานแฟนคลัับ

สนามกีีฬาองค์์การบริิหารส่่วนจัังหวััดนครศรีีธรรมราช หรืือที่่�คนในท้้องถิ่่�นรู้้�จัักกัันในชื่่อ สนามกีีฬากลาง

จัังหวััดนครศรีีธรรมราช ตั้้�งอยู่่�ทางทิิศตะวัันตกเฉีียงเหนืือของตััวเมืืองเก่่า และเป็็นเสมืือนป้้อมปราการ

ของสโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด ในวัันแข่่งขััน

สนามกีีฬาแห่่งนี้้�เป็็นสถานที่่�อเนกประสงค์์ มีีสนามหญ้้าธรรมชาติิที่่�ล้้อมรอบด้้วยลู่่�วิ่่�งกรีีฑา และสามารถ

รองรัับผู้้�ชมได้้ 5,000 ที่่�นั่่�ง

นอกเหนืือจากการแข่่งขัันในลีีกแล้้ว สนามแห่่งนี้้�ยัังเป็็นศููนย์์กลางทางกีีฬาและเป็็นแหล่่งรวมกิิจกรรม

ของชุุมชนภายในจัังหวััด ทั้้�งการจััดการแข่่งขัันกรีีฑาระหว่่างโรงเรีียน รอบชิิงชนะเลิิศฟุุตซอลระดัับจัังหวััด 

และคอนเสิิร์์ตในช่่วงปิิดฤดููกาล นอกจากนี้้� บริิเวณโดยรอบยัังถููกใช้้ในการจััดกิิจกรรมวิ่่�งการกุุศลและ

ตลาดท้้องถิ่่�นอีีกด้้วย

ปััจจุุบัันมีีการปรัับปรุุงสนามอย่่างต่่อเนื่่อง ทั้้�งการติิดตั้้�งไฟส่่องสว่่าง LED ใหม่่ และการปรัับปรุุง

สิ่่�งอำำ�นวยความสะดวกสำำ�หรัับนัักกีีฬา เพื่่อให้้มั่่�นใจว่่าสนามแห่่งนี้้�เป็็นไปตามมาตรฐานการถ่่ายทอดสด

ของไทยลีีก

การสนัับสนุุนสโมสรแห่่งนี้้�เป็็นโอกาสที่่�ดีีเยี่่�ยมในการเข้้าถึึงกลุ่่�มแฟนบอล

ฐานแฟนคลัับของสโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด เพิ่่�มขึ้้�นอย่่างต่่อเนื่่องพร้้อมกัับการเติิบโตของสโมสร

ในลีีกต่่าง ๆ ในวัันแข่่งขััน “มัังกรแดนใต้้” สามารถดึึงดููดผู้้�ชมได้้มากถึึง 5,000 คน ด้้วยที่่�ตั้้�งของ

สโมสรซึ่่�งอยู่่�ใจกลางภาคใต้้ ทำำ�ให้้แฟนบอลที่่�เดิินทางมาจากต่่างถิ่่�นหลั่่�งไหลเข้้ามาจากทั้้�งในตััวเมืือง

และจัังหวััดใกล้้เคีียง ทำำ�ให้้การแข่่งขัันทุุกนััดให้้ความรู้้�สึึกเหมืือนเป็็นงานเฉลิิมฉลองของคนทั้้�งภููมิิภาค

สำำ�หรัับช่่องทางออนไลน์์ การเข้้าถึึงของสโมสรประกอบด้้วย: เพจ Facebook อย่่างเป็็นทางการ

ที่่�มีีผู้้�ติิดตามเกิิน 120,000 คน สร้้างการมองเห็็นรายเดืือนได้้ถึึง 580,000 ครั้้�ง และมีีส่่วนร่่วม 

380,000 ครั้้�ง จากวิิดีีโอไฮไลต์์ คลิิป TikTok ในวัันแข่่งขััน ตลอดจนเนื้้�อหาเจาะลึึกถึึงเบื้้�องหลััง

ด้้วยกลุ่่�มแฟนบอลที่่�เป็็นคนรุ่่�นใหม่่และใช้้งานสื่่อดิิจิิทััลอย่่างสม่ำำ��เสมอ ทำำ�ให้้ผู้้�สนัับสนุุนและพัันธมิิตร

ได้้รัับประโยชน์์ทั้้�งจากการมองเห็็นในสนามและจากการเผยแพร่่บนโซเชีียลมีีเดีียตลอดทั้้�งปีี

ในขณะที่่�เจ้้าของคนใหม่่กำำ�ลัังผลัักดัันสโมสรให้้ก้้าวไปสู่่�ไทยลีีก 1 การเข้้าร่่วมเป็็นผู้้�สนัับสนุุนในตอนนี้้�

จึึงเป็็นประตููสู่่�ชุุมชนแฟนบอลที่่�เติิบโตอย่่างรวดเร็็ว มีีการมีีส่่วนร่่วมสููง และสะท้้อนถึึงความหลงใหล

และกำำ�ลัังซื้้�อของคนภาคใต้้ได้้อย่่างแท้้จริิง

Pushing Mental And Physical Fitness To The Limit
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เหตุุผลที่่�ควรเข้้าร่่วมเป็็นพัันธมิิตร

ผู้้�สนัับสนุุนทีีมในปััจจุุบัันและในอดีีตของสโมสรฟุุตบอลนครศรีีฯ

ผู้้�สนัับสนุุนจะได้้รัับประโยชน์์จากการเป็็นพัันธมิิตรในหลายด้้าน รวมถึึง

การสร้้างการรัับรู้้�และยกระดัับภาพลัักษณ์์แบรนด์์ ผ่่านสื่่อระดัับชาติิ ภููมิิภาค และนานาชาติิ  

ด้้วยการเชื่่อมโยงกัับแบรนด์์ของสโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด และนัักฟุุตบอลที่่�โดดเด่่น ซึ่่�งทำำ�หน้้าที่่�

เป็็นแบบอย่่างในการพััฒนา

การสนัับสนุุนอนาคตของฟุุตบอลในทวีีปเอเชีีย ผ่่านโครงการพััฒนาเยาวชนของสโมสรฟุุตบอลนครศรีี

ยููไนเต็็ด และ Australasian Soccer Academy

การสร้้างเครืือข่่ายและการต้้อนรัับลููกค้้า ใช้้การเป็็นพัันธมิิตรเพื่่อสร้้างความบัันเทิิงให้้กัับกลุ่่�มธุุรกิิจ 

รวมถึึงลููกค้้า ซััพพายเออร์์ และพนัักงาน

การตลาดเชิิงประสบการณ์ ์การนำำ�เสนอสิินค้้าตััวอย่่างภายในสนามกีีฬาและในงานต่่าง ๆ ที่่�จััดขึ้้�น

ความรัับผิิดชอบต่่อสัังคมขององค์์กร การช่่วยส่่งเสริิมกีีฬาฟุุตบอลและเป็็นแบบอย่่างที่่�ดีีให้้กัับเยาวชน

Leading Gamified Functional Fitness Event
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ไทย ไลออน แอร์์

H3

หาดทิิพย์์

กระแสสิินธุ์์�

ปตท. ทุ่่�งใหญ่่

WASHENJOY

มููนไลท์์ ซาวด์์ 

เมืืองไทยประกัันภััย

3BB

บริิษััท สิิงห์์อรฉััตร จำำ�กััด

BAAN SEE SUAY

PE-PE TUNE ICE 369 MACHINE

ยูู-ดีีไซน์์

โรงพยาบาลนครพััฒน์์

เมเจอร์์ เฟอร์์นิิเจอร์์ มอลล์์ 

โอกาสในการสนัับสนุุนเชิิงพาณิิชย์์และร่่วมเป็็นพัันธมิิตรทางธุุรกิิจ

สนัับสนุุนการตลาดโดย บริิษััท พอล พููล (เซ้้าท อีีส เอเชีีย) จำำ�กััด - ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการสนัับสนุุนการตลาด



การเปิิดรัับแบรนด์์

โลโก้้ของผู้้�สนัับสนุุนและพัันธมิิตรจะถููกแสดงอย่่างเด่่นชััดทั้้�งภายในและบริิเวณโดยรอบพื้้�นที่่�สำำ�คััญ

ของสนามกีีฬาซึ่่�งรวมถึึงบริิเวณที่่�มีีผู้้�คนสััญจรไปมาสููง เช่่น ทางเข้้า โซนอาหารและเครื่่องดื่่ม ห้้องน้ำำ�� 

และรอบสนาม

การติิดโลโก้้บนเสื้้�อ

ระดัับที่่� 1: มีีโลโก้้หลัักอยู่่�ด้้านหน้้า หรืือมีโีลโก้้หลัักอยู่่�ด้้านหลัังและมีีโลโก้้ขนาดเล็็กกว่่าที่่�ด้้านหน้้าขวาบน

ระดัับที่่� 2: ผู้้�สนัับสนุุนร่่วมมีพีื้้�นที่่�สูงูสุดุ 100 ตารางเซนติิเมตรบนไหล่่ซ้ายด้านหน้้าและคอด้้านหลััง

ระดัับที่่� 3: มีีพื้้�นที่่�ขนาดเล็ก็กว่่าระดัับอ่ื่นบนเสื้้�อสูงูสุดุ 4 จุดุ โดยมีคี่่าใช้้จ่่ายเพิ่่�มเติิม

การติิดโลโก้้บนกางเกงและถุุงเท้้า

สามารถติิดโลโก้้ผู้้�สนัับสนุุนบนกางเกงและถุุงเท้้าได้้ โดยมีีขนาดไม่่เกิิน 100 ตารางเซนติิเมตร ซึ่่�งเป็็นสิิทธิ์์�สำำ�หรัับพัันธมิิตรระดัับที่่� 1

Get Ready To REDLINE

ภายในสนามกีีฬา

(ทั้้�งสื่่อดิิจิิทััลและไม่่ใช่่ดิิจิิทััล)

ป้้ายบิิลบอร์์ด

ป้้ายตั้้�งพื้้�น A บอร์์ด 

จอ LED 

อุุโมงค์์นัักกีีฬา

ชุุดนัักกีีฬา

เสื้้�อ

ชุุดเอี๊๊�ยมฝึึกซ้้อม 

สื่่อส่่งเสริิมการขาย

สื่่อส่่งเสริิมการขายและสื่่อมวลชน 

ทั้้�งสื่่อดิิจิิทััลและไม่่ใช่่ดิิจิิทััล

ณ ศููนย์์สื่่อมวลชน

บอร์์ดฉากหลัังสำำ�หรัับการสััมภาษณ์์สื่่อ

บนบััตรเข้้าชมการแข่่งขััน

เจ้้าหน้้าที่่�สโมสร

ทีีมโค้้ชผู้้�ฝึึกสอน

เจ้้าหน้้าที่่�สโมสร
ระดัับที่่� 1

ระดัับที่่� 1

ระดัับที่่� 3ระดัับที่่� 3

ระดัับที่่� 3 ระ
ดัับ

ที่่� 
3

ระดัับที่่� 2

ระดั
ับที่่� 2

ระดัับที่่� 1

ระดัับที่่� 1

เหตุุผลที่่�ควรเข้้าร่่วมเป็็นพัันธมิิตร
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สิิทธิิในการส่่งเสริิมการขาย โฆษณา และการประชาสััมพัันธ์์ (บทบรรณาธิิการ)

โทรทััศน์์  

การแข่่งขัันไทยลีีก 1 และ 2 ทุุกนััดจะมีีการถ่่ายทอดสด ซึ่่�งเป็็นส่่วนหนึ่่�งของข้้อตกลงการถ่่ายทอดทางโทรทััศน์์

ฉบัับใหม่่กัับสมาคมกีีฬาฟุุตบอลแห่่งประเทศไทยฯ เป็็นระยะเวลา 4 ปีี

การแข่่งขัันทุุกนััดจะสามารถรัับชมได้้แบบสด ๆ ผ่่าน AIS Play ซึ่่�งสามารถเข้้าถึึงได้้จากอุุปกรณ์์มืือถืือ 

อิินเทอร์์เน็็ตความเร็็วสููงและช่่องทีีวีี MONO29 ข้้อตกลงนี้้�ถืือเป็็นการเปลี่่�ยนแปลงครั้้�งสำำ�คััญในวิิธีีการรัับชม

กีีฬาฟุุตบอลของแฟนบอลไทย เพราะทำำ�ให้้ทุุกการแข่่งขัันอยู่่�ใกล้้แค่่ปลายนิ้้�ว

สื่่อดิิจิิทััลและโซเชีียล  

สิิทธิิในการเป็็นส่่วนหนึ่่�งของแคมเปญส่่งเสริิมการขายของสโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด ทั้้�งในรููปแบบดิิจิิทััลและ

ไม่่ใช่่ดิิจิิทััล ซึ่่�งจััดขึ้้�นตลอดทั้้�งปีี รวมถึึงแคมเปญโฆษณาและสื่่อสิ่่�งพิิมพ์์ทั้้�งหมด 

ซึ่่�งครอบคลุุมถึึง: การมีีส่่วนร่่วมในโอกาสต่่าง ๆ บนสื่่อโซเชีียลและดิิจิิทััลอย่่างเป็็นทางการ รวมถึึง Facebook, 

X, Instagram, YouTube และช่่องทางดิิจิิทััลอื่่น ๆ ของสโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด

Leading Gamified Functional Fitness Event

Instagram: ผู้้�ติิดตาม 3,456 คน

YouTube: สมาชิิก 13,000 คนTikTok: ผู้้�ติิดตาม 24,400 คน

Facebook: ผู้้�ติิดตาม 100,000+ คน

ผู้้�ติิดตาม

120,729

ยอดไลค์์เพจ

85,592

การเข้้าถึึง

580,000

ข้้อมููล ณ เดืือนกรกฎาคม 2025

การมีีส่่วนร่่วม

380,000

ยอดแชร์์

1,623

ยอดดููรููปภาพ

39,079

ผู้้�ติิดตามใหม่่สุุทธิิ

1,692

ยอดไลค์์สุุทธิิ

954

ยอดดููวิิดีีโอ 3 วิินาทีี

230,000

ประสิิทธิิภาพบนโซเชีียลมีีเดีีย ในช่่วง 28 วัันที่่�ผ่่านมา

เหตุุผลที่่�ควรเข้้าร่่วมเป็็นพัันธมิิตร
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สิิทธิิในการส่่งเสริิมการขาย โฆษณา และการประชาสััมพัันธ์์ (บทบรรณาธิิการ)

การประชาสััมพัันธ์์และคอนเทนต์์

การมีีส่่วนร่่วมในแคมเปญบทบรรณาธิิการที่่�จััดขึ้้�นตลอดทั้้�งปีี

แคมเปญส่่งเสริิมการขาย

การเป็็นส่่วนหนึ่่�งของแคมเปญโฆษณาต่่าง ๆ ที่่�ดำำ�เนิินการตลอดทั้้�งปีี สโมสรได้้นำำ�แผนการตลาดที่่�แข็็งแกร่่ง

มาใช้้ผ่่านโซเชีียลมีีเดีีย (Facebook, Instagram, YouTube, TikTok) และสื่่อท้้องถิ่่�น (วิิทยุุชุุมชน รถโฆษณา)

ข้้อมููล  

การโปรโมทในฐานข้้อมููลของสโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด การมีีส่่วนร่่วมในจดหมายข่่าวอิิเล็็กทรอนิิกส์์และ

จดหมายประชาสััมพัันธ์์อิิเล็็กทรอนิิกส์์ 

ชิ้้�นงานการตลาดและสื่่อสิ่่�งพิิมพ์์

ผู้้�สนัับสนุุนและพัันธมิิตรจะได้้รัับสิิทธิ์์�ในการปรากฏบนสื่่อสิ่่�งพิิมพ์์ทั้้�งหมดที่่�เกี่่�ยวข้้อง รวมถึึงแผ่่นพัับและโบรชััวร์์

โครงการเพื่่อสถานศึึกษาและความรัับผิิดชอบต่่อสัังคม  

โอกาสในการมีีส่่วนร่่วมกัับโครงการความรัับผิิดชอบต่่อสัังคมของสโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด

โครงการคลิินิิกฟุุตบอล

-   คลิินิิกฟุุตบอลภายใต้้แบรนด์์ของผู้้�สนัับสนุุนพร้้อมด้้วยนัักเตะสโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด

-   การสร้้างทัักษะและให้้ความรู้้�ด้้านฟุุตบอลแก่่เยาวชน

-   กลุ่่�มเป้้าหมาย: โรงเรีียนและชุุมชนในจัังหวััดนครศรีีธรรมราชและจัังหวััดใกล้้เคีียง

-   ป้้ายโฆษณา วิิดีีโอไฮไลต์์ และการนำำ�เสนอข่่าวในสื่่อต่่าง ๆ ของผู้้�สนัับสนุุน

โครงการริิเริ่่�มด้้านความรัับผิิดชอบต่่อสัังคม

-   กิิจกรรมระดมทุุนบริิจาคให้้แก่่โรงเรีียน สถานสงเคราะห์์ และสถานเลี้้�ยงเด็็กกำำ�พร้้าในท้้องถิ่่�น

-   นำำ�เสนอข่่าวความรัับผิิดชอบต่่อสัังคมภายใต้้แบรนด์์ของผู้้�สนัับสนุุน

-   แสดงโลโก้้และสื่่อโฆษณาบนแพลตฟอร์์มของสโมสร

Leading Gamified Functional Fitness Event
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สิิทธิ์์�ในการต้้อนรัับ

สิิทธิ์์�ในการเข้้าถึึงพื้้�นที่่�ส่่วนตััว / ห้้องรัับรองพิิเศษ / พื้้�นที่่�ต้้อนรัับ VIP ทุุกประเภท

สิิทธิ์์�ในการเข้้าถึึงบััตรเข้้าชมการแข่่งขััน / บััตรแบบเหมาฤดููกาล

สิิทธิ์์�ในการเข้้าถึึงผู้้�สนัับสนุุนและพัันธมิิตรรายอื่่น ๆ ของสโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด

สิิทธิ์์�เชิิงประสบการณ์์

สิิทธิ์์�เชิิงประสบการณ์์ดัังต่่อไปนี้้�มีีให้้สำำ�หรัับผู้้�สนัับสนุุนและพัันธมิิตร

-  พื้้�นที่่�ในสนามกีีฬาสำำ�หรัับจััดแสดงเพื่่อส่่งเสริิมการขาย และจำำ�หน่่ายสิินค้้าและบริิการ

-  โอกาสในการจััดกิิจกรรมป๊๊อบอััพหรืือกิิจกรรมในช่่วงพัักครึ่่�ง

กิิจกรรมสร้้างการมีีส่่วนร่่วมกัับแฟนบอล: มีีการจััดบููธผู้้�สนัับสนุุนในวัันแข่่งขััน จััดกิิจกรรมพิิเศษ 

และจััดการแข่่งขัันนััดกระชัับมิิตรกัับทีีมชั้้�นนำำ� เพื่่อดึึงดููดแฟนบอล

สิิทธิ์์�ในการผลิิตสิินค้้าที่่�ระลึึก

สโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด เปิิดโอกาสให้้ผู้้�สนัับสนุุนและพัันธมิิตรสามารถผลิิตสิินค้้าที่่�ระลึึก

แบบร่่วมแบรนด์์ได้้ ตััวอย่่างเช่่น เสื้้�อผ้้าและสิินค้้าส่่งเสริิมการขายอื่่น ๆ ที่่�มีีโลโก้้ร่่วมกััน สิินค้้าที่่�ระลึึก

เหล่่านี้้�ประกอบด้้วยเสื้้�อแข่่ง ผ้้าพัันคอ และแก้้วน้ำำ�� ซึ่่�งจำำ�หน่่ายเพื่่อกระตุ้้�นการมีีส่่วนร่่วมของแฟนบอล

และเพิ่่�มรายได้้

การบริิหารจััดการและการรายงานผล

มีีผู้้�จััดการบััญชีีเพื่่อดููแลการเป็็นผู้้�สนัับสนุุน และมีีการจััดทำำ�รายงานประจำำ�ปีีเพื่่อประเมิินประสิิทธิิภาพ

ของการเป็็นผู้้�สนัับสนุุน

Leading Gamified Functional Fitness Event

เหตุุผลที่่�ควรเข้้าร่่วมเป็็นพัันธมิิตร

Organised by Go Adventure Asia Events 
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โอกาสในการสนัับสนุุนเชิิงพาณิิชย์์และร่่วมเป็็นพัันธมิิตรทางธุุรกิิจ

สนัับสนุุนการตลาดโดย บริิษััท พอล พููล (เซ้้าท อีีส เอเชีีย) จำำ�กััด - ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการสนัับสนุุนการตลาด



รายการสิิทธิิประโยชน์์
                                             ระดัับพัันธมิิตร                              

ระดัับที่่� 1

ผู้้�สนัับสนุุนหลััก

ของสโมสร

3 ราย

ระดัับที่่� 2

พัันธมิิตรสโมสร

อย่่างเป็็นทางการ

(ผู้้�สนัับสนุุนร่่วม)

2 ราย

ระดัับที่่� 3

ผู้้�จััดหาสิินค้้าและ/หรืือ

บริิการอย่่างเป็็นทางการ

10 ราย และ

ส่ื่อพัันธมิติรอย่่างเป็็นทางการ

10 ราย

สิิทธิิพิิเศษเฉพาะตามหมวดหมู่่�และสิิทธิ์์�การใช้้ชื่่อ

ระดัับที่่� 1: มีีสิิทธิ์์�ใช้้ชื่่อว่่า “ผู้้�สนัับสนุุนหลัักอย่่างเป็็นทางการของสโมสรฟุุตบอลนครศรีี

ยููไนเต็็ด” สำำ�หรัับการโฆษณาและการประชาสััมพัันธ์์

มีี

ระดัับที่่� 2: มีสีิทิธิ์์�ใช้้ช่ื่อว่่า “พัันธมิิตรสโมสรอย่่างเป็็นทางการของสโมสรฟุุตบอลนครศรีี

ยูไูนเต็็ด” สำำ�หรัับการโฆษณาและการประชาสััมพัันธ์์

มีี

ระดัับที่่� 3: มีีสิทิธิ์์�ใช้้ช่ื่อว่่า “ผู้้�จััดหาสินิค้้าและ/หรืือบริกิารอย่่างเป็็นทางการ / ส่ื่อพัันธมิิตร

อย่่างเป็็นทางการของสโมสรฟุตุบอลนครศรียีูไูนเต็ด็” สำำ�หรัับการโฆษณาและการประชาสััมพัันธ์์

มีี

สิทิธิใินการเป็็นผลิติภััณฑ์ชนิดิเดียีวในหมวดหมู่่�น้ั้�น ๆ มีี มีี มีี

สิิทธิิในการโฆษณาแบรนด์์และทรััพย์์สิินทางปััญญา 

สิิทธิิในการใช้้โลโก้้และรููปภาพ

มีีสิิทธิ์์�ใช้้โลโก้้สำำ�เร็็จของสโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด ในการทำำ�การตลาดทั้้�งหมด มีี มีี

มีีสิิทธิ์์�ในการใช้้เนื้้�อหาเชิิงพาณิิชย์์ของสโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด ซึ่่�งรวมถึึงรููปภาพ

และวิิดีีโอที่่�สโมสรมอบให้้

มีี มีี มีี

การประชาสััมพัันธ์์แบรนด์์โดยรวม

พื้้�นที่่�การติิดแบรนด์์ทั้้�งหมด (ไม่่รวมบนเสื้้�อแข่่ง) จะถููกจััดสรรตามสััดส่่วนดัังนี้้�

ผู้้�สนัับสนุุนหลัักระดัับที่่� 1: 60% - แบ่่งกัันในกลุ่่�มพัันธมิิตรหลัักระดัับที่่� 1

พัันธมิิตรสโมสรระดัับที่่� 2: 20% - แบ่่งกัันในกลุ่่�มพัันธมิิตรสโมสรระดัับที่่� 2

ผู้้�จััดหาสิินค้้าและ/หรืือบริิการอย่่างเป็็นทางการ และสื่่อพัันธมิิตรอย่่างเป็็นทางการระดัับที่่� 3: 20% - 

แบ่่งกัันในกลุ่่�มผู้้�จัดัหาสินิค้้าและ/หรือืบริกิารอย่่างเป็็นทางการและส่ื่อพัันธมิิตรอย่่างเป็็นทางการระดัับที่่� 3

มีี

 

มีี มีี

การประชาสััมพัันธ์์แบรนด์์บนชุุดแข่่ง

พื้้�นที่่�การติิดแบรนด์์บนเสื้้�อแข่่งทั้้�งหมด

ระดัับที่่� 1 - ผู้้�สนัับสนุุนหลััก (ผู้้�ใช้้ช่ื่อ) ของสโมสร - มีีพื้้�นที่่�สูงูสุดุ 650 ตารางเซนติิเมตร โดยแบ่่งกััน

ในกลุ่่�มผู้้�สนัับสนุุนหลััก 3 ราย

ระดัับที่่� 2 - พัันธมิิตรสโมสร / ผู้้�สนัับสนุุนร่่วม - มีีพื้้�นที่่�สูงูสุดุ 100 ตารางเซนติิเมตร (ไหล่่ซ้ายด้านหน้้าและด้้านหลััง) 

ระดัับที่่� 3 – ผู้้�จัดัหาสินิค้้าและ/หรือืบริกิารอย่่างเป็็นทางการ - มีีพื้้�นที่่�ขนาดเล็ก็กว่่าสำำ�หรัับพัันธมิิตร

ระดัับที่่� 3 สููงสุดุ 4 ราย ที่่�ชำำ�ระค่่าพรีีเมียีม (แขนเสื้้�อและชายเสื้้�อ)

มีี มีี มีี

การติิดแบรนด์์ที่่�สนามแข่่ง

ป้้ายโฆษณาบิิลบอร์์ด (2 ม. x 6 ม.) X2 X2 X2

ป้้ายตั้้�งพื้้�น A บอร์์ด X1 X1

การติิดโลโก้้บนจอ LED มีี มีี มีี

การติิดแบรนด์์ที่่�อุุโมงค์์ทีีมเหย้้า มีี

การติิดแบรนด์์ในสื่่อ

โลโก้้บนฉากหลัังสำำ�หรัับสััมภาษณ์์สื่่อ / งานแถลงข่่าว มีี มีี มีี

การติิดแบรนด์์ในวัันแข่่งขััน

กิิจกรรมต่่าง ๆ ได้้แก่่ การประกาศผ่่านระบบเสีียงในวัันแข่่งขััน โฆษณาวิิดีีโอบนสกอร์์บอร์์ด 

LED ก่่อนการแข่่งขััน การนำำ�เสนอเนื้้�อหาของผู้้�สนัับสนุุนแบบเดี่่�ยว (อย่่างน้้อย 20 ครั้้�ง/

ฤดููกาล) การแสดงไฮไลต์์ของผู้้�สนัับสนุุนแบบรวมในทุุกนััดเหย้้า

มีี มีี มีี

รายการสิิทธิิประโยชน์์
                                             ระดัับพัันธมิิตร                               

ระดัับที่่� 1

ผู้้�สนัับสนุุนหลััก

ของสโมสร

3 ราย

ระดัับที่่� 2

พัันธมิิตรสโมสร

อย่่างเป็็นทางการ

(ผู้้�สนัับสนุุนร่่วม)

2 ราย

ระดัับที่่� 3

ผู้้�จััดหาสิินค้้าและ/หรืือ

บริิการอย่่างเป็็นทางการ

10 ราย และ

ส่ื่อพัันธมิติรอย่่างเป็็นทางการ

10 ราย

สิิทธิิในการส่่งเสริิมการขาย โฆษณา และการประชาสััมพัันธ์์ (รวมถึึงเนื้้�อหาดิิจิิทััลและไม่่ใช่่ดิิจิิทััล)

ได้้เป็็นส่่วนหนึ่่�งของแคมเปญส่่งเสริิมการขายทั้้�งในรููปแบบดิิจิิทััลและไม่่ใช่่ดิิจิิทััลตลอดทั้้�งปีี 

รวมถึึงแคมเปญโฆษณาและสื่่อสิ่่�งพิิมพ์์ทั้้�งหมด เช่่น แผ่่นพัับ โบรชััวร์์

มีี

 

มีี มีี

ได้้มีีส่่วนร่่วมในโอกาสต่่าง ๆ บนสื่่อโซเชีียลและดิิจิิทััลอย่่างเป็็นทางการ รวมถึึง Facebook, 

Instagram, TikTok (อย่่างน้้อย 2 คลิิปต่่อฤดููกาล), YouTube, เว็็บไซต์์ และช่่องทาง

ดิิจิิทััลอื่่น ๆ

มีี มีี มีี

ได้้เป็็นส่่วนหนึ่่�งของแคมเปญการประชาสััมพัันธ์์ตลอดทั้้�งปีี มีี มีี มีี

โลโก้้บนสื่่อสิ่่�งพิิมพ์์สำำ�หรัับสื่่อมวลชน มีี มีี มีี

แสดงแบรนด์์ในงานแสดงสิินค้้า / งานต่่าง ๆ ที่่�สโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ดเข้้าร่่วม มีี มีี

สิิทธิิในการเข้้าถึึงข้้อมููล

ได้้เข้้าถึึงฐานข้้อมููลของสโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด มีี มีี

มีีส่่วนร่่วมอยู่่�ในจดหมายข่่าวอิิเล็็กทรอนิิกส์์ของสโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด มีี มีี

ส่่งจดหมายประชาสััมพัันธ์์อิิเล็็กทรอนิิกส์์ไปยัังฐานข้้อมููลสโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด มีี มีี

สิิทธิิในการต้้อนรัับ สร้้างเครืือข่่าย และบััตรเข้้าชมการแข่่งขััน

สิิทธิิในการเข้้าถึึงพื้้�นที่่�ส่่วนตััว / ห้้องรัับรองพิิเศษสำำ�หรัับแขก VIP ทุุกประเภท มีี มีี

สิิทธิิในการเข้้าถึึงตั๋๋�วสำำ�หรัับงานกิิจกรรมพิิเศษของสโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด (หากมีี) มีี มีี

สิิทธิิในการเข้้าถึึงผู้้�สนัับสนุุนและพัันธมิิตรรายอื่่น ๆ ของสโมสรฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด 

(หากมีี) เช่่น โรงแรม

มีี มีี

สิิทธิิในการรัับตั๋๋�วตลอดปีีสำำ�หรัับพนัักงาน มีี มีี มีี

สิิทธิิเชิิงประสบการณ์์

พื้้�นที่่�ในสนามกีีฬาเพื่่อจััดแสดง ส่่งเสริิมการขาย นำำ�เสนอสิินค้้าตััวอย่่าง และจำำ�หน่่ายสิินค้้า

และบริิการ

4 x 4 ม. 3 x 3 ม. 2 x 2 ม.

ประสบการณ์์แบบป๊๊อบอััพ: โอกาสในการจััดกิิจกรรมป๊๊อบอััพซึ่่�งต้้องตกลงร่่วมกัับสโมสร

ฟุุตบอลนครศรีียููไนเต็็ด โดยมีีผู้้�สนัับสนุุนเป็็นผู้้�รัับผิิดชอบค่่าใช้้จ่่าย

มีี มีี มีี

สิิทธิิในการผลิิตสิินค้้าที่่�ระลึึก

สิิทธิิในการผลิิตสิินค้้าที่่�ระลึึก/ของที่่�ระลึึกพรีีเมีียมแบบร่่วมแบรนด์์กัับสโมสรฟุุตบอล

นครศรีียููไนเต็็ด

มีี มีี มีี

สิิทธิิในการบริิหารจััดการบััญชีีและการรายงานผล

การจััดหาผู้้�จััดการบััญชีีเพื่่อดููแลการเป็็นผู้้�สนัับสนุุน มีี มีี

รายงานประจำำ�ปีีเกี่่�ยวกัับประสิิทธิิภาพของการเป็็นผู้้�สนัับสนุุน มีี มีี
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โอกาสในการสนัับสนุุนเชิิงพาณิิชย์์และร่่วมเป็็นพัันธมิิตรทางธุุรกิิจ



บริิษััท พอล พููล (เซ้้าท อีีส เอเชีีย) จำำ�กััด

198 ถนนตะนาว

แขวงบวรนิิเวศ

เขตพระนคร

กรุุงเทพมหานคร 10200

ประเทศไทย

เบอร์์โทร/แฟ็็กซ์์: +66 2622 0605 - 7

www.paulpoole.co.th

คุุณพอล พููล

กรรมการผู้้�จััดการ (สำำ�หรัับการติิดต่่อเป็็นภาษาอัังกฤษ)

อีีเมล: paul@paulpoole.co.th

เบอร์์โทร: +66 8 6563 3196

คุุณอุุดมพร ปานจิินดาวรรณ 

ผู้้�ช่่วยส่่วนตััว (สำำ�หรัับการติิดต่่อเป็็นภาษาไทยและภาษาอัังกฤษ)

อีีเมล: udomporn@paulpoole.co.th

เบอร์์โทร: +66 8 6382 9949

ติิดต่่อ

บริิษััท สโมสรนครศรีี ยููไนเต็็ด จำำ�กััด 

ถนนสะพานยาว 

ตำำ�บลโพธิ์์�เสด็็จ

อำำ�เภอเมืืองนครศรีีธรรมราช

จัังหวััดนครศรีีธรรมราช

ประเทศไทย

www.nakhonsiutd.com 

คุุณปีีเตอร์์ บรุุคเนอร์์

ทีีปรึึกษา (สำำ�หรัับการติิดต่่อเป็็นภาษาอัังกฤษ)

อีีเมล: peter.bruckner@wentworthchambers.com.au 

เบอร์์โทร: +61 2 9230 3265 / +61 408 224 336

Pushing Mental And Physical Fitness To The Limit
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โอกาสในการสนัับสนุุนเชิิงพาณิิชย์์และร่่วมเป็็นพัันธมิิตรทางธุุรกิิจ


