
100+
กิิจกรรม

ต่่อปีี

12,200

ตร.ม.

พ้ื้� นที่่� ในร่ ่ม

ไม่ ่มีี เสาก้ั้�น

การแสดง

คอนเสิิร์์ต

ที่่�นั่่�ง 3,000-8,000 คน หรืือ

ที่่�ยืืน 5,000-12,000 คน

โอกาสในการ
ประชาสััมพัันธ์์แบรนด์์

สิิทธิิในการตั้้�งชื่่อสื่่อดิิจิิทััล

และภาพนิ่่� ง  -  ภายใน

แ ล ะ ภ า ย น อ ก อ า ค า ร

10,000+
ตร.ม.

พื้้�นที่่�จััด

กิิจกรรมบัันเทิิง

การประชาสััมพัันธ์์

แล ะก า รตล าด

เชิิงประสบการณ์ ์

เพื่่อเปิิดตััวสินค้้าและบริิการ

ผ่่านสื่่อดิิจิิทััล สื่่อออฟไลน์์

จดหมายข่่าว พื้้�นที่่�จััดแสดงหลััก 5 จุุด

กลุ่่�มผู้้�เข้้าชม 

กลุ่่� มเจน Z – 30%

กลุ่่� มเจน Y – 40%

กลุ่่� มเจน X – 20%

กลุ่่�มเจนซิิลเวอร์์ - 10%

4 ชั้้�น
ครอบคลุุมพื้้�นที่่�

ชั้้� นแรก

ชั้้� นลอย

ชั้้� นสอง

และหลัังคา

การรัับรอง 

ตััวเลืือกกิิจกรรม

ที่่� ห ล า ก ห ล า ย 

สำำ�หรัับแขกระดัับ

วีีไอพีีและวีีวีีไอพีี

กิิจกรรม

บัันเทิิงอื่่น ๆ

ที่่�นั่่�ง 3,000 – 8,000 คน

ข้้อมููลโดยสังเขป

ไบเทค ไลฟ์์

สนัับสนุุนการตลาดโดย บริิษััท พอล พููล (เซ้้าท อีีส เอเชีีย) จำำ�กััด – ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการสนัับสนุุนการตลาด

โอกาสในการสนัับสนุุนและร่่วมเป็็นพัันธมิิตรทางธุุรกิิจ

สััมผััสประสบการณ์์สด

ไบเทค ไลฟ์์ เป็็นพื้้�นที่่�จััดกิิจกรรมไลฟ์์เอนเตอร์์เทนเมนต์์แห่่งใหม่่ พร้้อมด้้วยอุุปกรณ์์ทัันสมััยครบครััน ณ ไบเทคบุุรีี

จะเปิิดตััวในไตรมาสที่่� 2/2567 โดยจะจััดกิิจกรรมไลฟ์์เอนเตอร์์เทนเมนต์์ชั้้�นนำำ�ระดัับโลกที่่�หลากหลาย อาทิิ คอนเสิิร์์ต 

การแสดงตลก การแข่่งขัันอีีสปอร์์ต และศิิลปะการต่่อสู้้�แบบผสมผสาน (MMA)

ไบเทค ไลฟ์์ เป็็นศููนย์์รวมความบัันเทิิงระดัับชั้้�นนำำ�ของอุุตสาหกรรมที่่�มีีขอบเขตการจััดงานที่่�ชััดเจน ดำำ�เนิินงานตามมาตรฐาน

สากล โดยยึึดลููกค้้าเป็็นสำำ�คััญ

พร้้อมรัับกัับยุุคของสมาร์์ทโฟนที่่�เทคโนโลยีีทำำ�ให้้ชีีวิิตง่่ายขึ้้�น ไบเทค ไลฟ์์ มีีแผนที่่�จะยกระดัับพื้้�นที่่�แห่่งนี้้�ให้้เป็็นสถานที่่�จััดกิิจกรรม

แบบไลฟ์์เอนเตอร์์เทนเมนต์์ระดัับชั้้�นนำำ�ของประเทศไทย สำำ�หรัับทั้้�งประชาชนทั่่�วไปและนัักท่่องเที่่�ยว

วิิสััยทััศน์เชิิงกลยุุทธ์์สำำ�หรับไบเทค ไลฟ์์ สร้้างขึ้้�นจากแนวคิิดหลััก ดัังนี้้�:

• ใช้้โซลููชันที่่�ขัับเคลื่่อนด้้วยเทคโนโลยีี

• ใช้้วิิธีีการบริิหารจััดการสถานที่่�จััดงานระดัับชั้้�นนํํา

• มีีกรอบในการจััดงานที่่�ชััดเจน

• เป็็นสถานที่่�จััดงานที่่�ดีีที่่�สุุดในกรุุงเทพฯ

ขอเชิิญร่่วมเป็็นส่่วนหนึ่่�งในความสำำ�เร็็จของ ไบเทค ไลฟ์์…

1

48 ครั้งตอป

อีสปอรต
8  คร ั ้ งต  อป

ท่ีน่ัง 2,000 - 6,000 คน หรือ
ที่ยืน 5,000 - 10,000 คน

ตอนรับผูมาเยือน
กวา 1 ลานรายตอป
20% เปนชาวตางชาติ (เอเชีย)

80% เปนประชาชน
ในประเทศ

กิจกรรม 16 ครั้งตอป



แพ็็คเกจสำำ�หรัับการสนัับสนุุน

ภาคธุุรกิิจของผู้้�สนัับสนุุนและพัันธมิิตร

ระดัับที่่� 1 – ผู้้�สนัับสนุุนหลัักพร้้อมสิิทธิิในการตั้้�งชื่่อ

ผู้้�สนัับสนุุนหลััก จำำ�นวน 1 ราย พร้้อมสิิทธิิในการตั้้�งชื่่อ ไบเทค ไลฟ์์

ระดัับที่่� 2 – พัันธมิิตรหลััก

พัันธมิิตรหลัักอย่่างเป็็นทางการของ ไบเทค ไลฟ์์ จำำ�นวนไม่่เกิิน 4 ราย 

ระดัับที่่� 3 – ผู้้�จััดหาสิินค้้าและ/หรืือบริิการอย่่างเป็็นทางการ

ผู้้�จััดหาสิินค้้าและ/หรืือบริิการอย่่างเป็็นทางการของ ไบเทค ไลฟ์์ จำำ�นวนไม่่เกิิน 10 ราย รวมถึึงพัันธมิิตรด้้านโทรคมนาคม 

พัันธมิิตรผู้้�ให้้บริิการทางการเงิิน พัันธมิิตรด้้านโลจิิสติิกส์์ และพัันธมิิตรผู้้�ให้้บริิการด้้านการรัับรองแขกระดัับวีีไอพีี

ไบเทค ไลฟ์์ ได้้พััฒนาโปรแกรมการสนัับสนุุนเชิิงพาณิิชย์์และพัันธมิิตรด้้านการตลาดอย่่างครบวงจร ดัังนี้้�

ไบเทค ไลฟ์์ เหมาะสำำ�หรัับผู้้�สนัับสนุุนจากภาคธุุรกิิจที่่�หลากหลาย ดัังต่่อไปนี้้�...

EXPERIENCE LIVE

สายการบิิน ธนาคาร การเงิินสำำ�หรัับ

บุุคคล

คริิปโท แฟชั่่�นและเสื้้�อผ้้า โรงแรม กฎหมาย ไม่่แสวงผลกำำ�ไร จััดหางาน โทรคมนาคม

เครื่่องแต่่งกาย เครื่่องดื่่ม 

และน้ำำ��ดื่่ม

บริิการ

ให้้คำำ�ปรึึกษา

พลัังงาน การเงิิน บริิการด้้าน

สุุขอนามััย

วิิถีีชีีวิิตของ

คนมีีระดัับ

ถ่่ายภาพ ค้้าปลีีก ผู้้�จำำ�หน่่ายบััตร

ยานยนต์์ รถเช่่า เครื่่องใช้้ไฟฟ้้า วิิศวกรรม บริิการทาง

การเงิิน

ประกัันภััย ออนไลน์์โลจิิสติิกส์์ เภสััชกรรม บริิการฆ่่าเชื้้�อโรค จัับเวลา

บริิการ B2B แบรนด์์ท้้าชิิง

ตลาด

การจััดส่่ง สิ่่�งแวดล้้อม หน่่วยราชการด้้าน

อาหาร - ระดัับ

ท้้องถิ่่�น/ระดัับชาติิ

การเงิินการลงทุุน การผลิิตผลิิตภััณฑ์์

ไลฟ์์สไตล์์ 

การชำำ�ระเงิิน จััดส่่งสิินค้้า การขนส่่ง 

การท่่องเที่่�ยว

ธุุรกิิจในกรุุงเทพฯ การก่่อสร้้าง บััตรเครดิิต อีีสปอร์์ต 

(แบรนด์์ที่่�

สนัับสนุุนภาค

อุุตสาหกรรมนี้้�)

การเงิินการลงทุุน ไลฟ์์สไตล์์ ถ่่ายภาพ บริิการตามสายอาชีีพ เทคโนโลยีี ยางรถยนต์์

สาธารณููปโภค - พลัังงาน

และน้ำำ��
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สนัับสนุุนการตลาดโดย บริิษััท พอล พููล (เซ้้าท อีีส เอเชีีย) จำำ�กััด – ผู้้ �เชี่่�ยวชาญด้้านการสนัับสนุุนการตลาด

โอกาสในการสนัับสนุุนและร่่วมเป็็นพัันธมิิตรทางธุุรกิิจ

สััมผััสประสบการณ์์สด



ไบเทค ไลฟ์์ จะเป็็นประโยชน์์ต่่อธุุรกิิจของผู้้�สนัับสนุุนอย่่างไร?

สิิทธิิประโยชน์์

ในการร่่วมสนัับสนุุน ไบเทค ไลฟ์์ ผู้้�สนัับสนุุนและพัันธมิิตรทางธุุรกิิจจะได้้รัับสิิทธิิประโยชน์์ที่่�หลากหลาย ดัังนี้้�

แบรนด์์ของผู้้�สนัับสนุุน

ผนวกแบรนด์์เข้้ากัับพื้้�นที่่�จััดกิิจกรรมแบบไลฟ์์เอนเตอร์์เทนเมนต์์แห่่งใหม่่ พร้้อมสรรพด้้วยอุุปกรณ์์ทัันสมััย อาคารจััดกิิจกรรมบัันเทิิงระดัับชั้้�นนำำ�ในอุุตสาหกรรม

ค่่านิิยมของผู้้�สนัับสนุุน

ไบเทค ไลฟ์์ มีีศัักยภาพในการดึึงดููดผู้้�เข้้าชมได้้หลากหลายกลุ่่�ม ตั้้�งแต่่เจนซิิลเวอร์์ (ผู้้�สููงอายุุ) ไปจนถึึง เจน Z

ลููกค้้าและบุุคลากรของผู้้�สนัับสนุุน

โอกาสในการสร้้างความบัันเทิิงให้้กัับลููกค้้าและบุุคลากรของผู้้�สนัับสนุุน ผ่่านกิิจกรรมระดัับชั้้�นนำำ�ของไทยกว่่า 100 รายการต่่อปีี ทั้้�งงานแสดงคอนเสิิร์์ต 

กิิจกรรมกีีฬาอีีสปอร์์ต และกิิจกรรมบัันเทิิงทั่่�วไป พร้้อมด้้วยกิิจกรรมการแข่่งขัันและบััตรเข้้างานระดัับ วีีวีีไอพีี และวีีไอพีี

ยอดขายของผู้้�สนัับสนุุน

เข้้าถึึงรายชื่่อติิดต่่อที่่�เป็็นสมาชิิกในครอบครััวและเครืือข่่ายทางการค้้าของ ไบเทค ไลฟ์์ ซึ่่�งจะสามารถช่่วยเพิ่่�มยอดขายของผู้้�สนัับสนุุน

ตลอดจนพััฒนาช่่องทางการขายแบบ B2B และ B2C ผ่่านโปรแกรมส่่งเสริิมการขายของ ไบเทค ไลฟ์์ ได้้

ชื่่อเสีียงของผู้้�สนัับสนุุน

ไบเทค ไลฟ์์ เหมาะที่่�จะเป็็นแพลตฟอร์์มสำำ�หรัับการทำำ�กิิจกรรมทางการตลาดต่่าง ๆ ทั้้�งในระดัับท้้องถิ่่�น ระดัับประเทศ ระดัับภููมิิภาค และระดัับนานาชาติิ

ในการร่่วมสนัับสนุุน ไบเทค ไลฟ์์ ผู้้�สนัับสนุุนและพัันธมิิตรทางธุุรกิิจจะได้้รัับสิิทธิิและประโยชน์์ทางธุุรกิิจที่่�หลากหลาย ดัังนี้้� 

สิิทธิิประโยชน์์แบ่่งตามประเภท ดัังนี้้�...

•	 สิิทธิิในชื่่อและรููปภาพ

•	 สิิทธิิในการประชาสััมพัันธ์์แบรนด์์

•	 สิิทธิิในการส่่งเสริิมการขาย โฆษณา 

         และประชาสััมพัันธ์์ (บรรณาธิิการ)

•	 สิิทธิิในข้้อมููล

•	 สิิทธิิในการรัับรองลููกค้้า สร้้างเครืือข่่าย และจำำ�หน่่ายบััตรเข้้างาน

•	 สิิทธิิในการทำำ�การตลาดเชิิงประสบการณ์์

•	 สิิทธิิด้้านผลิิตภััณฑ์์

Marketing Support by Paul Poole (South East Asia) Co., Ltd. – The Sponsorship Experts

EXPERIENCE LIVE
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กิิจกรรมที่่� ไบเทค ไลฟ์์

ประเภทของกิิจกรรม

กระจายไปตามพื้้�นที่่� 4 ชั้้�น

ขึ้้�นอยู่่�กัับลัักษณะงาน ไบเทค ไลฟ์์ สามารถจััดงานได้้ 4 รููปแบบ...

รููปแบบงาน

  •  จััดที่่�นั่่�งปลายเวทีี

  •  จััดที่่�ยืืนปลายเวทีี

  •  จััดที่่�ผสมปลายเวทีี (ยืืนและนั่่�ง)

  •  จััดที่่�นั่่�งสำำ�หรัับเวทีีมวย

EXPERIENCE LIVE

100+
กิิจกรรม

ต่่อปีี

ต้้อนรัับผู้้�มาเยืือน

กว่่า 1 ล้้านรายต่่อปีี

20% เป็็นชาวต่่างชาติิ (อาเชีียน)

80% เป็็นประชาชนในประเทศ

คอนเสิิร์์ต                          อีีสปอร์์ต กิิจกรรมบัันเทิิงอื่่น ๆ

48 งานต่่อปีี 

ที่่�นั่่�ง 3,000 – 8,000 คน หรือ

ที่่�ยืืน 5,000 – 12,000 คน

8 งานต่่อปีี 

ที่่�นั่่�ง 2,000 – 6,000 คน หรือ

ที่่�ยืืน 5,000 – 10,000 คน

16 งานต่่อปีี 

ที่่�นั่่�ง 3,000 – 8,000 คน 

ชั้้�นล่่าง ชั้้�นลอย ชั้้�นสอง หลัังคากำำ�แพง

ไบเทค ไลฟ์์ ฮอลล์์ 

12,200 ตร.ม. 

ห้้องพัักนัักแสดง

ห้้องจำำ�หน่่ายบััตร

ห้้องแถลงข่่าว

ห้้องพัักนัักแสดง

ห้้องผู้้�จััดงาน

จััดที่่�นั่่�งแบบโรงละคร 

ให้้ประสบการณ์์ที่่�

แตกต่่าง (การรัับรอง

แบบ DKE หรืือ 

Different Kind of 

Experience)
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กิิจกรรมที่่� ไบเทค ไลฟ์์

EXPERIENCE LIVE

ประชากรศาสตร์ ์                         ภููมิิศาสตร์์ พฤติิกรรม

เจนซิิลเวอร์์ 10%, เจน X 20%, 

เจน Y 40%, เจน Z 30% 

รายได้้ครััวเรือืน 50,000-100,000 ดอลลาร์์สหรัฐ 

เพศชาย เพศหญิิง LGBTQ

นานาชาติิ (อาเชีียน) 20%

ในประเทศ 80%

เวลาในการเยี่่�ยมชม 3-4 ชั่่�วโมง 

การเดิินทาง รถไฟฟ้้าบีีทีีเอส รถยนต์์ 

แท็็กซี่่� ไลฟ์์สไตล์์คอนเสิิร์์ตและ

กิิจกรรมบัันเทิิง

ดนตรีี

อิิเล็็กทรอนิิกส์์แดนซ์์

30% อายุุ 20-45 ปี ี

ชาย 56%

หญิิง 44%

68% มีีอาชีีพ

84% เล่่นเกมบนพีีซีี

69% เล่่นเกมคอนโซล

95% ของเกมเมอร์์

เล่่นเกมบนมืือถืือ 

รายได้้  

ครััวเรืือน 

45,000+ บาท

ร็็อค 
30% อายุุ 35-50 ปีี

ป็็อป 
25% อายุุ 15–35 ปีี

เทศกาลดนตรีี   

เค-ป็็อป  

15% อายุุ 15-50 ปีี

คอนเสิิร์์ต

ขึ้้�นอยู่่�กัับลัักษณะของงาน

และแนวเพลง

อีีสปอร์์ต 

25-39 ปีี กลุ่่�มหลััก 

15-25 ปีี  กลุ่่�มรอง

กิิจกรรมบัันเทิิงอื่่น ๆ

22-50 ปีี กลุ่่�มหลััก 

50+ ปีี กลุ่่�มรอง
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เอกลัักษณ์์ที่่�แตกต่่าง

เพราะเหตุุใด ไบเทค ไลฟ์์ จึึงมีีเอกลัักษณ์์ที่่�แตกต่่าง?

ไบเทค ไลฟ์์ เป็็นเสมืือนบ้้านหลัังที่่�สามของชุุมชน ช่่วยบรรเทาความเหนื่่อยล้้าจากชีีวิิตในเมืืองกรุุง

ที่่�ต้้องแข่่งขัันและดิ้้�นรน โดยการ…

   •  เป็็นพื้้�นที่่�สำำ�หรัับให้้ชุุมชนได้้เติิบโต

   •  นำำ�เสนอประสบการณ์์สดให้้แก่่ผู้้�ที่่�มาเยืือน

   •  เป็็นพื้้�นที่่�ที่่�โอบรัับความหลากหลาย

   •  มีีการออกแบบและค่่านิิยมในการออกแบบที่่�ยึึดผู้้�ใช้้งานเป็็นศููนย์์กลาง

สิ่่�งอำำ�นวยความสะดวกที่่�ดีีที่่�สุุด

   •  การรัับรองที่่�ดีีที่่�สุุด มีีบริิการห้้องส่่วนตััว

   •  ห้้องพัักนัักแสดงที่่�ดีีที่่�สุุด สำำ�หรัับผู้้�สนัับสนุุนและพัันธมิิตรไว้้พบปะกัับศิิลปิิน

   •  หน้้าจอ LED กลางแจ้้งที่่�ดีีที่่�สุุด ไว้้นำำ�เสนอกิิจกรรมที่่�จะมาถึึงและเวลาการแสดง

   •  ระบบสตรีีมภาพสดและการออกอากาศที่่�ดีีที่่�สุุด
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เหตุุใดจึึงควรร่่วมสนัับสนุุน?

การประชาสััมพัันธ์์แบรนด์์

โอกาสในการผนวกแบรนด์์เข้้ากัับ ไบเทค ไลฟ์์

ป้้ายประชาสััมพัันธ์์ในสถานที่่�

ป้้ายประชาสััมพัันธ์์ภายนอก

ป้้ายโฆษณาดิิจิิทััลและภาพนิ่่�งด้้านนอกอาคาร – ทางเข้้าหลััก และทางเข้้ารอง 2 ทาง

ภายในอาคารและพื้้�นที่่�ต่่าง ๆ 

รวมถึึงป้้ายภาพนิ่่�งและจอวิิดีีโอแบบ 

LED และเครื่่องแบบพนัักงาน

                           

พื้้�นที่่�อื่่น ๆ

ลานจอดรถจักัรยานและ

จักัรยานยนต์์ เส้้นทางเข้้าสู่่�

ไบเทค ไลฟ์์ พื้้�นที่่�สวน 

ลานจอดรถยนต์์

ศููนย์์สื่่อประชาสััมพัันธ์์หลััก

สถานที่่�ปฏิิบััติิงานของสื่่อและ

ฉากหลัังพื้้�นที่่�สััมภาษณ์์ทั้้�งหมด

                        

พื้้�นที่่�ประสบการณ์์ พื้้�นที่่�ติิดป้้ายโปสเตอร์์

แผนผัังสถานที่่�และห้้องน้ำำ��

เว็็บไซต์์

การจััดสรรพื้้�นที่่�ในการประชาสััมพัันธ์์แบรนด์์

เพ่ื่อเป็็นแนวทาง ผู้้�สนัับสนุุนและพัันธมิติรทางธุุรกิิจของ ไบเทค ไลฟ์์ จะได้้รัับ

การจัดัสรรพื้้�นที่่�ในการประชาสััมพัันธ์์แบรนด์์ทั้้�งหมดในสััดส่่วนดังัต่่อไปนี้้�

ระดับัที่่� 1 ผู้้�สนัับสนุุนหลักพร้อมสิิทธิใินการตั้้�งช่ื่อ: แบ่่งสัดัส่่วน 40%

ระดับัที่่� 2 พัันธมิติรหลัก: แบ่่งสัดัส่่วน 40% ระหว่่างพัันธมิตรหลักั ระดับัที่่� 2 

ระดับัที่่� 3 ผู้้�จัดหาสินิค้้าและ/หรือืบริิการอย่่างเป็็นทางการ: แบ่่งสัดัส่่วน 20%
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สื่่อดิิจิิทััลและสื่่อสัังคม

มีีส่่วนร่่วมในกิิจกรรมทางสื่่อสัังคมและสื่่อดิิจิิทััลผ่่านช่่องทางที่่�เป็็นทางการ รวมถึึงเฟซบุ๊๊�ก ทวิิตเตอร์์ 

อิินสตาแกรม ยููทููบ และช่่องทางอื่่น ๆ บนสื่่อดิิจิิทััลของ ไบเทค ไลฟ์์

พร้้อมการสนัับสนุุนจากเว็็บไซต์์และหน้้าสื่่อสัังคมของไบเทค บุุรีี…

การประชาสััมพัันธ์์และเนื้้�อหาการประชาสััมพัันธ์์

มีีส่่วนร่่วมในบทบรรณาธิิการที่่�ดำำ�เนิินการตลอดทั้้�งปีี แคมเปญประชาสััมพัันธ์์มุ่่�งขยายผลการประชาสััมพัันธ์์

ออกไปในวงกว้้างทั้้�งระหว่่างและหลัังการจััดงาน โดยจะครอบคลุุมกิิจกรรมดัังนี้้�

   •   การนำำ�เสนอผ่่าน ไบเทค ไลฟ์์

   •   แคมเปญโฆษณาออนไลน์์ บทบรรณาธิิการ บล็็อก และสื่่อสัังคม

   •   สำำ�นัักข่่าวต่่างประเทศและท้้องถิ่่�น

   •   การกล่่าวถึึงในแอปต่่าง ๆ – การเป็็นสมาชิิก / รางวััล / คููปองอิิเล็็กทรอนิิกส์์ / บััตรอิิเล็็กทรอนิิกส์์

การโฆษณา

   •   แคมเปญโฆษณาออนไลน์์ บทความ บล็็อก และสื่่อสัังคม

ข้้อมููล      (บริิหารจััดการโดยบุุคลากรของไบเทค)

   •   การเข้้าถึึงข้้อมููลผู้้�เข้้าร่่วมงานของ ไบเทค ไลฟ์์ และการประชาสััมพัันธ์์ข้้อมููลไปยัังฐานข้้อมููลของ ไบเทค ไลฟ์์

   •   การกล่่าวถึึงในจดหมายข่่าวอิิเล็็กทรอนิิกส์์ของ ไบเทค ไลฟ์์

   •   แคมเปญ SMS เจาะกลุ่่�มเป้้าหมายผู้้�มาเยืือน ไบเทค ไลฟ์์

   •   อีีเมลส่่งตรงไปยัังฐานข้้อมููลผู้้�จััดแสดงสิินค้้าและบริิการ ตลอดจนเจ้้าของธุุรกิิจ

   •   จดหมายข่่าวอิิเล็็กทรอนิิกส์์และข่่าวอิิเล็็กทรอนิิกส์์ – ข่่าวประชาสััมพัันธ์์

สิทิธิใินการส่่งเสริิมการขาย โฆษณา และการประชาสััมพัันธ์์ (บทบรรณาธิิการ)

โปรแกรมอย่่างเป็็นทางการ หนัังสืือ โบรชััวร์์

   •   ประชาสััมพัันธ์์ผู้้�สนัับสนุุนและพัันธมิิตรทางธุุรกิิจในโปรแกรม หนัังสืือ และโบรชััวร์์ทั้้�งหมดที่่�เกี่่�ยวข้้อง – 

       มีีให้้ในรููปแบบของเอกสารและส่ื่อออนไลน์์

กิิจกรรมประชาสััมพัันธ์์เพิ่่�มเติิม 

   •   	การตลาดผ่่านสื่่อ

bitec.co.th 

facebook.com/BITEC.Bsquares

instagram.com/bitec_bsquare

x.com/BITEC_Bsquare

youtube.com/user/BITECBTV

@BITEC

เหตุุใดจึึงควรร่่วมสนัับสนุุน?
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เป้้าหมายการพััฒนาโลกแห่่งสหประชาชาติิ  

การสนัับสนุุน ไบเทค ไลฟ์์ ถืือเป็็นโอกาสที่่�ดีีสำำ�หรัับผู้้�สนัับสนุุนและพัันธมิิตรทางธุุรกิิจในการส่่งเสริิมความหลากหลาย และการ

ไม่่แบ่่งแยก รวมถึึงโอกาสในการทำำ�กิิจกรรม CSR โดยเชื่่อมโยงกัับเป้้าหมายการพััฒนาที่่�ยั่่�งยืืนของสหประชาชาติิ (UN SDGs)

การดำำ�เนิินงานของ ไบเทค ไลฟ์์ เป็็นไปตามเป้้าหมาย SDGs หลายประการ ดัังนี้้� ความเท่่าเทีียมกัันทางเพศ การจ้้างงานที่่�มีีคุุณค่่า

และการเติิบโตทางเศรษฐกิิจ อุุตสาหกรรม นวััตกรรม และโครงสร้้างพื้้�นฐาน เมืืองและชุุมชนที่่�ยั่่�งยืืน

ตััวอย่่างเช่่น ผู้้�สนัับสนุุน พัันธมิิตรทางธุุรกิิจ ของไบเทค ไลฟ์์ จะสามารถเข้้าถึึง: 

   •   โครงการอาสาสมััครเพ่ื่อส่่งเสริิมให้้พนักังานมีสี่่วนร่่วม

   •   คณะทููตของ ไบเทค ไลฟ์์ เดิินทางเยี่่�ยมเยืือนโรงเรียีนต่่าง ๆ

   •   เชิญิบุุคลากรคนสำำ�คัญัจาก ไบเทค ไลฟ์์ ไปกล่่าวปาฐกถาเพ่ื่อสร้้างแรงบัันดาลใจในหััวข้้อสุุขภาพและความเป็็นอยู่่�ที่่�ดีใีนที่่�ทำำ�งาน

สิทิธิใินการส่่งเสริิมการขาย โฆษณา และการประชาสััมพัันธ์์ (บรรณาธิิการ)

ไบเทค ไลฟ์์ จะร่่วมวางแผนกัับผู้้�สนัับสนุุนและพัันธมิิตรทางธุุรกิิจในการพััฒนาแผน UN SDG และเชื่่อมโยงกัับโครงการ

ด้้าน MICE ของสำำ�นัักงานส่่งเสริิมการจััดประชุุมและนิิทรรศการ (องค์์การมหาชน) โดยเน้้นแนวปฏิิบััติิที่่�ดีีด้้านความเป็็นมิิตร

ต่่อสิ่่�งแวดล้้อม

เหตุุใดจึึงควรร่่วมสนัับสนุุน?
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สิิทธิิในการรัับรองลููกค้้า สร้้างเครืือข่่าย และจำำ�หน่่ายบััตรเข้้างาน

ไบเทค ไลฟ์์ – ประสบการณ์์ที่่�แตกต่่าง

   •   ไบเทค ไลฟ์์ มีีห้องส่่วนตััวไว้้บริการ - เพ่ื่อมอบประสบการณ์์ที่่�เป็็นส่่วนตััวในการรัับชมคอนเสิิร์์ต ควบคู่่�ไปกัับการรัับประทานอาหารและเคร่ื่องด่ื่ม สิิทธิิประโยชน์

        ระดัับวีีไอพีี รวมถึึงการเข้้าถึึงพ้ื้�นที่่�ที่่�สงวนไว้้สำำ�หรัับแขกวีีไอพีีเท่่าน้ั้�น

MICE

   •   	ไบเทค ไลฟ์์ เป็็นส่่วนหนึ่่�งของไบเทคบุรุีี คอมเพล็ก็ซ์ ศููนย์์ประชุุมและศููนย์์แสดงสินิค้้าชั้้�นนำำ�ของเอเชีียแปซิิฟิิกสำำ�หรัับอุตสาหกรรม MICE

   •   	ผู้้�สนัับสนุุนและพัันธมิติรทางธุรุกิิจของ ไบเทค ไลฟ์์ สามารถผนวกการสนัับสนุุนของตนเข้้ากัับโอกาสต่่าง ๆ ที่่�มาจากการจััด MICE ที่่�ไบเทคบุุรีีได้้

พื้้�นที่่�รัับรอง

   •   เข้้าถึึงพ้ื้�นที่่�ส่่วนตััว/ห้้องสวีีท/ห้้องรัับรองพิิเศษของ ไบเทค ไลฟ์์ - สำำ�หรัับกิิจกรรมการรัับรองเพ่ื่อสร้้างประสบการณ์์ที่่�แตกต่่าง

สโมสรการตลาด

   •   การเข้้าถึึงสโมสรการตลาดของไบเทค ไลฟ์์ ถ้้ามีี

ผู้้�สนัับสนุุนและพัันธมิิตรทางธุุรกิิจรายอื่่น

   •   การเข้้าถึึงผู้้�สนัับสนุุนและพัันธมิติรทางธุรุกิิจของไบเทค ไลฟ์์ ตามความเหมาะสม เช่่น โรงแรมที่่�สนัับสนุุน

สิิทธิิพิิเศษในบััตรกิิจกรรม

   •   	สิทธิิพิเิศษในบััตรกิิจกรรมต่่าง ๆ ของไบเทค ไลฟ์์ ถ้้ามีี / เปิิดจำำ�หน่่ายให้้ประชาชนทั่่�วไป (การออกบััตรที่่�ไบเทค ไลฟ์์เป็็นเจ้้าของสิิทธิ)ิ

   •   	โลโก้้บริเวณด้านหลัังของบััตรเข้้างานของไบเทค ไลฟ์์

การสร้้างเครืือข่่าย

   •   	เครืือข่่ายภายใต้้แบรนด์์ ไบเทค ไลฟ์์

   •   	เข้้าถึึงฐานข้้อมููลของไบเทค ไลฟ์์

EXPERIENCE LIVE

เหตุุใดจึึงควรร่่วมสนัับสนุุน?
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สิิทธิิในการทำำ�การตลาดเชิิงประสบการณ์์

สิิทธิิด้้านผลิิตภััณฑ์์

กิิจกรรมลููกค้้าสััมพัันธ์์และการรายงาน

สิิทธิิในการทำำ�การตลาดเชิิงประสบการณ์์ สำำ�หรัับผู้้�สนัับสนุุนและพัันธมิิตรทางธุุรกิิจ มีีดัังนี้้�: 

   •   พื้้�นที่่�ในไบเทค ไลฟ์์ เพ่ื่อการจััดแสดง ประชาสััมพัันธ์์และจำำ�หน่ายสินิค้้าและบริิการ 

   •   โอกาสในการจััดป๊๊อปอัปั

   •   สิทิธิใินการจัดักิจิกรรมเยี่่�ยมชมสถานที่่�

   •   พื้้�นที่่�จอดรถยนต์่่�

   •   การประชาสัมัพัันธ์์แบรนด์์ในส่่วนล็อ็บบี้้� เช่่น เคร่ื่องจำำ�หน่ายสินิค้้าอัตัโนมัติัิ ตู้้�เอทีีเอ็็ม ตามความเหมาะสม

เราขอเสนอโอกาสสำำ�หรัับผู้้�สนัับสนุุนและพัันธมิิตรทางธุุรกิิจในการผลิิตสิินค้้าแบรนด์์ร่่วม ซึ่่�งอาจจะใช้้

แจกจ่่ายผ่่านสื่่อหรืือการส่่งเสริิมการขายในกิิจกรรมการตลาด เช่่น เสื้้�อยืืด หมวก นาฬิิกา แว่่นกัันแดด 

ขวดน้ำำ�� ที่่�ไบเทค ไลฟ์์ ให้้การอนุุมััติิ

จััดสรรผู้้�ดููแลลููกค้้า เพื่่ออำำ�นวยความสะดวกงานในด้้านการสนัับสนุุนและการจััดทำำ�รายงานประจำำ�ปีี

เกี่่�ยวกัับผลการสนัับสนุุน

EXPERIENCE LIVE

เหตุุใดจึึงควรร่่วมสนัับสนุุน?
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รายการสิิทธิิประโยชน์์ของผู้้�สนัับสนุุน ไบเทค ไลฟ์์
ระดัับพัันธมิิตร

ระดัับที่่� 1 - ผู้้�สนัับสนุุนหลัักพร้้อมสิิทธิิ

ในการตั้้�งชื่่อ X 1

ระดัับที่่� 2 - พัันธมิิตรหลััก X 4 ระดัับที่่� 3 – ผู้้�จััดหาสิินค้้าและ/หรืือบริิการ

อย่่างเป็็นทางการ X 10 

สิิทธิิพิิเศษเฉพาะตามประเภทผู้้�สนัับสนุุนและสิิทธิิในการใช้้ชื่่อ

สิิทธิิในการใช้้ชื่่อ “[ชื่่อแบรนด์์] ไบเทค ไลฟ์์” เพื่่อการโฆษณาและประชาสััมพัันธ์์ มีี

สิทิธิใินการใช้้ช่ื่อ “พัันธมิตรหลักัของ ไบเทค ไลฟ์์” เพ่ื่อการโฆษณาและประชาสััมพัันธ์์ มีี

สิทิธิใินการใช้้ช่ื่อ “ผู้้�จัดหาสินิค้้าและ/หรือืบริิการอย่่างเป็็นทางการของ ไบเทค ไลฟ์์” เพ่ื่อการโฆษณาและประชาสััมพัันธ์์ มีี

โอกาสในการจััดหาสินิค้้าหรือืบริกิารสำำ�หรับัใช้้งานใน ไบเทค ไลฟ์์ โดยเฉพาะ มีี มีี มีี

การป้้องกันัการตลาดแบบแฝง (Ambush Marketing) โดย ไบเทค ไลฟ์์ มีี มีี

สิิทธิิในการประชาสััมพัันธ์์แบรนด์์และทรััพย์์สิินทางปััญญา

สิิทธิิในโลโก้้และรููปภาพ

สิิทธิิในการใช้้โลโก้้สำำ�เร็็จ (Lock-up) ของ ไบเทค ไลฟ์์ ในการทำำ�การตลาดทั้้�งภายในและภายนอก มีี มีี

สิิทธิิในการใช้้เนื้้�อหาของ ไบเทค ไลฟ์์ ในเชิิงพาณิิชย์์ รวมถึึงรููปภาพ วิิดีีโอ ที่่�จััดทำำ�โดย ไบเทค ไลฟ์์ มีี มีี มีี

การประชาสััมพัันธ์์แบรนด์์ – ทั่่�วไป

สััดส่่วนการจััดสรรพื้้�นที่่�ในการประชาสััมพัันธ์์แบรนด์์โดยคิิดจากพื้้�นที่่�รวมดัังนี้้�:

ระดัับที่่� 1 ผู้้�สนัับสนุุน: แบ่่งสััดส่่วน 40%

ระดัับที่่� 2 พัันธมิิตรหลััก: แบ่่งสััดส่่วน 40% ระหว่่างพัันธมิิตรหลััก ระดัับที่่� 2

ระดัับที่่� 3 ผู้้�จััดหาสิินค้้าและบริิการอย่่างเป็็นทางการ: แบ่่งสััดส่่วน 20% ระหว่่างผู้้�จััดหาสิินค้้าและบริิการอย่่างเป็็นทางการในระดัับที่่� 3

มีี มีี มีี

สิิทธิิการประชาสััมพัันธ์์แบรนด์์: ในสถานที่่� (ภายใน) ป้้ายภายในอาคารและพื้้�นที่่�ต่่าง ๆ รวมถึึงจอดิิจิิทััล

60% : แบ่่งสััดส่่วน 40% ระหว่่างผู้้�สนัับสนุุน ไบเทค ไลฟ์์ และผู้้�สนัับสนุุนกิิจกรรมที่่�จััดขึ้้�นที่่� ไบเทค ไลฟ์์

ป้้ายประชาสััมพัันธ์์ที่่�ไบเทค ไลฟ์์ - ป้้ายภาพนิ่่�งและจอวิิดีีโอแบบ LED (ถ้้ามีี) มีี มีี มีี

พื้้�นที่่�ติิดโปสเตอร์์ใน ไบเทค ไลฟ์์ – แผนผัังสถานที่่� ห้้องน้ำำ�� มีี มีี มีี

เครื่่องแบบพนัักงานของ ไบเทค ไลฟ์์ มีี

เว็็บไซต์์ของ ไบเทค ไลฟ์์ (ทั้้�งที่่�พััฒนาแล้้วและจะพััฒนาขึ้้�นในอนาคต) มีี มีี มีี

พื้้�นที่่�อื่่น ๆ เช่่น พื้้�นที่่�จัักรยาน และพื้้�นที่่�สวนของ ไบเทค ไลฟ์์ มีี มีี

แสดงโลโก้้ที่่�ศููนย์์ข่่าวหลัักของ ไบเทค ไลฟ์์ และจุุดทำำ�สื่่ออื่่น ๆ ตามกำำ�หนด มีี มีี

โลโก้้บนกระดานฉากหลัังพื้้�นที่่�ที่่�สื่่อจััดสััมภาษณ์์ของ ไบเทค ไลฟ์์ - ทุุกรายการที่่�เป็็นการสััมภาษณ์์จะจััดขึ้้�นที่่�หน้้ากระดานฉากหลัังดัังกล่่าว มีี มีี

สิิทธิิในการจััดงานแถลงข่่าวเกี่่�ยวกัับ ไบเทค ไลฟ์์ ด้้วยตนเอง มีี 2 ครั้้�งต่่อปีี มีี 1 ครั้้�งต่่อปีี

สิิทธิิการประชาสััมพัันธ์์แบรนด์์: ป้้ายประชาสััมพัันธ์์ภายนอก ไบเทค ไลฟ์์ – รวมถึึงจอดิิจิิทััล

ป้้ายประชาสััมพัันธ์์ด้้านนอกอาคาร ไบเทค ไลฟ์์ – มองเห็็นได้้จากทางด่่วน มีี
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รายการสิิทธิิประโยชน์์ของผู้้�สนัับสนุุน ไบเทค ไลฟ์์
ระดัับพัันธมิิตร

ระดัับที่่� 1 - ผู้้�สนัับสนุุนหลััก

พร้้อมสิิทธิิในการตั้้�งชื่่อ X 1

ระดัับที่่� 2 - พัันธมิิตรหลััก X 4 ระดัับที่่� 3 – ผู้้�จััดหาสิินค้้าและ/

หรืือบริิการอย่่างเป็็นทางการ X 10 

สิิทธิิในการส่่งเสริิมการขาย โฆษณา และประชาสััมพัันธ์์ (บรรณาธิิการ) (รวมถึึงคอนเทนต์์ที่่�อยู่่�และไม่่อยู่่�ในรููปแบบดิิจิิทััล)

มีีส่่วนร่่วมในแคมเปญการประชาสััมพัันธ์์ของไบเทค ไลฟ์์ ทั้้�งที่่�อยู่่�และไม่่อยู่่�ในรููปแบบดิิจิิทััล ที่่�ดำำ�เนิินการตลอดทั้้�งปีี รวมถึึงแคมเปญโฆษณาและสื่่อสิ่่�งพิิมพ์์ที่่�มีีการผลิิตทั้้�งหมด อาทิิ 

โปรแกรมกิิจกรรม หนัังสืือ และโบรชััวร์์

มีี 50% มีี แบ่่งสััดส่่วน 50%

มีีส่่วนร่่วมในกิิจกรรมทางสื่่อสัังคมและสื่่อดิิจิิทััลผ่่านช่่องทางที่่�เป็็นทางการ รวมถึึงเฟซบุ๊๊�ก ทวิิตเตอร์์ อิินสตาแกรม ยููทููบ และช่่องทางอื่่น ๆ บนสื่่อดิิจิิทััลของ ไบเทค ไลฟ์์ มีี มีี 

มีีส่่วนร่่วมในแคมเปญประชาสััมพัันธ์์/บทบรรณาธิิการของ ไบเทค ไลฟ์์ ที่่�ดำำ�เนิินการตลอดทั้้�งปีี มีี มีี

เช่่าโถงนิิทรรศการ x 1 ต่่อปีี มีี

สิิทธิิในข้้อมููล

การส่่งเสริิมการขายโดยใช้้ฐานข้้อมููลของ ไบเทค ไลฟ์์ การกล่่าวถึึงในจดหมายข่่าวอิิเล็็กทรอนิิกส์์ของไบเทค ไลฟ์์ มีี

แคมเปญ SMS เจาะกลุ่่�มเป้้าหมายผู้้�มาเยืือน ไบเทค ไลฟ์์ มีี มีี

อีีเมลส่่งตรงไปยัังฐานข้้อมููลผู้้�จััดแสดงสิินค้้าและบริิการ ตลอดจนเจ้้าของธุุรกิิจ ของไบเทค ไลฟ์์ (เตรีียมการโดย ไบเทค ไลฟ์์) มีี มีี

สิิทธิิในการรัับรองลููกค้้า สร้้างเครืือข่่าย และจำำ�หน่่ายบััตรเข้้างาน

เข้้าถึึงพื้้�นที่่�ส่่วนตััว/ห้้องสวีีท/ห้้องรัับรองพิิเศษของไบเทค ไลฟ์์ – สำำ�หรัับกิิจกรรมรัับรองแขกวีีไอพีี** มีี มีี

สิิทธิิพิิเศษในบััตรกิิจกรรมต่่าง ๆ ของไบเทค ไลฟ์์ ถ้้ามีี / เปิิดจำำ�หน่่ายให้้ประชาชนทั่่�วไป (การออกบััตรที่่� ไบเทค ไลฟ์์เป็็นเจ้้าของสิิทธิิ) มีี มีี

การเข้้าถึึงผู้้�สนัับสนุุนและพัันธมิิตรทางธุุรกิิจของไบเทค ไลฟ์์ ตามความเหมาะสม เช่่น โรงแรมที่่�สนัับสนุุน** มีี มีี

เครืือข่่ายภายใต้้แบรนด์์ ไบเทค ไลฟ์์ / เข้้าถึึงฐานข้้อมููลของไบเทค ไลฟ์์ มีี มีี

สิิทธิิในการทำำ�การตลาดเชิิงประสบการณ์์

พื้้�นที่่�จััดแสดงใน ไบเทค ไลฟ์์ สำำ�หรัับให้้ผู้้�สนัับสนุุนใช้้ในการจััดแสดง ประชาสััมพัันธ์์ และจำำ�หน่่ายสิินค้้าและบริิการ มีี มีี

สิิทธิิในการจััดกิิจกรรมเยี่่�ยมชมสถานที่่� มีี มีี

พื้้�นที่่�จอดรถยนต์์ มีี มีี

การประชาสััมพัันธ์์แบรนด์์ในส่่วนล็็อบบี้้� เช่่น เครื่่องจำำ�หน่่ายสิินค้้าอััตโนมััติิ ตู้้�เอทีีเอ็็ม ตามความเหมาะสม มีี มีี มีี

โอกาสในการจััดกิิจกรรมป๊๊อปอััป ภายใต้้ความเห็็นชอบของไบเทค ไลฟ์์ โดยงบประมาณของผู้้�สนัับสนุุน มีี มีี

สิิทธิิด้้านผลิิตภััณฑ์์

สิิทธิิในการผลิิตสิินค้้าแบรนด์์ร่่วมสำำ�หรัับสิินค้้าและของที่่�ระลึึกระดัับพรีีเมีียมของไบเทค ไลฟ์์ มีี

กิิจกรรมลููกค้้าสััมพัันธ์์และสิิทธิิในการรัับรายงาน

การมอบหมายผู้้�ดููแลลููกค้้าเพื่่อช่่วยจััดการงานด้้านการสนัับสนุุน มีี มีี

รายงานประจำำ�ปีีถึึงประสิิทธิิผลของการสนัับสนุุน มีี มีี
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**ขึ้้�นอยู่่�กัับความพร้้อมของแต่่ละงาน และต้้องจองสถานที่่�ล่่วงหน้้า 30 วััน ก่่อนวัันงานเริ่่�ม

สนัับสนุุนการตลาดโดย บริิษััท พอล พููล (เซ้้าท อีีส เอเชีีย) จำำ�กััด – ผู้้ �เชี่่�ยวชาญด้้านการสนัับสนุุนการตลาด

โอกาสในการสนัับสนุุนและร่่วมเป็็นพัันธมิิตรทางธุุรกิิจ

สััมผััสประสบการณ์์สด



ไบเทค ไลฟ์์ เป็็นสมาชิิกของกลุ่่�มบริิษััทภิิรััชบุุรีี องค์์กรธุุรกิิจที่่�ประสบความสำำ�เร็็จ

กว่่า 30 ปีี ในธุุรกิิจด้้านอาคารสำำ�นัักงาน การจััดนิิทรรศการ สถานที่่�จััดงาน และ

ศููนย์์การประชุุม

อสัังหาริิมทรััพย์์ของกลุ่่�มบริิษััทภิิรััชบุุรีี เป็็นที่่�รู้้�จัักเพราะมีีความเป็็นเลิิศในด้้าน

สถาปััตยกรรมร่่วมสมััย ซึ่่�งสะท้้อนถึึงความมุ่่�งมั่่�นของบริิษััทในการส่่งเสริิมการพััฒนา

อย่่างยั่่�งยืืนของชุุมชนและภููมิิทััศน์์โดยรอบ

ไบเทค ไลฟ์์ เป็็นส่่วนหนึ่่�งของ ไบเทค บุุรีี คอมเพล็กซ์์ ซึ่่�งรวมถึึง BEAT Active 

และ SAMA Garden 

ไบเทค ไลฟ์์ ตั้้�งอยู่่�ใจกลางกรุุงเทพฯ ใกล้้กัับถนนเทพรััตนและถนนสุุขุุมวิิท ล้้อมรอบ

ด้้วยสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวมากมาย ภััตตาคารระดัับโลก และสถานบัันเทิิงที่่�มีีชื่่อเสีียง 

รวมถึึงโรงแรมระดัับ 5 ดาวที่่�ดีีที่่�สุุดในภููมิิภาค

อยู่่�ห่่างจากสนามบิินนานาชาติิสุุวรรณภููมิเพีียง 14 กม. และตั้้�งอยู่่�ในทำำ�เลที่่�สะดวก

เพีียง 160 ม. จากสถานีีรถไฟฟ้้าบีีทีีเอสบางนา ระบบรถไฟลอยฟ้้าที่่�รวดเร็็วและ

มีีประสิิทธิิภาพของกรุุงเทพฯ

สถานที่่�แห่่งนี้้�ยืืนหนึ่่�งในเรื่่องความสะดวกสบายและอยู่่�ในทำำ�เลที่่�เดิินทางสะดวก

บริิษัทั พอล พููล (เซ้้าท อีีส เอเชีีย) จำำ�กััด

198 ถนนตะนาว 

แขวงบวรนิิเวศ 

เขตพระนคร 

กรุงเทพฯ 10200 

ประเทศไทย

โทรศััพท์์/โทรสาร: +66 2622 0605 - 7

www.paulpoole.co.th

คุุณพอล พููล - 

กรรมการผู้้�จััดการ (สำำ�หรัับการติิดต่่อเป็็นภาษาอัังกฤษ) 

อีีเมล: paul@paulpoole.co.th 

โทรศััพท์์: +66 8 6563 3196

คุุณอุุดมพร พัันธุ์์�จิินดาวรรณ -

ผู้้�ช่วยส่่วนตััว (สำำ�หรัับการติิดต่่อเป็็นภาษาไทยและภาษาอัังกฤษ) 

อีีเมล: udomporn@paulpoole.co.th

โทรศััพท์์: +66 8 6382 9949

กลุ่่�มบริิษััทภิิรััชบุุรีี

สถานที่่�ตั้้�ง

ติิดต่่อ

ไบเทค ไลฟ์์

88 ถนนเทพรััตน (กม.1) 

แขวงบางนาใต้้

เขตบางนา 

กรุุงเทพฯ 10260 

ประเทศไทย

โทรศััพท์์: +66 2726 1999

โทรสาร: +66 2726 1947

www.bitec.co.th

คุุณณิิชาดา เอี่่�ยมเจริิญ – 

ผู้้�อำำ�นวยการฝ่่ายพััฒนาพัันธมิิตรธุุรกิิจ 

(สำำ�หรัับการติิดต่่อเป็็นภาษาไทยและภาษาอัังกฤษ)

อีีเมล: Nichada.i@bhirajburi.co.th 

โทรศััพท์์: +66 6 3539 7993

คุุณจัักริิน อัังประทีีป - 

ผู้้�อำำ�นวยการฝ่่ายการขาย 

(สำำ�หรัับการติิดต่่อเป็็นภาษาไทยและภาษาอัังกฤษ)

อีีเมล: Chakkarin.A@bhirajburi.co.th 

โทรศััพท์์: +66 8 6665 5188
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สนัับสนุุนการตลาดโดย บริิษััท พอล พููล (เซ้้าท อีีส เอเชีีย) จำำ�กััด – ผู้้ �เชี่่�ยวชาญด้้านการสนัับสนุุนการตลาด

โอกาสในการสนัับสนุุนและร่่วมเป็็นพัันธมิิตรทางธุุรกิิจ

สััมผััสประสบการณ์์สด




