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การแขง่ขนั Big Idea Food Competition 2565 ครัง้แรกในเอเชยี จะเป็นหนึง่ในกจิกรรมทีร่อ้นแรง
ทีส่ดุในปฏธินิกจิกรรมเกีย่วกบัโปรตนีทางเลอืกและพชื
คาดการณว์า่จะสามารถดงึดดูผูเ้ขา้แขง่ขนัไดม้ากกวา่ 500 ราย โดยเป็นการแขง่ขนั “ก�ำหนด และประกอบอาหาร” ประจ�ำปี จะฉายแสงสปอตไลทไ์ปยังธรุกจิสตารท์อพัจาก
แตล่ะประเทศทีเ่ขา้ร่วมการแขง่ขนัจาก 6 ประเทศในเอเชยี  และครอง อนัดบัหนึง่ส�ำหรับธรุกจิโปรตนีทางเลอืกและจากพชืรายใหมข่องเอเชยีแปซฟิิก

BIFC 2565 จะรวบรวมผูป้ระกอบการทีด่ทีีส่ดุในภมูภิาคนี ้และจะท�ำหนา้ทีเ่ป็นกา้วส�ำคญัส�ำหรับอตุสาหกรรมโปรตนีทางเลอืก ซึง่จะสรา้งแรงบนัดาลใจใหก้บัธรุกจิสตารท์อพั
ดา้นอาหารตอ่ไป

หุน้สว่นทางธรุกจิทางการตลาดทีห่ลากหลายเปิดโอกาสใหผู้ส้นันสนุนและหุน้สว่นสามารถใชป้ระโยชน์
จากการปฏวิตัอิาหารจากพชืทัว่โลก

ผสานรวม Big Idea Food Competition 2565 
เขา้กบัแพลตฟอรม์การตลาดของคณุ ...

6  ประเทศทีเ่ขา้รว่ม 
เกาหล,ี  จนี, อนิโดนเีซยี, สงิคโปร์

ประเทศไทย, ญีปุ่่ น

การเขา้ถงึผูส้นบัสนนุการคา้
ผา่นโซเชยีลมเีดยี

อนิสตาแกรม- 12 ลา้น
เฟซบุก๊ - 1 ลา้น

การตดัสนิ
ธรุกจิเปิดใหมท่ีเ่ขา้แขง่ขนัจะถกูตดัสนิโดยผูเ้ชีย่วชาญ
ดา้นอตุสาหกรรม บคุคลชัน้น�ำ ผูม้ชี ือ่เสยีงซึง่มคีวาม
เฉียบแหลมดา้นธรุกจิและมคีวามสามารถในการท�ำ

อาหารในแตล่ะธรุกจิทีเ่ปิดใหม่

ก�ำหนดและประกอบอาหาร
รปูแบบการแขง่ขนั คน้หาอนัดบัหนึง่ของธรุกจิเกดิใหม่

จากแตล่ะประเทศทีเ่ขา้แขง่ขนั

ปญัหาหลกัท ัว่โลก
ในโลกทีอ่าหารและความปลอดภยัมปัีญหาเพิม่มากขึน้ 
ความตอ้งการผลติภณัฑอ์าหารและแหลง่อาหารเป็น

ปัญหาใหญบ่นโลกนี้

การจดัการโดยเงนิลงทนุธรุกจิ
แนวคดิใหญ่

เงนิรว่มลงทนุแกไ้ขปัญหาทีใ่หญท่ีส่ดุระดบัโลก
โดยการสนับสนุนผูป้ระกอบการรา้นอาหาร

สงิคโปรไ์ฟนอล
ผูช้นะเลศิในกจิกรรมของ 10 ประเทศจะมาทีป่ระเทศ

สงิคโ์ปรเ์พือ่เสร็จสิน้ในอาเซยีนไฟนอล

รางวลัส�ำหรบัผูช้นะเลศิ 200,000 
ดอลลารส์หรฐั

แพคเกจ็การลงทนุในธรุกจิเปิดใหม่
อนัดบัที ่1 จาก Big Idea Ventures

รางวลัส�ำหรับอนัดบั 1, 2 และ 3
และแพคเกจ็ตลอดการด�ำเนนิการ

ผูเ้ขา้แขง่ขนั 30 ราย
5 บรษัิททีเ่ขา้รว่มตอ่ประเทศ
(รวมผูเ้ขา้แขง่ขนั 30 ราย)

ก า ร ค้น ห า แ ล ะ อ บ ร ม ผู ้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร ด้า น อ า ห า ร รุ่ น ใ ห ม่

สนับสนุนการตลาดโดย บรษัิท พอล พลู (เซา้ท อสี เอเชยี) จํากดั – ผูเ้ชีย่วชาญดา้นการสนับสนุนการตลาดจัดโดย BIG IDEA VENTURES

การคน้หาบรษิทัสตารท์อพัดา้นอาหารจากพชืรายใหมอ่นัดบัหนึง่ของเอเชยี

โ อ ก า ส ใ น ก า ร ส น ับ ส นุ น แ ล ะ ร่ ว ม เ ป็ น พ ัน ธ มิ ต ร ท า ง ธุ ร ก ิ จ
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ตลาดโปรตนีทางเลอืก
โปรตนีทางเลอืกเป็นหนึง่ในภาคสว่นทีเ่จรญิเตบิโตเร็วทีส่ดุในอตุสาหกรรมอาหาร

เพิม่ความตระหนักรูด้า้นสขุภาพ เพิม่ความยยิมอาหารทางเลอืก ผูบ้รโิภคใหค้วามสนใจเกีย่วกบัความยัง่ยนื และนวตักรรม
ผลติภณัฑแ์บบใหมข่บัเคลือ่นตลาดใหเ้ตบิโตขึน้ส�ำหรับโปรตนีทางเลอืกทีใ่ชส้�ำหรับอาหาร

17 พนัลา้นดอลลารส์หรฐั 
มลูคา่ทางการตลาดส�ำหรับเนือ้ในเอเชยี-แปซฟิิก

40% 
ของผูบ้รโิภคในยโุรป

วางแผนลดการ
บรโิภคเนือ้ 

290 พนัลา้นดอลลารส์หรฐั 
มลูคา่โปรตนีทางเลอืกทัว่โลก

ในปี ค.ศ.2035

10.1 พนัลา้น
ดอลลารส์หรฐั

ธรุกจิเงนิรว่มลงทนุไดเ้ขา้ลงทนุเทคโนโลยี
อาหารใน Q3 2021 ไดย้อดรวมของปี 28 
พันลา้นดอลลารส์หรัฐ เพิม่ขึน้ 85% จากปี 

ค.ศ.2020

10% 
เนือ้ ไข ่ผลติภณัฑจ์ากนม 

และอาหารทะเลจะเป็น
ทางเลอืกในปี พ.ศ.2578

2563 - 3.1  พนัลา้นดอลลารส์หรฐั
2562 - 1 พนัลา้นดอลลารส์หรฐั
2561 - 300 ลา้นดอลลารส์หรฐั

จ�ำนวนทัง้หมดของเงนิลงทนุในบรษัิทโปรตนีทางเลอืก 
ทัว่โลก

2564-2570
ตลาดโปรตนีทางเลอืกจะมมีลูคา่สงูขึน้

ถงึ 155 พันลา้นดอลลารส์หรัฐ - อตัราการ
เตบิโต 17% ตอ่ปี

ทีม่า: Boston Consulting Group, Global Market Insights, Euromonitor International

ไมโครเทรนด:์ เอเชยี

การหมกั
ผลติภณัฑท์ีเ่ป็นเนือ้และอาหารทะเลจากการเพาะเลีย้งมกีารตดัและเลอืกใชน้�้ำมนัจาก
เขตรอ้นและไขมนัสตัว์

การคา้ขายเซลล ์
เอเชยีเป็นผูน้�ำ ผลติวธิกีารใหม ่ๆ เพือ่ทา้ทายความสามารถในการรองรับการเพิม่ขยาย
ไดใ้นอนาคต รวมถงึปัจจัยการเจรญิเตบิโตของพชื ก�ำรเสรมิตอ่ก�ำรเรยีนรูแ้ละเทคโนโลยี
ปฏกิรณช์วีภาพ

เทคโนโลยรีสสมัผสัแบบใหม่
มอืใหมส่�ำหรับการพัฒนารสสมัผัสของเนือ้ทีม่าจากพชืเพือ่ท�ำใหไ้มส่ามารถแยกจากเนือ้
ในแบบเดมิ ๆ ได ้

โปรตนีจากพชืท ัง้หมด
กระแสผูบ้รโิภททีรั่กสขุภาพขบัเคลือ่นบรษัิททีท่�ำกจิการเกีย่วกบัพชืเพือ่พัฒนาลด
กระบวนการเกีย่วกบัโปรตนีจากพชืและมกีารปรงุแตง่นอ้ยทีส่ดุ

การปฎวิตัอิตุสาหกรรมอาหารท ัว่โลก

ก า ร ค้น ห า แ ล ะ อ บ ร ม ผู ้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร ด้า น อ า ห า ร รุ่ น ใ ห ม่

สนับสนุนการตลาดโดย บรษัิท พอล พลู (เซา้ท อสี เอเชยี) จํากดั – ผูเ้ชีย่วชาญดา้นการสนับสนุนการตลาดจัดโดย BIG IDEA VENTURES

การคน้หาบรษิทัสตารท์อพัดา้นอาหารจากพชืรายใหมอ่นัดบัหนึง่ของเอเชยี

โ อ ก า ส ใ น ก า ร ส น ับ ส นุ น แ ล ะ ร่ ว ม เ ป็ น พ ัน ธ มิ ต ร ท า ง ธุ ร ก ิ จ



แพ็คเกจ
เรามโีอกาสในการเป็นผูส้นับสนนุ และพันธมติรทางธรุกจิจํานวนมากสําหรับธรุกจิตา่ง ๆ เพือ่เขา้รว่มกบั  BIG IDEA FOOD 
COMPETITION 2565 ประกอบดว้ย ผูส้นับสนุนหลกัและผูส้นับสนุนการน�ำเสนอ; ผูส้นับสนุนสถานทีจั่ดงาน; พันธมติร
อยา่งเป็นทางการ;  ผูจั้ดหาสนิคา้และบรกิารอยา่งเป็นทางการ;  สือ่พันธมติรอยา่งเป็นทางการ และพันธมติรอตุสาหกรรม

เอเชยี - การแขง่ขนัเฉพาะทกุประเทศและรอบชงิชนะเลศิระดบัภมูภิาค
ระดบัที ่1: ผูส้นบัสนนุหลกั
-	 ผูส้นับสนุนหลกั จ�ำนวน 1 ราย มสีทิธิใ์นการมสีว่นรว่มในชือ่งานทัง้หมดทีจั่ดโดย Big Idea Ventures

ระดบัที ่2: พนัธมติรอยา่งเป็นทางการ
-	 พันธมติรอยา่งเป็นทางการไมเ่กนิ 10 ราย จากหมวดหมูผ่ลติภณัฑท์ีไ่มเ่ป็นคูแ่ขง่กนั ส�ำหรับกจิกรรมทัง้หมด 
    หมวดหมูข่องพันธมติร ไดแ้ก:่ พันธมติรรา้นอาหาร, พันธมติรดา้นการบรกิาร, พันธมติรดา้นการทอ่งเทีย่ว,  
    พันธมติรการคา้ปลกี, พันธมติรดา้นอตุสาหกรรม, สือ่พันธมติร, พันธมติรดา้นความยัง่ยนื 

ระดบัที ่3: ผูจ้ดัหาสนิคา้และบรกิารอยา่งเป็นทางการ และสือ่พนัธมติร
-	 ผูจั้ดหาสนิคา้และบรกิารอยา่งเป็นทางการไมเ่กนิ 10 ราย จัดหาสนิคา้และบรกิารทีจ่�ำเป็นส�ำหรับงาน  
   ส�ำหรับกจิกรรมทัง้หมด
-	 สือ่พันธมติรไมเ่กนิ 10 ราย ทีใ่หบ้รกิารโฆษณาและรับประกนับทบรรณาธกิารทีจ่�ำเป็นส�ำหรับงาน  
   ส�ำหรับกจิกรรมทัง้หมด

ระดบัที ่4: พนัธมติรอตุสาหกรรม
-	 แพ็คเกจส�ำหรับธรุกจิภาคสว่น รา้นคา้, บาร ์โรงแรม และอาหารและเครือ่งดืม่ ส�ำหรับกจิกรรมทัง้หมด

การแขง่ขนัเฉพาะประเทศหนึง่หรอืหลายประเทศ 
ระดบัที ่1: ผูส้นบัสนนุการน�ำเสนอและผูส้นบัสนนุสถานทีจ่ดังาน
-	 ผูส้นับสนุนการน�ำเสนอ จ�ำนวน 1 ราย มสีทิธิใ์นการมสีว่นรว่มในชือ่งาน ส�ำหรับประเทศทีจั่ดกจิกรรม
-	 ผูส้นับสนุนสถานทีจั่ดงาน มสีทิธใินการเป็นสถานทีจั่ดกจิกรรม ส�ำหรับประเทศทีจั่ดกจิกรรม

ระดบัที ่2: พนัธมติรภายในประเทศอยา่งเป็นทางการ
-	 พันธมติรอยา่งเป็นทางการไมเ่กนิ 10 ราย จากหมวดหมูผ่ลติภณัฑท์ีไ่มเ่ป็นคูแ่ขง่กนั ส�ำหรับประเทศทีจั่ดกจิกรรม

ระดบัที ่3: ผูจ้ดัหาสนิคา้และบรกิารภายในประเทศอยา่งเป็นทางการและสือ่พนัธมติรภายในประเทศ 
-	 ผูจั้ดหาสนิคา้และบรกิารอยา่งเป็นทางการไมเ่กนิ 10 ราย จัดหาสนิคา้และบรกิารทีจ่�ำเป็นส�ำหรับงาน ส�ำหรับ 
    ประเทศทีจั่ดกจิกรรม
-	 สือ่พันธมติรไมเ่กนิ 10 ราย ทีใ่หบ้รกิารโฆษณาและรับประกนับทบรรณาธกิารทีจ่�ำเป็นส�ำหรับงาน ส�ำหรับประเทศ 
   ทีจั่ดกจิกรรม

ระดบัที ่4: หุน้สว่นอตุสาหกรรมภายในประเทศ
-	 แพ็คเกจส�ำหรับธรุกจิภาคสว่น รา้นคา้, บาร ์โรงแรม และอาหารและเครือ่งดืม่ ส�ำหรับประเทศทีจั่ดกจิกรรม
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แพ็คเกจแบบเรง่ 
นอกจากแพ็คเกจผูส้นับสนุน BIV มแีพ็คเกจแบบเรง่สองแบบส�ำหรับประเทศไทย มาเลเซยี และอนิโดนเีซยี – สงูสดุหนึง่
รายการตอ่ตลาด

BIV ALT PROTEIN ACCELERATOR มกีารบนัทกึตดิตามทีย่นืยนัแลว้ในการระบแุละ การลงทนุในผูป้ระกอบการทีม่แีนว
โนม้มากทีส่ดุในโลก

50ลา้นดอลลารส์หรฐั+
มลูคา่สนิทรัพยท์ัง้หมด
ภายใตก้ารจัดการ

ท ัว่โลก
อเมรกิาเหนอื 
เอเซยี ยโุรป

16 ปี
ประสบการณ์
อตุสาหกรรมอาหาร

8 ปี
ใชโ้ปรแกรมเรง่

10 ปี 
สรา้งธรุกจิเปิดใหม่

เครอืขา่ยทีใ่หญท่ีส่ดุระดบัโลก
ส�ำหรบั ตวัเรง่โปรตนีใหม่

พนัธมติรทางกลยทุธ ์ไดแ้ก่
TEMASEK, TYSON, BEL, GIVAUDAN, AAK, MEIJI, BUHLER

สามารถสอบถามรายละเอยีดเพิม่เตมิได ้

ก า ร ค้น ห า แ ล ะ อ บ ร ม ผู ้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร ด้า น อ า ห า ร รุ่ น ใ ห ม่

สนับสนุนการตลาดโดย บรษัิท พอล พลู (เซา้ท อสี เอเชยี) จํากดั – ผูเ้ชีย่วชาญดา้นการสนับสนุนการตลาดจัดโดย BIG IDEA VENTURES

การคน้หาบรษิทัสตารท์อพัดา้นอาหารจากพชืรายใหมอ่นัดบัหนึง่ของเอเชยี

โ อ ก า ส ใ น ก า ร ส น ับ ส นุ น แ ล ะ ร่ ว ม เ ป็ น พ ัน ธ มิ ต ร ท า ง ธุ ร ก ิ จ



4

แพ็คเกจ
พนัธมติรและหนว่ยงานภาครฐัทีใ่หก้ารสนบัสนนุ
BIFC 2565 ก�ำลงัมองหาทีจ่ะท�ำงานรว่มกบัพันธมติรและหน่วยงานภาครัฐทีใ่หก้ารสนับสนุนเพือ่เป็นสว่นหนึง่ในการแขง่ขนั 

ผลประโยชนข์องสถาบนัรฐับาล ประกอบดว้ย:
-	 ตอกย�้ำประเทศของคณุในฐานะเป็นผูน้�ำดา้นเทคโนโลยอีาหารและความยัง่ยนื
-	 ระบวุธิกีารแบบใหมแ่ละการแกไ้ขในอาหาร
-	 มสีว่นรว่มและพัฒนาระบบนเิวศสถานประกอบการ
-	 สง่เสรมิรปูแบบการใชช้วีติของผูรั้กสขุภาพ
-	 การรว่มมอืของประเทศเพือ่สง่เสรมิผูป้ระกอบการตามภมูภิาค

หน่วยงานราชการทีป่ลอดภยัหรอืตดิตอ่กบัประเทศดงัตอ่ไปนี้

สงิคโปร์ คณะกรรมการการทอ่งเทีย่วสงิคโปร;์ ตวัแทนดา้นอาหารของสงิคโปร;์ ตวัแทนดา้นวทิยาศาสตร์
เทคโนโลยแีละวจัิยของประเทศสงิคโปร;์ EDB สงิคโปร;์ บรษัิทในสงิคโปร์

ไทย อเมซิง่ไทยแลนด;์ หอการคา้สงิคโปรป์ระเทศไทย; FoodInnopolis

อนิโดนเีซยี กระทรวงอตุสาหกรรม; กระทรวงการทอ่งเทีย่ว; วนัเดอรฟ์ลอูนิโดนเีซยี

จนี หอการคา้ประเทศจนีส�ำหรับ I/E ของอาหาร; อาหารพืน้บา้น และผลติภณัฑจ์ากสตัว;์ องคก์าร
อาหารจากพชื; การทอ่งเทีย่วประเทศจนี

ญีปุ่่ น กระทรวงประมงเกษตรและอาหาร; กระทรวงการคา้เศรษฐกจิและอตุสาหกรรม;
องคก์รการคา้ภายนอกประเทศญีปุ่่ น;  Japan Endless Discovery; JNTO

เกาหลี KISED – หน่วยงานของประเทศเกาหลสี�ำหรับธรุกจิเปิดใหมแ่ละพัฒนาผูป้ระกอบการ;
ตวัแทนสง่เสรมิการลงทนุทางการคา้ของเกาหล;ี จนิตนาการเกีย่วกบัประเทศเกาหลขีองคณุ

ก า ร ค้น ห า แ ล ะ อ บ ร ม ผู ้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร ด้า น อ า ห า ร รุ่ น ใ ห ม่

สนับสนุนการตลาดโดย บรษัิท พอล พลู (เซา้ท อสี เอเชยี) จํากดั – ผูเ้ชีย่วชาญดา้นการสนับสนุนการตลาดจัดโดย BIG IDEA VENTURES

การคน้หาบรษิทัสตารท์อพัดา้นอาหารจากพชืรายใหมอ่นัดบัหนึง่ของเอเชยี

โ อ ก า ส ใ น ก า ร ส น ับ ส นุ น แ ล ะ ร่ ว ม เ ป็ น พ ัน ธ มิ ต ร ท า ง ธุ ร ก ิ จ
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สทิธปิระโยชน์
สทิธสิ�ำหรับการจัดอยูใ่นหมวดหมู ่รายการสทิธทิัง้หมดขึน้อยูก่บัระดบัของผูส้นับสนุน ดงันี้

·	 สทิธใินการเป็นผลติภณัฑช์นดิเดยีวและสทิธใินการใชช้ือ่
·	 สทิธดิา้นทรพัยส์นิทางปญัญาและสทิธใินการประชาสมัพนัธแ์บรนด์
·	 สทิธใินสือ่ โปรโมช ัน่ และการประชาสมัพนัธ์
·	 สทิธดิา้นดจิทิลัและสือ่สงัคม สทิธใินประสบการณ์
·	 สทิธใินการรบัรองและการสรา้งเครอืขา่ย
·	 สทิธใินการผลติสนิคา้แบรนดร์ว่ม

ใครควรเป็นผูส้นบัสนนุ
BIG IDEA FOOD COMPETITION 2565 เป็นโอกาสทีย่อดเยีย่มส�ำหรับแบรนดใ์นภาคสว่นดงัตอ่ไปนี้

สายการบนิ กาแฟ อญัมณี ความปลอดภยั

ยานยนตร์ แฟชัน่ กระเป๋าเดนิทาง ระบบโทรคมนาคม

เครือ่งดืม่ไรแ้อลกอฮอล์ บรกิารดา้นการเงนิและการประกนัภยั นาฬกิาหรู การทอ่งเทีย่ว

แชมเปญ อาหารรสเลศิ สว่นผสมอาหารพรเีมีย่ม การสะสมทางการตลาด

ชอ็กโกแลต รา้นดอกไม ้ การบรกิารอยา่งมอือาชพี

การจัดเลีย้ง โรงแรม สนิทรัพย์

ซกิาร์ ครัว – เครือ่งใช,้ เครือ่งครัว, 
เครือ่งแกว้, มดี, เวริค์ทอป

น�้ำอดัลม

หมวดหมูพั่นธมติรหลกั ประกอบดว้ย พันธมติรรา้นอาหาร, พันธมติรดา้นการบรกิาร, พันธมติรดา้นการทอ่งเทีย่ว,  
พันธมติรการคา้ปลกี, พันธมติรดา้นอตุสาหกรรม, สือ่พันธมติร และพันธมติรความยัง่ยนื

-	 เนน้แบรนดข์องคณุในฐานะผูน้�ำทางความคดิดา้นโปรตนีจากพชืและอนาคตของอาหาร
-	 มกีารเปิดเผยประเด็นส�ำคญัในตลาด APAC
-	 เขา้ถงึกลุม่เป้าหมายในวงกวา้งผา่นการตลาดแบบน�ำหนา้
-	 เขา้ถงึธรุกจิอาหารเปิดใหมอ่ยา่งรวดเร็ว
-	 เป็นพันธมติรกบั BIV, กองทนุชัน้น�ำและตวัเรง่ในธรุกจิอาหาร/ ธรุกจิทางเลอืก

ก า ร ค้น ห า แ ล ะ อ บ ร ม ผู ้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร ด้า น อ า ห า ร รุ่ น ใ ห ม่

สนับสนุนการตลาดโดย บรษัิท พอล พลู (เซา้ท อสี เอเชยี) จํากดั – ผูเ้ชีย่วชาญดา้นการสนับสนุนการตลาดจัดโดย BIG IDEA VENTURES

การคน้หาบรษิทัสตารท์อพัดา้นอาหารจากพชืรายใหมอ่นัดบัหนึง่ของเอเชยี

โ อ ก า ส ใ น ก า ร ส น ับ ส นุ น แ ล ะ ร่ ว ม เ ป็ น พ ัน ธ มิ ต ร ท า ง ธุ ร ก ิ จ
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 ตารางการแขง่ขนัของแตล่ะประเทศ
วนัที่ ประเทศ สถานที,่ เมอืง สถานทีจ่ดังาน หุน้สว่นผูจ้ดักจิกรรม

7-10 มถินุายน
วนัทีจ่ดังาน-7 ม.ิย.

เกาหลใีต ้ อาหารและโรงแรม,
กรงุโซล

KINTEX Informa Markets

22 กรกฏาคม จนี Hi&Fi เอ็กซโ์ป,
เซีย่งไฮ ้

NECC SingExpo

26-29 กรกฏาคม
วนัทีจ่ดังาน 26 ก.ค.

อนิโดนเีซยี อาหารและโรงแรม,
จาการต์า

JIExpo Informa Markets

5-8 ตลุาคม
วนัทีจ่ดังาน 5 ต.ค.

สงิคโปร์ อาหารและโรงแรม,
สงิคโปร์

SingExpo Informa Markets

21-24 ตลุาคม
วนัทีจ่ดังาน 21 ต.ค.

ไทย อาหารและโรงแรม,
กรงุเทพ

QSNCC Informa Markets

12-14 ตลุาคม
วนัทีจ่ดังาน 12 ต.ค.

ญีปุ่่ น สว่นผสมอาหารเพือ่
ใหร้สชาต,ิ โตเกยีว 

Tokyo Big Sight Informa Markets

ตารางเวลาอาจมกีารเปลีย่นแปลง

รปูแบบการแขง่ขนัแตล่ะประเทศ
เวลา กจิกรรม

09:00 แนะน�ำและเริม่งาน

11:30 - 12:00 ค�ำปราศรัยส�ำคญั/ แนะน�ำ

12:00 - 13:00 การเสนอขาย 5 ธรุกจิเปิดใหม ่- รายละ 15 นาที

13:30 - 14:00 พัก (ตัง้กลอ้ง จัดเตรยีมพืน้ทีท่�ำอาหาร)

14:00 - 16:30 ท�ำอาหารและชมิ 5xธรุกจิเปิดใหม ่- 30 นาท ีตอ่คูข่องบคุคลทีเ่ป็นมงัสวรัิตใินทอ้งที/่ เชฟทีเ่ป็นมงัสวรัิติ
กบัเชฟของธรุกจิเปิดใหมเ่ตรยีมอาหารขณะทีผู่จั้ดท�ำการตรวจดู

16:30 - 17:00 ท�ำการตดัสนิ + ประกาศผลผูช้นะเลศิ

17:30 - 18:00 สมัภาษณผ์ูป้ระกอบการธรุกจิเปิดใหม ่/ กรรมการ

19:00 - 22:00 รวมตวักนัทีโ่รงแรมส�ำหรับผูเ้ขา้รว่มทกุคน

ตารางเวลาอาจมกีารเปลีย่นแปลง

รอบสดุทา้ยในภมูภิาค 
รอบสดุทา้ยจะจัดขึน้ทีป่ระเทศสงิคโปรใ์นชว่งครึง่ปีแรกของ ปี พ..ศ. 2566

รอบสดุทา้ยจะเป็นการทีผู่ช้นะของ 10 ประเทศ โดยจะมเีพยีงหนึง่เดยีวทีเ่ป็นอนัดบัหนึง่ส�ำหรับโปรตนีทางเลอืกและธรุกจิ
เกีย่วกบัพชืในเอเชยีแปซฟิิก และไดรั้บเงนิลงทนุจ�ำวน 200,000 ดอลลารส์หรัฐจาก Big Idea Ventures.

รอบสดุทา้ยประกอบดว้ย:
-	 กจิกรรมการชมิผลติภณัฑ์
-	 กจิกรรมเบรคเอาท ์- โดยเชฟทีม่ชี ือ่เสยีงดแูลเมนูจานใหมโ่ดยใชผ้ลติภณัฑใ์หม่
-	 การน�ำเสนอของผูช้นะเลศิ
-	 งานเลีย้งหลงัเลกิกจิกรรม

รปูแบบ
Big Idea Ventures ไดร้ว่มมอืกบั Informa Markets ซึง่เป็นผูน้�ำระดบัโลกในงานแสดงสนิคา้และงานเอ็กซโ์ป เพือ่สรา้งสสีนัใหก้บัการแขง่ขนั Big Idea Food Competition 2565 ทีง่าน Food & Hotel ทัว่ทัง้ภมูภิาค
การแขง่ขนัจะจัดเป็น “พืน้ทีค่ณุลกัษณะ” แหง่แรกของ Alt Protein Asia ภายในงานเอ็กซโ์ป ซึง่แสดงใหเ้ห็นถงึชมุชนโปรตนีทางเลอืกทีด่ทีีส่ดุในตลาดตอ่ไปนี:้

ก า ร ค้น ห า แ ล ะ อ บ ร ม ผู ้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร ด้า น อ า ห า ร รุ่ น ใ ห ม่

สนับสนุนการตลาดโดย บรษัิท พอล พลู (เซา้ท อสี เอเชยี) จํากดั – ผูเ้ชีย่วชาญดา้นการสนับสนุนการตลาดจัดโดย BIG IDEA VENTURES

การคน้หาบรษิทัสตารท์อพัดา้นอาหารจากพชืรายใหมอ่นัดบัหนึง่ของเอเชยี

โ อ ก า ส ใ น ก า ร ส น ับ ส นุ น แ ล ะ ร่ ว ม เ ป็ น พ ัน ธ มิ ต ร ท า ง ธุ ร ก ิ จ
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รปูแบบการแขง่ขนั
รายการ

BIFC 2565 ก�ำลงัคน้หาาผูป้ระกอบการและธรุกจิเปิดใหมท่ีเ่หมาะสมตามเกณฑด์งัตอ่ไปนี:้

โปรตนีจากพชื
โปรตนีจากการหมกั
ผลติภณัฑน์มจากพชื
สว่นผสมจากพชื
ผลติภณัฑท์ีป่ลอดภยัตอ่การทดสอบ
สตารท์อพัทีอ่ยูใ่นชว่งบม่เพาะ
MVP (ผลติภณัฑท์ีม่ศีกัยภาพข ัน้ต�ำ่)
ผลติภณัฑ ์/ การตลาดทีเ่หมาะสม

สิง่ตอ่ไปนีไ้มเ่หมาะสม: ลงทนุในสถาบนั; บรษัิทในเครอื; แบรนดอ์งคก์ร; บรษัิทโปรตนีจากเซลล;์ รายไดป้ระจ�ำปีที่
ส�ำคญั; บรษัิททีไ่มเ่กีย่วกบัอาหาร; โซเชยีลแพลตฟอรม์; แอปพลเิคชนัอาหาร/เทคโนโลยี

ระยะเวลา

มกราคม - มนีาคม 
2565

เปิดแอปพลเิคช ัน่
แผนการเปิดรบัสมคัรแขง่ขนั / กลยทุธ์

เปิดตวั
ประเมณิใบสมคัรไดม้ากถงึ 50 ทมีตอ่ประเทศ

เมษายน - พฤษภาคม 
2565

มสีว่นรว่มและประเมนิการเร ิม่ตน้ธรุกจิ
เลอืกบรษิทัสตารท์อพั 5 รายตอ่ประเทศ

5 สตารท์อพัทีค่ดัเลอืกเขา้แขง่ขนัตามประเทศ

สตารท์อพัจับคูก่บัเชฟในทอ้งถิน่เพือ่พัฒนาอาหารทีจ่ะน�ำ
เสนอตอ่ คณะกรรมการในวนังาน

มถินุายน - ตลุาคม 
2565

แคมเปญสือ่
รณรงคเ์กีย่วกบัการแขง่ขนั

ผูเ้ขา้แขง่ขนัมกี�ำหนดเวลา 3 วนั + การแขง่ขนัท�ำอาหาร

ทมีงานจะตดัสนิจาก: รสชาตและเนือ้สมัผัส, คณุภาพของ
แผนธรุกจิ, การสรา้งแบรนดแ์ละนวตักรรมใหมท่ีล่อกเลยีน
แบบไดย้าก

ทมีสามอนัดบัแรกจะไดรั้บเงนิ + รางวลั

ชว่งไตรมาสแรกในปี 
พ.ศ.2566

BIFC รอบสดุทา้ยในสงิคโปร์ สตารท์อพัอนัดบัที ่1 จากแตล่ะประเทศจะไดเ้ขา้ไปแขง่ขนั
ในรอบสดุทา้ย ทีป่ระเทศสงิคโปร์

รางวลัชนะเลศิ ไดรั้บเงนิลงทนุ 200,000 ดอลลารส์หรัฐ
จาก Big Idea Ventures

ก า ร ค้น ห า แ ล ะ อ บ ร ม ผู ้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร ด้า น อ า ห า ร รุ่ น ใ ห ม่

สนับสนุนการตลาดโดย บรษัิท พอล พลู (เซา้ท อสี เอเชยี) จํากดั – ผูเ้ชีย่วชาญดา้นการสนับสนุนการตลาดจัดโดย BIG IDEA VENTURES
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ท�ำไมจงึตอ้งเขา้รว่ม?
BIG IDEA FOOD COMPETITION 2565 จะไดรั้บการเผยแพรอ่ยา่งกวา้งขวางผา่นการผสมผสานวธิกีารทางการตลาดที่
หลากหลายและหลากหลายควบคูก่บั Informa Markets

การแขง่ขนัจะไดรั้บการสง่เสรมิอยา่งกวา้งขวางในเวทรีะดบันานาชาต ิระดบัชาต ิและระดบัทอ้งถิน่ รวมถงึการโฆษณาใน
สิง่พมิพเ์กีย่วกบัไลฟ์สไตลแ์ละอาหารและเครือ่งดืม่

นอกเหนอืจากการพมิพแ์ละการรายงานทางออนไลน ์ผูจั้ดงานก�ำลงัถา่ยท�ำทัง้หกงานระดบัประเทศและรอบชงิชนะเลศิ
ระดบัภมูภิาค

อเีมลโดยตรง จดหมายขา่วอเิล็กทรอนกิส ์และการสง่เสรมิขา่วการแขง่ขนัผา่นโซเชยีลมเีดยี ลว้นใชเ้พือ่สง่ขอ้ความไปยงั
ผูช้มเป้าหมาย

แพ็คเกจผูส้นับสนุน BIG IDEA FOOD COMPETITION 2565 ไดรั้บการออกแบบมาเพือ่ใหเ้กดิการผสมผสานทีย่อดเยีย่ม
ของเครอืขา่ยและโอกาสในการสรา้งแบรนดอ์งคก์ร ซึง่รวมถงึ:

องคก์รแบรนดแ์ละการ
จดัต�ำแหนง่ กบัตลาดอาหารโปรตนีทางเลอืก

เผยแพรสู่ส่าธารณะและ
การประชาสมัพนัธ์ ครอบคลมุสือ่ประชาสมัพันธห์ลกัภายในประเทศและภมูภิาค ทัง่แบบเดมิและดจิทิลั

โปรโมช ัน่ทางการตลาด แบรนดใ์นการตลาดประกอบดว้ย: กจิกรรม แบบสดและบนัทกึและปลอ่ย การเชญิและตัว๋ และผา่นการ
รณรงคภ์ายในภมูภิาคทัง้กอ่นและหลงั โอกาสในการยกระดบัการตดิตอ่หลงัการแขง่ขนั

การจดัวางผลติภณัฑ์ ในประเทศทีจั่ดกจิกรรมและรอบภมูภิาค

ดจิทิลั แบรนดบ์นเว็บไซตก์จิกกรมและโซเชยีลมเีดยี

ประสบการณ์ โอกาสในการสรา้งแบรนดโ์ดยมผีูส้นับสนุนทอ้งทีใ่นแตล่ะประเทศและภมุภิาคในประเทศทีจั่ดกจิกรรม และ
รอบภมูภิาค การแสดงความรูส้กึตอ่แบรนดแ์ละกลุม่ผูเ้ขา้รว่มเป้าหมาย

เครอืขา่ยและการบรกิาร ประกอบกจิการรา้นอาหาร บาร ์โรงแรม เชฟ VIPs ดา้นอาหาร ภายในประเทศ สือ่การทอ่งเทีย่วและรปูแบบ
การใชช้วีติ เสนอชอ่งทางทัง้การตลาดส�ำหรับการคา้และลกูคา้

	 การเปิดรบัแบรนด ์

โอกาสในการเขา้รว่ม BIG IDEA FOOD COMPETITION 2565

สทิธสิ�ำหรบัชือ่
ในการแขง่ขนั       

ประเทศทีจ่ดักจิกรรมและแบรนด์
ภมูภิาค

กจิกรรมทีจ่ดั สือ่สง่เสรมิการขาย
ส�ำหรบัแบรนด์

	 การแพรภ่าพกระจายเสยีง

โอกาสในการจัดวางผลติภณัฑแ์ละแพ็คเกจโฆษณาซึง่เป็นสว่นหนึง่ของการออกอากาศรายการ BIG IDEA FOOD 
COMPETITION 2565 รายการสตรมีมิง่ ซึง่ขณะนีอ้ยูร่ะหวา่งการสรปุผลและวดิโีอสารคดี

การรายงานขา่วขึน้อยูก่บัการยนืยนั

ก า ร ค้น ห า แ ล ะ อ บ ร ม ผู ้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร ด้า น อ า ห า ร รุ่ น ใ ห ม่
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ท�ำไมจงึตอ้งเขา้รว่ม?
	 สทิธจิากสือ่ โปรโมช ัน่และการประชาสมัพนัธ์

ผูส้นับสนุนและพันธมติรสามารถสรา้งการรายงานขา่วผา่นกจิกรรมประชาสมัพันธข์า่วสาร จะมกีารรายงานขา่วในสือ่ทอ้ง
ถิน่และระดบัชาตขิองประเทศทีเ่ขา้รว่ม 10 ประเทศตลอดจนสือ่ระดบัภมูภิาคและระดบันานาชาตใินเอเชยี เชน่ โซเชยีล 
ออนไลน ์ทวี ีวทิย ุและนติยสาร

สือ่พนัธมติร
การรายงานขา่วกบัสือ่พันธมติรของเรา – ขณะนีอ้ยูร่ะหวา่งการสรปุ

เครอืขา่ยสือ่ปัจจบุนัของผูจั้ดงานประกอบดว้ย Green Queen, Tatler Asia, CAN, Vegconomist, Food hack และ 
ProVeg

    

การโฆษณา 
ออนไลน ์– ทมีการตลาด BIG IDEA FOOD COMPETITION 2565 จะท�ำงานอยา่งใกลช้ดิกบัเว็บพอรท์ลัชัน้น�ำของ
อตุสาหกรรมเพือ่เขา้ถงึรา้นอาหาร บาร ์โรงแรม ตลอดจนการเดนิทาง คา้ปลกี ธรุกจิมงัสวรัิต ิและลกูคา้ผา่นการโฆษณา
ทางเว็บและแคมเปญอเีมลทีก่�ำหนดเป้าหมาย

สิง่พมิพ ์- แคมเปญโฆษณาทัว่ทัง้สือ่มุง่เนน้ไปทีผู่เ้ชีย่วชาญหลกัจากสิง่พมิพอ์าหารและไลฟ์สไตลท์ีป่รับปรงุดว้ยเนือ้หา
ดา้นบรรณาธกิาร

การประชาสมัพนัธแ์ละเนือ้หา
BIG IDEA FOOD COMPETITION 2565 เป็นขา่วรอ้น ผูส้นับสนุนและหุน้สว่นจะมสีทิธิใ์นการเชือ่มโยงกบังานระดบั
ประเทศและรอบชงิชนะเลศิระดบัภมูภิาคส�ำหรับการประชาสมัพันธแ์ละกจิกรรมการโฆษณา ผูส้นับสนุนและพันธมติร
สามารถสรา้งเนือ้หาผา่น: ถาม & ตอบ; คณุสมบตัผิูม้ชี ือ่เสยีง นักวจิารณอ์าหาร และวทิยากรผูเ้ชีย่วชาญ ไฮไลทก์าร
แขง่ขนั; งานแถลงขา่วเฉพาะประเทศและโปรโมชนัรอบชงิชนะเลศิระดบัภมูภิาคในสถานทีจ่รงิ และลงิคก์ารกศุล

แคมเปญประชาสมัพันธช์ว่ยใหค้รอบคลมุทัง้ในระหวา่งและหลงัการแขง่ขนัและจะมคีณุลกัษณะ:
-	 การมสีว่นรว่มของสือ่และบทบรรณาธกิารในธรุกจิสิง่พมิพแ์ละอาหารและนติยสารไลฟ์สไตลป์ระจ�ำเดอืน
-	 คณุสมบตัขิองผูเ้ขา้รอบ 50 x start-up จาก 10 x ประเทศทีเ่ขา้รว่มและผูช้นะทีร่อบชงิชนะเลศิระดบัภมูภิาค 

ทีส่งิคโปร์
-	 แคมเปญออนไลนส์�ำหรับการโฆษณา บทบรรณาธกิาร บล็อกและโซเชยีลมเีดยี
-	 ชอ่งขา่วระหวา่งประเทศและภายในทอ้งที่

ก า ร ค้น ห า แ ล ะ อ บ ร ม ผู ้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร ด้า น อ า ห า ร รุ่ น ใ ห ม่
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ท�ำไมจงึตอ้งเขา้รว่ม?
		  สทิธทิางดจิทิลัและโซเชยีล

เผยแพรผ่า่น...

เฟสบุค๊ - https://www.facebook.com/BigIdeaVentures/

อนิสตาแกรม - https://www.instagram.com/bigideaventures_/

ทวติเตอร ์- https://twitter.com/bigideaventures

ลงิคอ์นิ - https://www.linkedin.com/company/bigideaventures/

เว็บไซต ์- https://bigideaventures.com/

		  สทิธจิากประสบการณ์

ผูเ้ขา้รว่มงานจะจัดเตรยีมผูส้นับสนุนและหุน้สว่นดว้ยสว่นผสมของ: บคุคลผูม้ทีรัพยส์นิสทุธสิงูจากนักวจิารณอ์าหารและผู ้
มชี ือ่เสยีงดา้นสือ่ ไปจนถงึผูป้ระกอบการธรุกจิจากทกุอตุสาหกรรม และใบปลวิระดบัสงูขององคก์รจากสือ่และโฆษณา

		  สทิธใินการตอ้นรบัและการสรา้งเครอืขา่ย

BIG IDEA FOOD COMPETITION ASIA 2565 น�ำเสนอแพลตฟอรม์ทีย่อดเยีย่มเพือ่สรา้งความบนัเทงิใหก้บัลกูคา้, ลกูคา้ 
และเครอืขา่ยทัว่เอเชยี ซึง่เป็นวธิทีีย่อดเยีย่มในการท�ำและสง่เสรมิธรุกจิของคณุ

ไฮไลทป์ระกอบดว้ย:
-	 VIP ผา่นการรวมกลุม่และเขา้รว่มทัง้หมดรวมถงึหอ้งสงัสรรค ์VIP ส�ำหรับรอบตดัสนิ
-	 การเขา้ถงึส�ำหรับผูจั้ดกจิกรรม: การเตรยีมการแขง่ขนัสามารถเขา้ถงึโดยผูจั้ดงาน -แนะน�ำสมาชกิในการลงทนุ 
   และการไดรั้บผา่นระบบออนไลน์
-	 การเขา้ถงึส�ำหรับBIV’s BIFC CRM: BIV จะเปิดฐานขอ้มลูการแขง่ขนัใหก้บัผูส้นับสนุนในสว่นของการตลาด-ชือ่  
    อเีมล เว็บไซต ์ การน�ำเสนอแบบสไลด ์และหอ้งขอ้มลู
-	 โอกาสส�ำหรับ Webinar: ขอ้มลูเกอืบทัง้หมดทีต่อ้งการโดยการน�ำขึน้สู ่หรอืการน�ำโดยผูส้นับสนุน ตารางจังหวะ 
    เนือ้หาและผูเ้ขา้รว่มโดยผูส้นับสนุน
-	 การรับประทานอาหารเย็นของ VIP 
 

		  สทิธใินการผลติสนิคา้แบรนดร์ว่ม

เราเสนอโอกาสใหผู้ส้นับสนุน ผูส้นับสนุน ซพัพลายเออร ์และพันธมติรอตุสาหกรรมในการผลติสนิคา้ทีม่ตีราสนิคา้รว่ม
กนั สามารถใชเ้ป็นของแจกผา่นสือ่และการสง่เสรมิการขายทางการตลาด ตวัอยา่งเชน่ ถงุรวมของด ีBIG IDEA FOOD 
COMPETITION 2565

ก า ร ค้น ห า แ ล ะ อ บ ร ม ผู ้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร ด้า น อ า ห า ร รุ่ น ใ ห ม่
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BIFC 2565 – ทกุกจิกรรม 
การแขง่ขนัเฉพาะทกุประเทศและรอบชงิชนะเลศิระดบัภมูภิาคในสงิคโปร์

ระดบัของผูส้นบัสนนุ

ระดบัที ่1
ผูส้นบัสนนุหลกั

ระดบัที ่2
พนัธมติรอยา่ง
เป็นทางการ

ระดบัที ่3 
ผูจ้ดัหาสนิคา้และ
บรกิารอยา่งเป็น

ทางการ /
สือ่พนัธมติร

สทิธใินการเป็นผลติภณัฑช์นดิเดยีวและสทิธใินการใชช้ือ่ - ทกุกจิกรรม

สทิธใินการใชช้ือ่ (ชือ่ผูส้นับสนุนหลกั) BIFC 2565 น�ำเสนอโดย (ชือ่ผูส้นับสนุนการน�ำ
เสนอ) - เพือ่ใชใ้นการโฆษณาและการประชาสมัพันธ์ ม ี

สทิธใินการใชช้ือ่ พันธมติรอยา่งเป็นทางการของ (ชือ่ผูส้นับสนุนหลกั) BIFC 2565 น�ำ
เสนอโดย (ชือ่ผูส้นับสนุนการน�ำเสนอ) - เพือ่ใชใ้นการโฆษณาและการประชาสมัพันธ์ ม ี

สทิธใินการใชช้ือ่ ผูจั้ดหาสนิคา้และบรกิารอยา่งเป็นทางการ / สือ่พันธมติร ของ (ชือ่ผู ้
สนับสนุนหลกั) BIFC 2565 น�ำเสนอโดย (ชือ่ผูส้นับสนุนการน�ำเสนอ) - เพือ่ใชใ้นการ
โฆษณาและการประชาสมัพันธ์

ม ี

สทิธใินการเป็นผลติภณัฑช์นดิเดยีว - ใช ้‘หมวดการเดนิทาง’ เป็นตวัอยา่ง - สทิธใินการ
ท�ำการตลาดในฐานะ พันธมติรการเดนิทางอยา่งเป็นทางการส�ำหรับทกุกจิกรรมของ BIFC 
2565 และเป็นผูใ้หบ้รกิารการเดนิทางไปยงังานแตเ่พยีงผูเ้ดยีว

ม ี ม ี

สทิธดิา้นทรพัยส์นิทางปญัญาและสทิธใินการประชาสมัพนัธแ์บรนด ์– ทกุกจิกรรม

โลโก ้และรปูภาพ

สทิธใินการใชโ้ลโก ้BIFC 2565  (ล็อคอพั) ในการท�ำการตลาดภายในและภายนอก
ทัง้หมด ม ี ม ี ม ี

สทิธใินการใชร้ปูภาพของ BIFC 2565  -ทัง้แบบเคลือ่นไหว และภาพถา่ย - ในการท�ำการ
ตลาดภายในและภายนอกทัง้หมด ม ี ม ี ม ี

การประชาสมัพนัธแ์บรนด ์– กจิกรรม

พืน้ทีก่ารสรา้งแบรนดท์ ัง้หมดถกูแบง่ปนั 50/50 ระหวา่งกจิกรรมท ัง้หมดและผู ้
สนบัสนนุและพนัธมติรเฉพาะประเทศ

50% ของพืน้ที่
แบรนด์

แบง่ 40% ของ
พืน้ทีแ่บรนด์
ไมเ่กนิ 20%

แบง่ 10% ของ
พืน้ทีแ่บรนด์
ไมเ่กนิ 5%

สทิธใินการตัง้ชือ่ในพืน้ที ่BIV พาวลิเลีย่น ม ี

โลโกใ้นบรเิวณทางเขา้หลกัของสถานทีจั่ดกจิกรรม ม ีเดน่ชดั ม ีเดน่นอ้ยกวา่ ม ีเดน่นอ้ยกวา่

โลโกบ้นฉากหลงัของเวทจัีดกจิกรรมหลกั ม ีเดน่ชดั ม ีเดน่นอ้ยกวา่ ม ีเดน่นอ้ยกวา่

โลโกบ้นพืน้ที ่"ท�ำอาหาร" ม ีเดน่ชดั ม ีเดน่นอ้ยกวา่ ม ีเดน่นอ้ยกวา่

แบรนดบ์นฉากหลงัหลกัส�ำหรับบรเิวณสมัภาษณส์ือ่ ม ีเดน่ชดั ม ีเดน่นอ้ยกวา่ ม ีเดน่นอ้ยกวา่

โลโกใ้นหอ้งส�ำหรับ "ปารต์ีห้ลงัเลกิงาน" ม ีเดน่ชดั ม ีเดน่นอ้ยกวา่ ม ีเดน่นอ้ยกวา่

โอกาสส�ำหรับตวัแทนพดูในงานในทกุกจิกรรม มี มี

การกลา่วถงึชือ่บรษัิทโดยพธิกีรในงาน ม ีเดน่นอ้ยกวา่ ม ีเดน่นอ้ยกวา่ ม ีเดน่นอ้ยกวา่

ตวัแทนในกการมอบรางวลัแกผู่ช้นะในทกุการแขง่ขนัระดบัประเทศและรอบชงิชนะเลศิ มี

การประชาสมัพนัธแ์บรนด ์ - การผลติวดิโีอกจิกรรม  (รอการยนืยนั)

การจัดวางแบรนดอ์งคก์รในวดีโีอออนไลน,์ จ�ำกดั 1 ตอ่ตอน / ตอ่ตลาด เพิม่เตมิ เพิม่เตมิ

โลโกผู้ส้นับสนุนใชก้บัเครดติตอนปิดของการออกอากาศ / ตอนออนไลน ์และการแนะน�ำ
ของซอีโีอ ในชว่งเปิดการถา่ยทอดสด / ตอนออนไลน ์ในแตล่ะตอน เพิม่เตมิ

กลา่วใน ‘การปิดงาน’ ทีร่อบตดัสนิ ณ ประเทศสงิคโปร์

กลา่วใน ‘การปิดงาน’ ทีร่อบตดัสนิ ณ ประเทศสงิคโปร์ ม ี

โอกาสในการกลา่วปาฐกถาพเิศษทีร่อบตดัสนิ ณ ประเทศสงิคโปร์ ม ี

บตัรผา่นไปยงักจิกรรมการชมิผลติภณัฑใ์นรอบตดัสนิ ณ ประเทศสงิคโปร,์ พเิศษเฉพาะ
กบัเชฟเซเลบรติี ้ทีจ่ะดแูลเมนูอาหารใหม ่ๆ โดยใชผ้ลติภณัฑใ์หม ่ๆ ม ี ม ี

BIFC 2565 – ทกุกจิกรรม 
การแขง่ขนัเฉพาะทกุประเทศและรอบชงิชนะเลศิระดบัภมูภิาคในสงิคโปร์

ระดบัของผูส้นบัสนนุ

ระดบัที ่1
ผูส้นบัสนนุหลกั

ระดบัที ่2
พนัธมติรอยา่ง
เป็นทางการ

ระดบัที ่3 
ผูจ้ดัหาสนิคา้และ
บรกิารอยา่งเป็น

ทางการ /
สือ่พนัธมติร

การประชาสมัพนัธแ์บรนด ์ – อืน่ ๆ

เป็นตวัแทนในคณะกรรมการตดัสนิ ม ี

โอกาสในการมอบรางวลัส�ำหรับผลงานและผูช้นะเลศิ ม ี ม ี ม ี

สทิธใินสือ่และการประชาสมัพนัธ ์– ทกุกจิกรรม

โลโกบ้นบทความทัง้ กอ่น/หลงั กจิกรรม, เว็บไซต,์ เครือ่งเขยีน ฯลฯ ม ี ม ี ม ี

การกลา่วถงึชือ่แบรนดแ์ละโลโกใ้นขา่วประชาสมัพันธแ์ละโฆษณาของ BIFC 2565 ม ีเดน่ชดั ม ีเดน่นอ้ยกวา่ ม ีเดน่นอ้ยกวา่

โลโกบ้นโฆษณาในสือ่สิง่พมิพข์องสือ่พันธมติร – ขนาดขึน้อยูก่บัระดบัผูส้นับสนุน, หากมี ม ีเดน่ชดั ม ีเดน่นอ้ยกวา่ ม ีเดน่นอ้ยกวา่

แคมเปญการประชาสมัพนัธ ์ - ทกุกจิกรรม

รวมอยูใ่นแคมเปญสง่เสรมิการขาย / การตลาด/ สือ่การขาย ม ีเดน่ชดั ม ีเดน่นอ้ยกวา่ ม ีเดน่นอ้ยกวา่

การโฆษณาในโปรแกรมอยา่งเป็นทางการทีไ่ดม้กีารผลติ เต็มหนา้ ครึง่หนา้ หนึง่สว่นสีห่นา้

โปรแกรมดจิทิลัและโซเชยีล - ทกุกจิกรรม

การสรา้งแบรนดใ์นอเีมล, เว็บไซต ์และการตดิตอ่สือ่สารรวมถงึจดหมายขา่วอเิล็กทรอนกิส์
ของกจิกรรม ม ีเดน่ชดั ม ีเดน่นอ้ยกวา่ ม ีเดน่นอ้ยกวา่

เป็นสว่นหนึง่ของโปรแกรมดจิทิลั รวมถงึการเขา้ถงึวดิโีอ บล็อกสด บทสมัภาษณ ์โพสต์
อนิสตาแกรมและเฟซบุค๊ ม ี ม ี ม ีเดน่นอ้ยกวา่

การสง่ตอ่สือ่สง่เสรมิการขายไปยงัฐานขอ้มลูของผูจั้ดงาน ม ี ม ี ม ี

การตลาดเชงิประสบการณ ์- ทกุกจิกรรม

บธูโปรโมชัน่ / สง่เสรมิการขาย และเจา้หนา้ทีส่ง่เสรมิการขายในพืน้ทีง่านแสดง Informa Markets Informa Markets Informa Markets

การแจกผลติภณัฑต์วัอยา่งในงาน (ถา้ม)ี ม ี ม ี ม ี

การรบัรองและการสรา้งเครอืขา่ย – ทกุกจิกรรม

บตัรผา่นวไีอพสี�ำหรับเขา้รว่มทกุพืน้ทีแ่ละงานปารต์ี ้รวมถงึพืน้ทีรั่บรองวไีอพ ีส�ำหรับการ
แขง่ขนัรอบตดัสนิ ม ี ม ี ม ี

ทรปิผูส้นับสนุน: ผูบ้รหิาร 3 ทา่น ไปดกูาาแขง่ขนัรอบตดัสนิ 3 แหง่,  เขา้พักในโรงแรม
ของ ผูส้นับสนุน,  BIFC จัดการคา่ใชจ้า่ยส�ำหรับการเดนิทาง ม ี

การเขา้ถงึของผูก้อ่ตัง้: การเขา้ถงึผูก้อ่ตัง้กอ่นการแขง่ขนั - การแนะน�ำสมาชกิผูก้อ่ตัง้
ส�ำหรับการลงทนุหรอืการเขา้ซือ้กจิการทีเ่ป็นไปได ้ ม ี ม ี ม ี

การเขา้ถงึส�ำหรับBIV’s BIFC CRM: BIV จะเปิดฐานขอ้มลูการแขง่ขนัใหก้บัผูส้นับสนุน ใน
สว่นของการตลาด  - ชือ่, อเีมล, เว็บไซต,์  การน�ำเสนอแบบสไลด ์และหอ้งขอ้มลู ม ี ม ี ม ี

บรกิารจับคู:่ BIV แนะน�ำผูเ้ขา้รว่มทกุประเภท (ทัง้ผูส้นับสนุนและผูเ้ขา้รว่ม) ม ี ม ี ม ี

โอกาสส�ำหรับการสมัมนาผา่นเว็ป: ขอ้มลูเกอืบทัง้หมดทีต่อ้งการโดยการน�ำขึน้สู ่หรอื
การน�ำโดยผูส้นับสนุน ตารางจังหวะ เนือ้หาและผูเ้ขา้รว่มโดยผูส้นับสนุน ม ี ม ี

การรับประทานอาหารค�ำ่แบบวไีอพ:ี ส�ำหรับผูบ้รหิารของผูส้นับสนุนและผูซ้ ือ้ ทีร่า้นอาหาร 
อนัดบัที ่1 ในประเทศสงิคโปร ์ วไีอพ ีมที แอนด ์กรี๊ด: กบักรรมการผูม้ชี ือ่เสยีงของการ
แขง่ขนั และผูก้อ่ตัง้ธรุกจิเปิดใหม่

ม ี

โปรแกรมการขายสนิคา้ – ทกุกจิกรรม

วสัดสุง่เสรมิการขายหรอืผลติภณัฑต์วัอยา่งในถงุใสข่องของงาน ม ี ม ี ม ี

สทิธอิ ืน่ ๆ – ทกุกจิกรรม

รายงานบรกิารคลงัสนิคา้พรอ้มจัดสง่ของการวเิคราะหร์ายละเอยีดผลกระทบของผู ้
สนับสนุน ม ี ม ี

การเขา้ถงึรายงาน “การเพิม่ความรู”้ - การจัดการรายไดจ้ากตลาด 10 แหง่ สตารท์อพั
ทีค่าดหมาย 500 ราย ตามภมูภิาค (เขา้ถงึแอปพลเิคชนั) รายละเอยีดรายงานของ 10 
บรษัิทชัน้น�ำตอ่ตลาด สง่มอบสิน้ไตรมาส 1 ปี พ.ศ.2565

ม ี ม ี

11
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BIFC 2565 – เฉพาะประเทศ
การแขง่ขนัเฉพาะประเทศหนึง่หรอืหลายประเทศ

ระดบัของผูส้นบัสนนุ

ระดบัที ่1
ผูส้นบัสนนุ

การน�ำเสนอและ
ผูส้นบัสนนุสถาน

ทีจ่ดังาน

ระดบัที ่2
พนัธมติรภายใน
ประเทศอยา่งเป็น

ทางการ

ระดบัที ่3 
ผูจ้ดัหาสนิคา้และ

บรกิารภายใน 
ประเทศอยา่งเป็น

ทางการและ
สือ่พนัธมติร

ภายในประเทศ

สทิธใินการเป็นผลติภณัฑช์นดิเดยีวและสทิธใินการใชช้ือ่ - ทกุกจิกรรม

สทิธใินการใชช้ือ่ (ชือ่ผูส้นับสนุนหลกั) BIFC 2565 น�ำเสนอโดย (ชือ่ผูส้นับสนุนการน�ำ
เสนอ) - เพือ่ใชใ้นการโฆษณาและการประชาสมัพันธ์ มี

สทิธใินการใชช้ือ่ ผูส้นับสนุนสถานทีจั่ดงาน (ชือ่ผูส้นับสนุนหลกั) BIFC 2565 น�ำเสนอโดย 
(ชือ่ผูส้นับสนุนการน�ำเสนอ) - เพือ่ใชใ้นการโฆษณาและการประชาสมัพันธ์ มี

สทิธใินการใชช้ือ่ พันธมติรภายในประเทศอยา่งเป็นทางการของ (ชือ่ผูส้นับสนุนหลกั) 
BIFC 2565 น�ำเสนอโดย (ชือ่ผูส้นับสนุนการน�ำเสนอ) - เพือ่ใชใ้นการโฆษณาและการ
ประชาสมัพันธ์

มี

สทิธใินการใชช้ือ่ ผูจั้ดหาสนิคา้และบรกิารภายในประเทศอยา่งเป็นทางการ / สือ่พันธมติร
ภายในประเทศ ของ (ชือ่ผูส้นับสนุนหลกั) BIFC 2565 น�ำเสนอโดย (ชือ่ผูส้นับสนุนการน�ำ
เสนอ) - เพือ่ใชใ้นการโฆษณาและการประชาสมัพันธ์

มี

สทิธใินการเป็นผลติภณัฑช์นดิเดยีว ทกุพันธมติร
มคีวามส�ำคญั

ทกุพันธมติร
มคีวามส�ำคญั

ทกุพันธมติร
มคีวามส�ำคญั

สทิธดิา้นทรพัยส์นิทางปญัญาและสทิธใินการประชาสมัพนัธแ์บรนด ์– เฉพาะประเทศ

โลโกแ้ละรปูภาพ

สทิธใินการใชโ้ลโก ้BIFC 2565  (ล็อคอพั) ในการท�ำการตลาดภายในและภายนอกทัง้หมด มี มี มี

สทิธใินการใชร้ปูภาพของ BIFC 2565  -ทัง้แบบเคลือ่นไหว และภาพถา่ย - ในการท�ำการ
ตลาดภายในและภายนอกทัง้หมด มี มี มี

การประชาสมัพนัธแ์บรนด ์– กจิกรรม: เฉพาะประเทศ

พืน้ทีก่ารสรา้งแบรนดท์ ัง้หมดถกูแบง่ปนั 50/50 ระหวา่งกจิกรรมท ัง้หมดและผู ้
สนบัสนนุ และพนัธมติรเฉพาะประเทศ

50% ของพืน้ที่
แบรนด์

แบง่ 40% ของ
พืน้ทีแ่บรนด ์-
ไมเ่กนิ 20%

แบง่ 10% ของ
พืน้ทีแ่บรนด ์– 

ไมเ่กนิ 5%

โลโกใ้นบรเิวณทางเขา้หลกัของสถานทีจั่ดกจิกรรม ม ีเดน่ชดั ม ีเดน่นอ้ยกวา่ ม ีเดน่นอ้ยกวา่

โลโกบ้นฉากหลงัของเวทจัีดกจิกรรมหลกั ม ีเดน่ชดั ม ีเดน่นอ้ยกวา่ ม ีเดน่นอ้ยกวา่

โลโกบ้นพืน้ที ่"ท�ำอาหาร" ม ีเดน่ชดั ม ีเดน่นอ้ยกวา่ ม ีเดน่นอ้ยกวา่

แบรนดบ์นฉากหลงัหลกัส�ำหรับบรเิวณสมัภาษณส์ือ่ ม ีเดน่ชดั ม ีเดน่นอ้ยกวา่ ม ีเดน่นอ้ยกวา่

โลโกใ้นหอ้งส�ำหรับ "ปารต์ีห้ลงัเลกิงาน" ม ีเดน่ชดั ม ีเดน่นอ้ยกวา่ ม ีเดน่นอ้ยกวา่

โอกาสส�ำหรับตวัแทนพดูในงานในทกุกจิกรรม มี มี

การกลา่วถงึชือ่บรษัิทโดยพธิกีรในงาน ม ีเดน่ชดั ม ีเดน่นอ้ยกวา่ ม ีเดน่นอ้ยกวา่

การประชาสมัพนัธแ์บรนด ์ - การผลติวดิโีอกจิกรรม: เฉพาะประเทศ (รอการยนืยนั)

การจัดวางแบรนดอ์งคก์รในวดีโีอออนไลน,์ จ�ำกดั 1 ตอ่ตอน / ตอ่ตลาด เพิม่เตมิ เพิม่เตมิ

โลโกผู้ส้นับสนุนใชก้บัเครดติตอนปิดของการออกอากาศ / ตอนออนไลน ์และการแนะน�ำ
ของซอีโีอ ในชว่งเปิดการถา่ยทอดสด / ตอนออนไลน ์ในแตล่ะตอน เพิม่เตมิ

การประชาสมัพนัธแ์บรนด ์– รอบสดุทา้ยทีป่ระเทศสงิคโปรเ์ทา่น ัน้

ประชาสมัพันธใ์นฐานะผูส้นับสนุนการน�ำเสนอเฉพาะประเทศบนฉากแสดงโลโก ้ มี

การประชาสมัพนัธแ์บรนด ์– อืน่ ๆ: เฉพาะประเทศ

เป็นตวัแทนในคณะกรรมการตดัสนิ ม ี

โลโกบ้นตัว๋ทกุชนดิทีไ่ดม้กีารผลติ  ใชด้า้นหลงัของตัว๋ในการโฆษณา  (โดยคา่ใชจ้า่ยของ
ผูส้นับสนุน) มี

โอกาสในการมอบรางวลัส�ำหรับผลงานและผูช้นะเลศิ มี มี มี

BIFC 2565 – เฉพาะประเทศ
การแขง่ขนัเฉพาะประเทศหนึง่หรอืหลายประเทศ

ระดบัของผูส้นบัสนนุ

ระดบัที ่1
ผูส้นบัสนนุ

การน�ำเสนอและ
ผูส้นบัสนนุสถาน

ทีจ่ดังาน

ระดบัที ่2
พนัธมติรภายใน
ประเทศอยา่งเป็น

ทางการ

ระดบัที ่3 
ผูจ้ดัหาสนิคา้และ

บรกิารภายใน 
ประเทศอยา่งเป็น

ทางการและ
สือ่พนัธมติร

ภายในประเทศ

สทิธใินสือ่และการประชาสมัพนัธ ์– เฉพาะประเทศ

โลโกบ้นบทความทัง้ กอ่น/หลงั กจิกรรม, เว็บไซต,์ เครือ่งเขยีน ฯลฯ มี

การกลา่วถงึชือ่แบรนดแ์ละโลโกใ้นขา่วประชาสมัพันธแ์ละโฆษณาของ BIFC 2565 ม ีเดน่ชดั ม ีเดน่ชดั ม ีเดน่ชดั

โลโกบ้นโฆษณาในสือ่สิง่พมิพข์องสือ่พันธมติร – ขนาดขึน้อยูก่บัระดบัผูส้นับสนุน, หากมี ม ีเดน่ชดั ม ีเดน่ชดั ม ีเดน่ชดั

แคมเปญการประชาสมัพนัธ ์ - เฉพาะประเทศ

รวมอยูใ่นแคมเปญสง่เสรมิการขาย / การตลาด/ สือ่การขาย ม ีเดน่ชดั ม ีเดน่นอ้ยกวา่ ม ีเดน่นอ้ยกวา่

การโฆษณาในโปรแกรมอยา่งเป็นทางการทีไ่ดม้กีารผลติ เต็มหนา้ ครึง่หนา้ หนึง่สว่นสีห่นา้

โปรแกรมดจิทิลัและโซเชยีล - เฉพาะประเทศ

การสรา้งแบรนดใ์นอเีมล, เว็บไซต ์และการตดิตอ่สือ่สารรวมถงึจดหมายขา่วอเิล็กทรอนกิส์
ของกจิกรรม ม ีเดน่ชดั ม ีเดน่นอ้ยกวา่ ม ีเดน่นอ้ยกวา่

เป็นสว่นหนึง่ของโปรแกรมดจิทิลั รวมถงึการเขา้ถงึวดิโีอ บล็อกสด บทสมัภาษณ ์โพสตอ์นิ
สตาแกรมและเฟซบุค๊ มี มี ม ีเดน่นอ้ยกวา่

การสง่ตอ่สือ่สง่เสรมิการขายไปยงัฐานขอ้มลูของผูจั้ดงาน มี มี มี

การตลาดเชงิประสบการณ ์- เฉพาะประเทศ

บธูโปรโมชัน่ / สง่เสรมิการขาย และเจา้หนา้ทีส่ง่เสรมิการขายในพืน้ทีง่านแสดง Informa Markets Informa Markets Informa Markets

การแจกผลติภณัฑต์วัอยา่งในงานเฉพาะประเทศ มี มี มี

การรบัรองและการสรา้งเครอืขา่ย – เฉพาะประเทศ

บตัรผา่นวไีอพสี�ำหรับเขา้รว่มทกุพืน้ทีแ่ละงานปารต์ี ้รวมถงึพืน้ทีรั่บรองวไีอพ ีส�ำหรับการ
แขง่ขนัรอบตดัสนิ มี มี มี

การเขา้ถงึของผูก้อ่ตัง้: การเขา้ถงึผูก้อ่ตัง้กอ่นการแขง่ขนั - การแนะน�ำสมาชกิผูก้อ่ตัง้
ส�ำหรับการลงทนุหรอืการเขา้ซือ้กจิการทีเ่ป็นไปได ้ มี มี มี

การเขา้ถงึส�ำหรับBIV’s BIFC CRM: BIV จะเปิดฐานขอ้มลูการแขง่ขนัใหก้บัผูส้นับสนุน ใน
สว่นของการตลาด  - ชือ่, อเีมล, เว็บไซต,์  การน�ำเสนอแบบสไลด ์และหอ้งขอ้มลู มี มี มี

บรกิารจับคู:่ BIV แนะน�ำผูเ้ขา้รว่มทกุประเภท (ทัง้ผูส้นับสนุนและผูเ้ขา้รว่ม) มี มี มี

โอกาสส�ำหรับการสมัมนาผา่นเว็ป: ขอ้มลูเกอืบทัง้หมดทีต่อ้งการโดยการน�ำขึน้สู ่หรอื
การน�ำโดยผูส้นับสนุน ตารางจังหวะ เนือ้หาและผูเ้ขา้รว่มโดยผูส้นับสนุน มี มี

โปรแกรมการขายสนิคา้ – เฉพาะประเทศ

 วสัดสุง่เสรมิการขายหรอืผลติภณัฑต์วัอยา่งในถงุใสข่องของงาน มี มี มี

สทิธอิ ืน่ ๆ – เฉพาะประเทศ

รายงานบรกิารคลงัสนิคา้พรอ้มจัดสง่ของการวเิคราะหร์ายละเอยีดผลกระทบของผูส้นับสนุน มี มี

การเขา้ถงึรายงาน “การเพิม่ความรู”้ - การจัดการรายไดจ้ากตลาด 10 แหง่ สตารท์อพัที่
คาดหมาย 500 ราย ตามภมูภิาค (เขา้ถงึแอปพลเิคชนั) รายละเอยีดรายงานของ 10 บรษัิท
ชัน้น�ำตอ่ตลาด สง่มอบสิน้ไตรมาส 1 ปี พ.ศ.2565

มี มี

แพ็คเกจพนัธมติรอตุสาหกรรม

-	 ใชช้ือ่ / โลโก ้BIFC 2565 ในการประชาสมัพันธข์องตวัเอง (เชน่ “พันธมติรอตุสาหกรรมของ...”)
-	 ชือ่บรษัิท / ลงิค ์บนหนา้เว็บไซดข์อง BIFC 2565 ในหนา้ผูส้นับสนุน 
-	 ชือ่บรษัิทในการโฆษณาในสือ่พันธมติร
-	 บตัรผา่นวไีอพจี�ำนวน 2 ใบ  ส�ำหรับประเทศทีจั่ดกจิกรรมและรอบชงิชนะเลศิระดบัภมูภิาค
-	 บทความสง่เสรมิการขายในประเทศทีจั่ดกจิกรรมและรอบชงิชนะเลศิระดบัภมูภิาค

ก า ร ค้น ห า แ ล ะ อ บ ร ม ผู ้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร ด้า น อ า ห า ร รุ่ น ใ ห ม่

สนับสนุนการตลาดโดย บรษัิท พอล พลู (เซา้ท อสี เอเชยี) จํากดั – ผูเ้ชีย่วชาญดา้นการสนับสนุนการตลาดจัดโดย BIG IDEA VENTURES
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ก า ร ค้น ห า แ ล ะ อ บ ร ม ผู ้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร ด้า น อ า ห า ร รุ่ น ใ ห ม่

สนับสนุนการตลาดโดย บรษัิท พอล พลู (เซา้ท อสี เอเชยี) จํากดั – ผูเ้ชีย่วชาญดา้นการสนับสนุนการตลาดจัดโดย BIG IDEA VENTURES

การคน้หาบรษิทัสตารท์อพัดา้นอาหารจากพชืรายใหมอ่นัดบัหนึง่ของเอเชยี

ผูจ้ดักจิกรรม
BIG IDEA VENTURES
Big Idea Ventures ลงทนุในผูป้ระกอบการเพือ่แกปั้ญหา 
ความทา้ทายทีย่ ิง่ใหญท่ีส่ดุในโลก

Big Idea Ventures กอ่ตัง้และน�ำโดย Andrew Ive เป็นบรษัิทรว่มทนุแบบไฮบรดิทีม่โีครงการ Accelerator ในสงิคโปร ์
นวิยอรก์ และปารสี เป็นการรวมทนุกบัพันธมติรเชงิกลยทุธเ์พือ่สนับสนุนและขยายบรษัิทโปรตนีทางเลอืกทีน่่าสนใจทีส่ดุ
ในโลก

กองทนุแรกคอื New Protein Fund I ไดรั้บการสนับสนุนจาก Temasek, Tyson Ventures, the Buhler Group, Bel 
Group, AAK, NRF และอืน่ ๆ อกีมากมาย - กองทนุรว่มลงทนุแบบไฮบรดิและโครงการเรง่ความเร็วทีร่วมทนุและการเป็น
หุน้สว่นเพือ่สรา้งบรษัิทระดบัโลกทีด่ทีีส่ดุในระบบนเิวศนข์องเนือ้สตัวท์ีป่ลกูจากพชืและโปรตนีทางเลอืก
 

BIV ไดล้งทนุกวา่ 65 บรษัิทจนถงึปัจจบุนั

ผลงานรวมถงึ:

วตัถดุบิและเทคโนโลยี farmsow, Meat The End

ขนมและเครือ่งดืม่เพือ่สขุภาพ Wild For Ancient Grains, Confetti, Incredible

ผลติภณัฑน์มจากพชื Evo, yoconut, Grounded, Patch Organics, Pleese Foods, Revolution Gelato, Uproot, 
The greener Kitchen, Wellme, MAD, The Fraux Magerie

เนือ้ทีท่�ำจากพชื Worth the Health, VEEF, ZHEN, Actual Veggies, Black Sheep Foods,  
Karana, new Breed Meats, Angies Tempeh, Phuture, Haofood, Plant Ranch

ไดจ้ากเซลลแ์ละการหมกั Shiok Meats, Gaia Foods, Gourmey, MeliBio, Orbillion, Novel Farms, Peace of Meat, 
biftek.co, Blue Ridge Bantam, Auqa, Innocent Meat

ตดิตอ่
BIG IDEA VENTURES
@bigideaventures
www.bigideaventures.com   

Benjamin Pippin - Channel Director (ส�ำหรบัการตดิตอ่เป็นภาษาองักฤษ)
อเีมล: benjamin.pippin@bigideaventures.com
โทร. +65 9869 1455

บรษิทั พอล พลู (เซา้ท อสี เอเชยี) จาํกดั
198 ถนนตะนาว
บวรนเิวศ, พระนคร
กรงุเทพมหานคร 10200
ประเทศไทย
โทร. / โทรสาร: +66 2622 0605 - 7
www.paulpoole.co.th  

พอล พลู - กรรมการผูจ้ดัการ (ส�ำหรบัการตดิตอ่เป็นภาษาองักฤษ)
อเีมล: paul@paulpoole.co.th
โทร. +66 8 6563 3196

อดุมพร พนัธุจ์นิดาวรรณ - ผูช้ว่ยสว่นตวั (ส�ำหรบัการตดิตอ่เป็นภาษาไทยและภาษาองักฤษ)
อเีมล: udomporn@paulpoole.co.th
โทร. +66 8 6382 9949

โ อ ก า ส ใ น ก า ร ส น ับ ส นุ น แ ล ะ ร่ ว ม เ ป็ น พ ัน ธ มิ ต ร ท า ง ธุ ร ก ิ จ


