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ไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย เดสติิเนช่ั่�นไตรซีีรีีส์์ 2566/2567

ไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566 / 2567 เป็็นซีีรีีส์์การแข่่งขัันไตรกีีฬาท่ี่�ใหญ่่ที่่�สุุดในเอเชีีย ซ่ึ่�งมีีการแข่่งขัันทั้้�งหมด 35 ครั้้�ง 

ผ่่านการแข่่งขัันกีีฬา 3 ประเภท ได้้แก่่ ว่่ายน้ำำ�� ปั่่�นจัักรยาน และวิ่่�ง

การแข่่งขัันจะจััดขึ้้�นใน 7 ประเทศ และปิิดท้้ายฤดููกาลด้้วยการแข่่งขัันชิิงแชมป์์โลกที่่�เมืืองฉืือโจว ในสาธารณรััฐประชาชนจีีน 

ซีีรีีส์์การแข่่งขัันนี้้�คาดว่่าจะสามารถดึึงดููดผู้้�เข้้าร่่วมมากกว่่า 35,000 คน จากประเทศต่่าง ๆ ในทวีีปเอเชีีย ยุุโรป อเมริิกา 

แอฟริิกา และโอเชีียเนีีย 

ผู้้�เข้้าแข่่งขัันสามารถเลืือกร่่วมกิิจกรรมได้้ตั้้�งแต่่ 1 รายการขึ้้�นไป ไม่่ว่่าจะเป็็นการแข่่งขัันว่่ายน้ำำ�� ปั่่�นจัักรยาน หรืือวิ่่�ง 

หรืือจะเลืือกลงแข่่งขั้้�นทั้้�ง 3 รายการก็็ได้้ โดยการแข่่งขัันนี้้�จััดขึ้้�นภายใต้้แนวคิิดไตรกีีฬาแบบใหม่่ ที่่�ปฏิิวััติิความคิิดเพื่่อให้้นัักกีีฬา

จากหลากหลายสาขาสามารถร่่วมลงแข่่งขัันไตรกีีฬาจนจบได้้

ซีีรีีส์์การแข่่งขัันไตรกีีฬานี้้�จััดขึ้้�นเป็็นครั้้�งแรกท่ี่�สิิงคโปร์์ในปีี 2552 ภายใต้้การนำำ�ของคณะผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการกีีฬาสากล

จากบริิษััท ออเรนจ์์ รููม

จากนั้้�น ไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย ก็็ได้้ประสบความสำำ�เร็็จและเติิบโตอย่่างต่่อเนื่่อง โดยซีีรีีส์์การแข่่งขัันในปีี 2566/2567 มีีความเป็็นไปได้้

ว่่าจะเป็็นการแข่่งขัันที่่�ใหญ่่ที่่�สุุดและดีีท่ี่�สุุดเท่่าท่ี่�เคยจััดมา เพราะไตรกีีฬายัังคงเป็็นหนึ่่�งในประเภทกีฬาที่่�เติิบโตเร็็วที่่�สุุดในทวีีปเอเชีีย

ร่่วมเป็็นส่่วนหน่ึ่�งของ ไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566 / 2567 โดยการร่่วมเป็็นหนึ่่�งในพัันธมิิตรทางธุุรกิิจ
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ไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 – ข้้อมููล

7 ประเทศ

จีีน อิินโดนีีเซีีย มาเลเซีีย ฟิิลิิปปิินส์์ สิิงคโปร์์ ไทย เวีียดนาม

มีีผู้้�สนใจเป็็นจำำ�นวนมาก

ในหมู่่�ผู้้�ที่่�สนใจกีีฬายอดนิิยม ทั้้�งการวิ่่�ง ปั่่�นจัักรยาน ว่่ายน้ำำ�� 

และไตรกีีฬา

โปรแกรมไตรแฟคเตอร์์แคร์์

โครงการด้้าน ESG อย่่างเป็็นทางการโดยไตรแฟคเตอร์์ เพื่่อส่่งเสริิม

ศัักยภาพให้้แก่่เยาวชนมากกว่่า 10,000 คน ผ่่านกิิจกรรม

ว่่ายน้ำำ�� – ปั่่�นจัักรยาน – วิ่่�ง

35

รายการ

โดยคาดว่่าจะมีีผู้้�เข้้าร่่วมมากกว่่า 35,000 คน

เหมาะสำำ�หรัับทุุกคน

ไตรแฟคเตอร์์ เล็็งเห็็นประโยชน์์ของความสนุุกสนานและการใช้้เวลาร่่วมกััน

ฉัันมิิตร จึึงจััดกิิจกรรมการออกกำำ�ลัังกายให้้เป็็นเป้้าหมายร่่วมของทุุกคน

ในครอบครััว ผ่่านการแข่่งขัันไตรแฟคเตอร์์สำำ�หรัับเด็็กไปจนถึึงนัักกีีฬา

ที่่�มีีประสบการณ์์

867+ ล้้านครั้้�ง

การเข้้าถึึงผ่่านช่่องทางสื่่อดิิจิิทััลและสื่่อสัังคมออนไลน์์

รอบชิิงชนะเลิิศ

การแข่่งขัันชิิงแชมป์์โลกที่่�เมืืองฉืือโจว สาธารณรััฐประชาชนจีีน

ความท้้าทาย TRIFECTA ของฉััน

แนวคิิดไตรกีีฬาแบบใหม่่ ที่่�ปฏิิวััติิความคิิดเพื่่อให้้นัักกีีฬาจากหลากหลายสาขา

สามารถลงร่่วมแข่่งขัันไตรกีีฬาจนจบได้้โดยการสะสมคะแนน

ไตรแฟคเตอร์์ จนถึึงปััจจุุบััน - ข้้อมููลโดยสัังเขป

รางวััลที่่�ได้้รัับ

การแข่่งขัันไตรกีีฬาครั้้�งแรกที่่�ดีีที่่�สุุดในเอเชีีย – ทางระยะสั้้�น

การแข่่งขัันที่่�ดีีที่่�สุุดในเอเชีียด้้านความเป็็นมิิตรกัับครอบครััว – ทางระยะสั้้�น

รางวััลเอเชีียไตร 2561 (ASIATRI)

10,000+ คน

จำำ�นวนผู้้�เข้้าร่่วมตั้้�งแต่่อดีีตจนถึึงปััจจุุบััน

100+ ครั้้�ง

จำำ�นวนครั้้�งการแข่่งขัันที่่�จััดขึ้้�นตั้้�งแต่่อดีีตจนถึึงปััจจุุบััน

1.3 พัันล้้าน

จำำ�นวนครััวเรืือนที่่�เข้้าถึึง

2552

ปีีที่่�ก่่อตั้้�ง

ไตรแฟคเตอร์์เอเชีีย 2565

จััดการแข่่งขััน 10 ครั้้�งใน 4 ประเทศ

200+ 

จำำ�นวนสโมสรและสมาคมมีีร่่วมงานกัับไตรแฟคเตอร์์

ไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย เดสติิเนช่ั่�นไตรซีีรีีส์์ 2566/2567
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แพ็็คเกจการสนัับสนุุน

ทุุกกิิจกรรม รายกิิจกรรม

ระดัับที่่� 1 - ผู้้�สนัับสนุุนหลััก - ทุุกกิิจกรรม

ผู้้�สนับหลัักจำำ�นวน 1 ราย เพื่่อรัับสิิทธิิในการตั้้�งชื่่อ

การแข่่งขัันไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 ทุุกรายการ

ระดัับที่่� 2 - ผู้้�สนัับสนุุนร่่วม - ทุุกกิิจกรรม

ผู้้�สนับสนุุนร่่วมจากธุุรกิิจซึ่่�งไม่่ได้้เป็็นคู่่�แข่่งกััน สำำ�หรัับการแข่่งขัันไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 

ทุุกรายการ

ระดัับที่่� 3 - ผู้้�จััดหาสิินค้้าและบริิการอย่่างเป็็นทางการ และสื่่อพัันธมิิตร  - ทุุกกิิจกรรม

ผู้้�จััดหาสิินค้้าและบริิการอย่่างเป็็นทางการ เพื่่อสนัับสนุุนสิินค้้าและบริิการที่่�จำำ�เป็็นสำำ�หรัับการแข่่งขััน 

ไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 ทุุกรายการ

สื่่อพัันธมิิตร สำำ�หรัับการแข่่งขัันไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 ทุุกรายการ

ระดัับที่่� 1 - ผู้้�สนัับสนุุนการนำำ�เสนอ - รายกิิจกรรม

ผู้้�สนัับสนุุนการนำำ�เสนอ สำำ�หรัับการแข่่งขัันไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 อย่่างน้้อย 1 รายการ หรืือมากกว่่า

ระดัับที่่� 2 - ผู้้�สนัับสนุุนร่่วม - รายกิิจกรรม

ผู้้�สนัับสนุุนร่่วมจากธุุรกิิจซึ่่�งไม่่ได้้เป็็นคู่่�แข่่งกััน สำำ�หรัับการแข่่งขัันไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 

อย่่างน้้อย 1 รายการ หรืือมากกว่่า

ระดัับที่่� 3 - ผู้้�จัดหาสิินค้้าและบริิการอย่่างเป็็นทางการ และสื่่อพัันธมิิตร - รายกิิจกรรม

ผู้้�จััดหาสิินค้้าและบริิการอย่่างเป็็นทางการ เพื่่อสนัับสนุุนสิินค้้าและบริิการที่่�จำำ�เป็็นสำำ�หรัับการแข่่งขัันไตรแฟคเตอร์์

เอเชีีย 2566/2567 อย่่างน้้อย 1 รายการ หรืือมากกว่่า

สื่่อพัันธมิิตร สำำ�หรัับการแข่่งขัันไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 อย่่างน้้อย 1 รายการ หรืือมากกว่่า
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ตารางการแข่่งขัันไตรแฟคเตอร์์เอเชีีย 2566

วัันที่่� รููปแบบ ประเทศ เมืือง / สถานที่่� ผู้้�เข้้าแข่่งขััน

2566

14 มกราคม ไลต์์ - อะควาธลอน สิิงคโปร์์ เซนโตซ่่า 500 คน

12 กุุมภาพัันธ์์ ไตรกีีฬา ฟิิลิิปปิินส์์ อ่่าวซููบิิก 500 คน

16 เมษายน ไตรกีีฬา สิิงคโปร์์ ชายฝั่่�งตะวัันออก 1,200 คน

6 พฤษภาคม ไลต์์ - เด็็ก สิิงคโปร์์ ชายฝั่่�งตะวัันออก 500 คน

28 พฤษภาคม จัักรยาน + จัักรยาน วิ่่�ง สิิงคโปร์์ นิิโคล ไฮเวย์์ 1,500 คน

18 มิิถุุนายน เด็็ก สิิงคโปร์์ สปอร์์ต ฮัับ 1,200 คน

9 กรกฎาคม ทวิิกีีฬา ฟิิลิิปปิินส์์ คลาร์์ก 500 คน

29 / 30 กรกฎาคม ไตรกีีฬา + เด็็ก + หลากหลายเทศกาล สิิงคโปร์์ ชายฝั่่�งตะวัันออก 2,000 คน

24 กัันยายน Sus - วิ่่�ง สิิงคโปร์์ มารีีน่่า บาร์์ราจ 10,000 คน

31 กัันยายน ไลต์์ - วิ่่�ง สิิงคโปร์์ วััน-นอร์์ท 1,000 คน

14 ตุุลาคม ไตรกีีฬา เวีียดนาม บิ่่�ญถ่่วน 1,000 คน

21 ตุุลาคม ไตรกีีฬา อิินโดนีีเซีีย เกาะบิินตััน 800 คน

22 ตุุลาคม จัักรยาน อิินโดนีีเซีีย เกาะบิินตััน 1,000 คน

28 ตุุลาคม ว่่ายน้ำำ�� + อะควาธลอน ไทย พััทยา 1,000 คน

28 ตุุลาคม ไลต์์ - วิ่่�ง สิิงคโปร์์ เบด็็อก 1,000 คน

29 ตุุลาคม ไตรกีีฬา จีีน มณทฑอานฮุุย 1,000 คน

11 พฤศจิิกายน ไลต์์ - เด็็ก สิิงคโปร์์ วััน-นอร์์ท 1,000 คน

ข้้อมููลข้้างต้้นอาจมีีการเปลี่่�ยนแปลงได้้
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ตารางการแข่่งขัันไตรแฟคเตอร์์

การแข่่งขัันไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย เวิิล์์ดแชมเปี้้�ยนชิิปส์์ 2567 ท่ี่�สาธารณรััฐประชาชนจีีน

วัันที่่� รููปแบบ ประเทศ เมืือง / สถานที่่� ผู้้�เข้้าแข่่งขััน

2567

25 กุุมภาพัันธ์์ ไตรกีีฬา ฟิิลิิปปิินส์์ อ่่าวซููบิิก 1,000 คน

9 / 10 มีีนาคม เด็็ก สิิงคโปร์์ ดาวน์์ทาวน์์อีีสต์์ 5,000 คน

18 มีีนาคม ว่่ายน้ำำ�� + อะควาธลอน ไทย ภููเก็็ต 1,500 คน

13 เมษายน ไตรกีีฬา เวีียดนาม บิ่่�ญถ่่วน 1,000 คน

20 เมษายน จัักรยาน + หลากเทศกาล ฟิิลิิปปิินส์์ เซบูู 5,000 คน

27 / 28 เมษายน จัักรยาน + จัักรยาน วิ่่�ง + หลากเทศกาล อิินโดนีีเซีีย เกาะบิินตััน 1,500 คน

5 พฤษภาคม เด็็ก จีีน เซี่่�ยงไฮ้้ 2,000 คน

25 / 26 พฤษภาคม จัักรยาน + จัักรยาน วิ่่�ง + หลากเทศกาล มาเลเซีีย ยะโฮร์์ 2,500 คน

8 มิิถุุนายน Sus - วิ่่�ง มาเลเซีีย ซาราวััก 4,000 คน

15 มิิถุุนายน ไตรกีีฬา อิินโดนีีเซีีย เกาะบิินตััน 1,500 คน

7 กรกฎาคม Sus - วิ่่�ง สิิงคโปร์์ มารีีน่่า บาร์์ราช 10,000 คน

14 กรกฎาคม ทวิิกีีฬา ฟิิลิิปปิินส์์ คลาร์์ก 1,000 คน

27 / 28 กรกฎาคม ไตรกีีฬา + เด็็ก + หลากเทศกาล สิิงคโปร์์ ชายฝั่่�งตะวัันออก 2,000 คน

18 สิิงหาคม ไตรกีีฬา + เด็็ก + หลากเทศกาล อิินโดนีีเซีีย เกาะบิินตััน 1,500 คน

7 กัันยายน ไตรกีีฬา อิินโดนีีเซีีย เบอลีีตุุง 1,000 คน

14 กัันยายน ไตรกีีฬา + หลากเทศกาล สิิงคโปร์์ ชายฝั่่�งตะวัันออก 2,000 คน

5 ตุุลาคม ไตรกีีฬา + เด็็ก + หลากเทศกาล อิินโดนีีเซีีย จาการ์์ตา 4,000 คน

5 ตุุลาคม ว่่ายน้ำำ�� + อะควาธลอน ไทย พััทยา 1,500 คน

19 / 20 ตุุลาคม การแข่่งขัันชิิงแชมป์์โลก จีีน ฉืือโจว 2,000 คน

ข้้อมููลข้้างต้้นอาจมีีการเปลี่่�ยนแปลงได้้

ปิิดท้้ายฤดููกาลของซีีรีีส์์การแข่่งขัันไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 ด้้วยการแข่่งขัันชิิงแชมป์์โลก ซึ่่�งจะจััดขึ้้�นท่ี่�เมืืองฉืือโจว สาธารณรััฐประชาชนจีีน
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ผู้้�เข้้าแข่่งขััน

ชาย/หญิิง
ในสััดส่่วน 30/70

อายุุ 6-9 - 3%

10-15 - 4%

16-44 - 78%

45+ - 15%

ผู้้�เข้้าแข่่งขัันในไตรแฟคเตอร์์ เอเชีียมาจากทุุกภาคส่่วนในสัังคม เพราะผู้้�จััดงานเชื่่อว่่าใคร ๆ ก็็สามารถเข้้าร่่วมแข่่งขัันไตรกีีฬาได้้

ผู้้�เข้้าแข่่งขััน ประกอบไปด้้วย ผู้้�เข้้าแข่่งขัันมืือสมััครเล่่น มืืออาชีีพ เยาวชน พนัักงานบริิษััท สมาชิิกจากชมรมกีีฬา และกลุ่่�มอื่่น ๆ นอกจากนี้้�การแข่่งขัันจะสามารถดึึงดููดนัักท่่องเท่ี่�ยว 

นัักกีีฬาจากทั้้�งในและต่่างประเทศ ตลอดจนประชาชนในท้้องถิ่่�นได้้

กลุ่่�มประชากรท่ี่�สนใจในกิิจกรรมนี้้�แบ่่งเป็็น 3 กลุ่่�มหลััก ได้้แก่่ กลุ่่�มปััญญาชน กลุ่่�มผู้้�ทรงอิิทธิิพลและประสบความสำำ�เร็็จ และกลุ่่�มผู้้�มีีรสนิิยมและกำำ�ลัังทรััพย์์

ไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 มอบโอกาสให้้องค์์กรต่่าง ๆ ได้้ปลููกฝัังค่่านิิยมการมีีสมดุุลชีีวิิตและงานที่่�ดีีให้้แก่่สมาชิิกในองค์์กร

ในกิิจกรรมที่่�ผ่่านมาพบว่่ามีีตััวแทนจากหลายร้้อยบริิษััทมาเข้้าร่่วมแข่่งขััน รวมถึึงสมาชิิกของบริิษััทชื่่อดััง เช่่น ฮิิวเลตต์์แพคการ์์ดสิิงคโปร์์ และไนกี้้� การเข้้าร่่วมกิิจกรรมนี้้�จึึงเป็็นกลยุุทธ์์ที่่�ดีีสำำ�หรัับองค์์กรในการให้้รางวััลแก่่สมาชิิกในองค์์กรของตน 

ให้้เขาได้้มีีโอกาสแข่่งขัันเพื่่อเอาชนะทั้้�งผู้้�อื่่นและสุุขภาพที่่�ดีีของตน

แนวโน้้มกลุ่่�มประชากรที่่�สนใจในกิิจกรรมนี้้�

ประเภทบุุคคลและประเภททีีม

องค์์กรธุุรกิิจ

ฐานผู้้�เข้้าร่่วมกลุ่่�มหลััก นัักกีีฬาและแฟนกีีฬาท่ี่�สนใจกีีฬาเอนดููรานซ์์

25 - 50

จบการศึึกษาระดัับมหาวิิทยาลััย

บุุคลากรในสำำ�นัักงาน

มีีรายได้้สุุทธิิสููง

ผู้้�ที่่�เดิินทางเพื่่อไปแข่่งขัันและรัับชมการแข่่งขัันนััดสำำ�คัญ ๆ อยู่่�เป็็นประจำำ�

ผู้้�ที่่�ชื่่นชอบการออกกำำ�ลัังกายและเห็็นประโยชน์์จากวิิถีีชีีวิิตแบบคนรัักสุุขภาพ

ฐานผู้้�เข้้าร่่วมกลุ่่�มรอง ผู้้�ท่ี่�เพิ่่�งเริ่่�มว่่ายน้ำำ��-ปั่่�นจัักรยาน-ว่ิ่�ง

นัักกีีฬาที่่�อยากไลฟ์์สไตล์์ด้้านการออกกำำ�ลัังกายและการมีีสุุขภาพดีี

สนใจเข้้าร่่วมกิิจกรรมที่่�สร้้างแรงบัันดาลใจและประสบการณ์์เพื่่อนำำ�มาเป็็นแรง

จููงใจในชีีวิิตและสร้้างเครืือข่่าย

ดำำ�เนิินชีีวิิตตามความสนใจและไลฟ์์สไตล์์ที่่�เลืือก

ตลาดท่ี่�เกี่่�ยวข้้องท้ั้�งหมด - กลุ่�มคนออกกำำ�ลัังกายและรัักสุุขภาพ

เป็็นภาคธุุรกิิจที่่�มีีมููลค่่าล้้านล้้านดอลลาร์์ทั่่�วโลก

สิินค้้าที่่�ครองอัันดัับในตลาดสุุขภาพและความเป็็นอยู่่�ที่่�ดีี ได้้แก่่ สิินค้้าความงามและต่่อต้้านริ้้�วรอยก่่อนวััย 

ซ่ึ่�งมีีมููลค่่า 679 พัันล้้านดอลลาร์์ ตามมาด้้วยสิินค้้าฟิิตเนสและการบริิหารร่่างกายและจิิตใจ 

มููลค่่า 390 พัันล้้านดอลลาร์์
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วิิถีีของนัักกีีฬา

ผู้้�ชนะการแข่่งขัันไตรแฟคเตอร์์

ไตรแฟคเตอร์์ ไม่่ได้้เป็็นแค่่กิิจกรรมการแข่่งขััน หากแต่่เป็็นวิิถีีของนัักกีีฬาที่่�ส่่งเสริิมให้้คนในชุุมชนได้้ฝึึกใช้้งานร่่างกายและจิิตใจให้้เต็็มศัักยภาพ โดยอาศััยประโยชน์์

จากความก้้าวหน้้าของเทคโนโลยีีและวิิทยาศาสตร์์

ไตรแฟคเตอร์ ให้ความรู้แก่ผู้เข้าแข่งขัน เพ่ือให้เกิดความเข้าใจในร่างกายของตนเอง

ใจความสำ�ำคัญในการทำ�ำไตรแฟคเตอร์ คือการได้ออกกำ�ำลังกาย รักสุขภาพ และรักษาพลานามัยให้ดี ไปพร้อม ๆ กัน ดังนั้น ไตรแฟคเตอร์ จึงให้ความสำ�ำคัญกับแนวคิดดังต่อไปนี้

•	 การใช้้ชีีวิิตผ่่านการเรีียนรู้้�ประสบการณ์์

•	 การไปให้้ถึึงสมรรถนะสููงสุุด

•	 การเพิ่่�มประสิิทธิิภาพของร่่างกายให้้ถึึงขีีดสุุด ผ่่านกิิจกรรมที่่�ทำำ�ได้้ง่่ายและทำำ�ได้้อย่่างมั่่�นใจ

•	 การทำำ�ให้้กีีฬาเป็็นเรื่่องที่่�ท้้าทายและสนุุกสนาน

ผู้้�เข้้าแข่่งขัันในไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 จะได้้รัับคะแนนสะสมตามลำำ�ดัับที่่�ตนทำำ�ได้้ในแต่่ละรอบและประเภทของการแข่่งขััน 

ผู้้�เข้้าแข่่งขัันที่่�ทำำ�คะแนนไตรแฟคเตอร์์ได้้สููงสุุด จะได้้ครองตำำ�แหน่่ง ไตรแฟคเตอร์์ คัันทรีี แชมเปี้้�ยน 2566/2567

เมื่่อสิ้้�นสุุดฤดููกาลการแข่่งขัันไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย จะมีีการประกาศรายชื่่อผู้้�ชนะในประเภทต่่าง ๆ จากทั้้�ง 15 ประเทศ และจะได้้รัับรางวััลสุุดพิิเศษ 

พร้้อมสิิทธิิในการเข้้าแข่่งขัันชิิงแชมป์์โลก เพื่่อท้้าชิิงตำำ�แหน่่งไตรแฟคเตอร์์ เวิิลด์์ แชมเปี้้�ยนต่่อไป

การแข่่งขัันที่่�เน้้น

กิิจกรรมวิ่่�งเป็็น

สำำ�คััญ

การแข่่งขัันที่่�เน้้น

กิิจกรรมปั่่�นจัักรยาน

เป็็นสำำ�คััญ

การแข่่งขััน            

ไตรกีีฬา

การแข่่งขัันที่่�เน้้น

กิิจกรรมว่่ายน้ำำ��เป็็น

สำำ�คััญ

กิิจกรรมสำำ�หรัับเด็็ก
กิิจกรรมไตรแฟค

เตอร์์ไลฟ์์

กิิจกรรมสำำ�หรัับ

ชุุมชน
กิิจกรรมการกุุศล
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แบรนด์์แอมบาสเดอร์์

ผู้้�สนัับสนุุน พัันธมิิตรทางธุุรกิิจ และผู้้�จััดหาสิินค้้าและบริิการ จะได้้รัับสิิทธิิในการเข้้าถึึงแบรนด์์แอมบาสเดอร์์

ของไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567

โดยสามารถร่่วมงานกัับแบรนด์์แอมบาสเดอร์์ในการผลิิตคอนเทนต์์พิิเศษ เพื่่อสร้้างประโยชน์์จากการแข่่งขััน

ผ่่านแคมเปญต่่าง ๆ เช่่น

•	 คอนเทนต์์เพื่่อเจาะกลุ่่�มผู้้�ชมผ่่านสื่่อดิิจิิทััล - เล่่าเรื่่องราว “ที่่�น่่าประทัับใจ” ของนัักกีีฬาและกล่่าวถึึงนัักกีีฬา 

ในฐานะที่่�เป็็นบุุคคลตััวอย่่างในสัังคม

•	 ปาฐกถาเพื่่อสร้้างแรงบัันดาลใจ – ใช้้แบรนด์์แอมบาสเดอร์์ในการสร้้างแรงบัันดาลใจให้้แก่่พนักงาน 

และสร้้างการมีีส่่วนร่่วมกัับลููกค้้าขององค์์กร

สิิงคโปร์์ 4 คน เวีียดนาม 4 คน มาเลเซีีย 4 คน อิินโดนีีเซีีย 

4 คน ไทย 4 คน ฟิิลิิปปิินส์์ 4 คน จีีน / ฮ่่องกง 2 คน

แอมบาสเดอร์์

ผู้้�สนัับสนุุนในอดีีต



คุุณกำำ�ลัังมีีชีีวิิตอยู่่�เพื่่อสิ่่�งใด? สนัับสนุุนการตลาดโดย บริิษััท พอล พููล (เซ้้าท อีีส เอเชีีย) จำำ�กััด – ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการสนัับสนุุนการตลาดดำำ�เนิินการโดย Orange Room Pte Ltd.

เดสติิเนชั่่�นไตรซีีรีีส์์ที่่�ใหญ่่ที่่�สุุดในเอเชีีย… วิิถีีของนัักกีฬา

โอกาสในการสนัับสนุุนและร่่วมเป็็นพัันธมิิตรทางธุุรกิิจ

เดสติิเนช่ั่�นไตรซีีรีีส์์ เอเชีีย 2566/2567

เหตุุใดจึึงควรร่่วมสนัับสนุุน

ประโยชน์์ของไตรแฟคเตอร์์ เอเชีียต่่อธุุรกิิจของผู้้�สนัับสนุุน

ในการสนัับสนุุนไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 ผู้้�สนัับสนุุน พัันธมิิตรทางธุุรกิิจ และผู้้�จััดหาสิินค้้าและบริิการจะได้้รัับสิิทธิิประโยชน์์หลายรายการดัังนี้้�

แบรนด์์ของผู้้�สนัับสนุุน

ผนวกแบรนด์์เข้้ากัับหน่ึ่�งในกีีฬาที่่�โตเร็็วที่่�สุุดในเอเชีีย สร้้างการรัับรู้้�แบรนด์์ของผู้้�สนัับสนุุนไปทั่่�วโลก โดยการเผยแพร่่ผ่่านสื่่อดิิจิิทััลร่่วมกัับไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 

ไปยัังผู้้�ชมที่่�เป็็นกลุ่่�มประชากร

ค่่านิิยมของผู้้�สนัับสนุุน

เสริิมสร้้างความไว้้วางใจและความรู้้�สึึกที่่�ดีีต่่อแบรนด์์ของผู้้�สนัับสนุุนผ่่านเนื้้�อหาที่่�เข้้าถึึงง่่าย พร้้อมผนวกสิินค้้าของผู้้�สนัับสนุุนเข้้ากัับเนื้้�อหาอย่่างแยบยล 

และนำำ�เสนอความเชื่่อมโยงกัับซีีรีีส์์การแข่่งขัันไตรกีีฬาที่่�ยิ่่�งใหญ่่ที่่�สุุดในเอเชีีย

ลููกค้้าของผู้้�สนัับสนุุน

มอบประสบการณ์์ครั้้�งหนึ่่�งในชีีวิิตให้้แก่่ลููกค้้า ผู้้�ที่่�มีีส่่วนได้้ส่่วนเสีียภายในองค์์กร และลููกค้้าใหม่่ กัับกิิจกรรมต่่าง ๆ ที่่�ไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 จััดขึ้้�น

ยอดขายของผู้้�สนัับสนุุน

ใช้้แพลตฟอร์์มของไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 เพื่่อช่่วยสร้้างรายได้้ใหม่่ เพิ่่�มยอดธุุรกรรมกัับลููกค้้าเก่่า และพััฒนาความภัักดีีต่่อแบรนด์์ 

เข้้าถึึงรายชื่่อติิดต่่อท่ี่�เป็็นสมาชิิกในครอบครััวและเครืือข่่ายทางการค้้าของไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 ซึ่่�งจะสามารถช่่วยเพิ่่�มยอดขายของผู้้�สนัับสนุุนได้้

ข้้อมููลของผู้้�สนัับสนุุน

เก็็บข้้อมููลเชิิงลึึกของผู้้�ชมผ่่านช่่องทางดิิจิิทััล เพื่่อนำำ�ไปประกอบการตััดสิินใจในการร่่วมเป็็นพัันธมิิตรทางธุุรกิิจหรืือการจััดทำำ�เนื้้�อหาทางการตลาดที่่�ทรงพลัังในอนาคต 

แบรนด์์แอมบาสเดอร์์ของผู้้�สนัับสนุุน

ติิดตามเส้้นทางประสบการณ์์ของนัักไตรกีีฬา สร้้างการมีีส่่วนร่่วมกัับพนัักงานและลููกค้้าของผู้้�สนัับสนุุน ผ่่านเรื่่องราวของนัักกีีฬาและการแข่่งขััน

ไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 นี้้�

บุุคลากรของผู้้�สนัับสนุุน

เชิิญนักไตรกีีฬามากล่่าวปาฐกถาเพื่่อสร้้างแรงบัันดาลใจ ให้้คำำ�แนะนำำ� และฝึึกสอนเพื่่อพััฒนาความเป็็นผู้้�นำำ� และมีีส่่วนร่่วมในกิิจกรรมอาสาสมััคร

ชื่่อเสีียงของผู้้�สนัับสนุุน

ไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 เหมาะสำำ�หรัับการเป็็นแพลตฟอร์์มในการจััดกิิจกรรมทางการตลาดต่่าง ๆ



คุุณกำำ�ลัังมีีชีีวิิตอยู่่�เพื่่อสิ่่�งใด? สนัับสนุุนการตลาดโดย บริิษััท พอล พููล (เซ้้าท อีีส เอเชีีย) จำำ�กััด – ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการสนัับสนุุนการตลาดดำำ�เนิินการโดย Orange Room Pte Ltd.
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สิิทธิิในการส่่งเสริิมการขายและประชาสััมพัันธ์์

แคมเปญประชาสััมพัันธ์์

ไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 ได้้รัับการสนัับสนุุนด้้วยแคมเปญประชาสััมพัันธ์์ที่่�ครบวงจร ที่่�ดำำ�เนิินการ

ตลอดทั้้�งในช่่วงเตรีียมเข้้าสู่่�การแข่่งขััน ระหว่่างและหลัังการแข่่งขััน  ดัังนี้้�

การประชาสััมพัันธ์์และเนื้้�อหางานประชาสััมพัันธ์์

แคมเปญประชาสััมพัันธ์์มุ่่�งขยายผลการประชาสััมพัันธ์์ออกไปในวงกว้้างขณะจััดการแข่่งขัันและหลัังการแข่่งขััน 

โดยจะครอบคลุุมกิิจกรรมดัังนี้้�

•	 การนำำ�เสนอในการแข่่งขััน

•	 แคมเปญโฆษณาออนไลน์์ บทความ บล็็อก และสื่่อสัังคม

•	 ข่่าวต่่างประเทศและข่่าวท้้องถิ่่�น

การโฆษณา

แคมเปญเพื่่อซื้้�อพื้้�นที่่�สื่่อ ดำำ�เนิินการลงโฆษณาผ่่านสื่่อโทรทััศน์์ สิ่่�งพิิมพ์์ วิิทยุุ และอิินเทอร์์เน็็ต จะดำำ�เนิินการตามแคมเปญ

เพื่่อขยายผลของการประชาสััมพัันธ์์ให้้ครอบคลุุมในระดัับภููมิิภาคและระดัับประเทศให้้ได้้มากที่่�สุุด เพื่่อนำำ�เสนอภาพ

ก่่อนและระหว่่างการแข่่งขัันไตรแฟคเตอร์์เอเชีีย 2566/2567 แต่่ละครั้้�ง

สื่่อออนไลน์์ – ทีีมการตลาดของไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 จะทำำ�งานอย่่างใกล้้ชิิดร่่วมกัับเว็็บไซต์์ชั้้�นนำำ�ระดัับโลก

เพื่่อเข้้าถึึงฐานแฟนและผู้้�ชม ด้้วยการโฆษณาผ่่านเว็็บไซต์์และอีีเมลเพื่่อเจาะกลุ่่�มเป้้าหมาย

โฆษณากลางแจ้้ง - ประชาสััมพัันธ์์มหกรรมกีีฬาผ่่านป้้ายโปสเตอร์์กลางแจ้้ง รวมถึึงป้้ายโฆษณาและป้้ายจอดรถโดยสารสาธารณะ

รอยืืนยัันรายละเอีียดของแคมเปญโฆษณา

รายการอย่่างเป็็นทางการ

ผู้้�สนัับสนุุน พัันธมิิตรทางธุุรกิิจ และผู้้�จััดหาสิินค้้า/บริิการ จะถููกประชาสััมพัันธ์์ผ่่านรายการอย่่างเป็็นทางการของไตรแฟคเตอร์์ 

เอเชีีย 2566/2567 

แคมเปญที่่�ผู้้�สนัับสนุุนจััดทำำ�เอง

เช่่นเดีียวกัับแคมเปญประชาสััมพัันธ์์และแคมเปญโฆษณาของผู้้�จััดงาน ผู้้�สนัับสนุุน พัันธมิิตรทางธุุรกิิจ และผู้้�จััดหาสิินค้้า/บริิการ

ทุุกรายจะได้้รัับสิิทธิิในการจััดทำำ�แคมเปญของตนเองและผููกแบรนด์์เข้้ากัับการแข่่งขัันไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 

ผ่่านกิิจกรรมประชาสััมพัันธ์์และการโฆษณานี้้�

ผู้้�สนัับสนุุน พัันธมิิตรทางธุุรกิิจ และผู้้�จััดหาสิินค้้า/บริิการ อาจสร้้างเนื้้�อหางานประชาสััมพัันธ์์ อาทิิ การจััดกิิจกรรมถาม-ตอบ

กัับนัักไตรกีีฬา กิิจกรรมท้้าทายต่่าง ๆ การเชิิญดาราและผู้้�เชี่่�ยวชาญมากล่่าวให้้ความรู้้� การนำำ�เสนอภาพไฮไลท์์หมู่่�บ้้านผู้้�สนัับสนุุน 

การประชาสััมพัันธ์์หน้้างาน งานแถลงข่่าว และกิิจกรรมการกุุศลที่่�เกี่่�ยวข้้อง

สิิทธิิการประชาสััมพัันธ์์แบรนด์์

การประชาสััมพัันธ์์แบรนด์์ในงาน

ป้้ายในงาน พื้้�นที่่�บริิเวณจุุดปล่่อยตััวและเส้้นชััย เอ-บอร์์ด ธงและแบนเนอร์์ 

หน้้าจอนำำ�เสนอวิิดีีโอ

พื้้�นที่่�สื่่อ

ในพื้้�นที่่�แถลงข่่าว ที่่�ฉากหลัังพ้ื้�นที่่�แถลงข่่าวและพ้ื้�นที่่�ให้้สััมภาษณ์์สื่่อมวลชน

หมู่่�บ้้านผู้้�สนับสนุน

พื้้�นที่่�ประชาสััมพัันธ์์สำำ�หรัับการประชาสััมพัันธ์์และจำำ�หน่่าย

สิินค้้าและบริิการ

ผู้้�เข้้าแข่่งขััน

โลโก้้บน BIBS ที่่�นัักกีีฬาใส่่ และบนเครื่่องแบบที่่�อาสาสมััครใส่่

แคมเปญการประชาสััมพัันธ์์หน้้างาน

การประชาสััมพัันธ์์ผ่่านวััสดุุทางการตลาด – โปรแกรมการแข่่งขััน ใบประกาศเกีียรติิคุุณ

การประชาสััมพัันธ์์แบรนด์์บนบััตรเข้้างาน

โลโก้้หลัังบััตรเข้้าร่่วมกิิจกรรมที่่�มีีการผลิต
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เครืือข่่ายการแพร่่ภาพทางโทรทััศน์์

การประชาสััมพัันธ์์ผ่่านรายการถ่่ายทอด

เครืือข่่ายการแพร่่ภาพทางโทรทััศน์์

ผู้้�สื่่อข่่าว 140+ ราย

จาก 170+ ประเทศ

โอเชีียเนีีย

BEIN SPORTS

EDGE SPORT

KAYO

SKY

FOXTEL

SPARK NZ

เอเชีีย

BEIN SPORTS

QIY

DIGITURK

EDGE SPORT

FOX SPORTS

STARHUB

SMG

S SPORT

TIVIBU

TV+

VODAFONE TV

SINGTEL TV

ASTRO

ยุุโรป

BT SPORT

RAKUTEN TV

COSMOTE TV

CYTAVISION

EDGE SPORT

EXTREME

M TEL

ORF SPORT

PRIME TEL

SKY

SPORT TV

STV

TSN

WAIPU TV

อเมริิกาใต้้

PLEX

EDGE SPORT

อเมริิกาเหนืือ

BEIN SPORTS

EDGE SPORT

CAFFEINE

SAMSUNG TV

PLUS

ROKU

XUMO

AZTECA AMERICA

CH LG CHANNELS

STIRR



คุุณกำำ�ลัังมีีชีีวิิตอยู่่�เพื่่อสิ่่�งใด? สนัับสนุุนการตลาดโดย บริิษััท พอล พููล (เซ้้าท อีีส เอเชีีย) จำำ�กััด – ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการสนัับสนุุนการตลาดดำำ�เนิินการโดย Orange Room Pte Ltd.

เดสติิเนชั่่�นไตรซีีรีีส์์ที่่�ใหญ่่ที่่�สุุดในเอเชีีย… วิิถีีของนัักกีฬา

โอกาสในการสนัับสนุุนและร่่วมเป็็นพัันธมิิตรทางธุุรกิิจ

เดสติิเนช่ั่�นไตรซีีรีีส์์ เอเชีีย 2566/2567

เหตุุใดจึึงควรร่่วมสนัับสนุุน

สิิทธิิบนสื่่อดิิจิิตอลและสื่่อสัังคม

มีีส่่วนร่่วมกัับ ไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 ในแคมเปญประชาสััมพัันธ์์ผ่่านสื่่อดิิจิิทััลและสื่่อสัังคม

เว็็บไซต์์อย่่างเป็็นทางการ + 16 ช่่องบนสื่่อสัังคมออนไลน์์

instagram.com/TRIFACTOR_series/facebook.com/TRIFACTOR.Series/ 

ช่่อง ประเทศ กลุ่่�มเป้้าหมาย รายละเอีียด

EXTREME นานาชาติิ 100 ล้้าน แพลตฟอร์์มกีีฬา ความบัันเทิิง และไลฟ์์สไตล์์

QIY จีีน 565 ล้้าน แพลตฟอร์์มวิิดีีโอออนไลน์์ของจีีน

ENDURANCE SPORTS TV นานาชาติิ N/A แพลตฟอร์์มทีีวีีดิิจิิทััล

KAYO ออสเตรเลีีย 624,000 บริิการ OTT

RAKUTEN TV นานาชาติิ 30 ล้้าน บริิการวิิดีีโอสตรีีมมิ่่�งออนดีีมานด์์

PLEX แคนาดา เม็็กซิิโก สหรััฐอเมริิกา N/A บริิการสตรีีมมิ่่�งทั่่�วโลก

SPARK NZ นิิวซีีแลนด์์ N/A แพลตฟอร์์มดิิจิิทััลของนิิวซีีแลนด์์

ROKU สหรััฐอเมริิกา 30.5 ล้้าน บริิการสตรีีมมิ่่�ง

LG CHANNELS สหรััฐอเมริิกา 45 ล้้าน บริิการฟรีีวิิดีีโอสำำ�หรัับสมาร์์ททีีวีี

SAMSUNG TV+ สหรััฐอเมริิกา 19 ล้้าน บริิการฟรีีวิิดีีโอสำำ�หรัับสมาร์์ททีีวีี

WAIPU TV เยอรมนีี 452,500 แพลตฟอร์์มอิินเทอร์์เน็็ตทีีวีีและวิิดีีโอออนดีีมานด์์

FETCH ออสเตรเลีียและนิิวซีีแลนด์์ 760,000 บริิการ IPTV

STIRR สหรััฐอเมริิกา N/A บริิการสตรีีมมิ่่�งสนัับสนุุนโดยโฆษณา

CAFFEINE สหรััฐอเมริิกา N/A แพลตฟอร์์มออกอากาศทางสื่่อสัังคม

XUMO สหรััฐอเมริิกา 35 ล้้าน บริิการ OTT

TIVIBU ตุุรกีี 7 ล้้าน แพลตฟอร์์มอิินเทอร์์เน็็ตทีีวีีของตุุรกีี

D-SMART ตุุรกีี 1 ล้้าน แพลตฟอร์์มดิิจิิทััลของตุุรกีี

TV+ ตุุรกีี 33 ล้้าน แพลตฟอร์์มดิิจิิทััลของตุุรกีี

รวมยอดการเข้้าถึึง 867+ ล้้าน
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เหตุุใดจึึงควรร่่วมสนัับสนุุน

สิิทธิิในการจััดกิิจกรรมเพื่่อสัังคมและชุุมชน

โปรแกรมไตรแฟคเตอร์์แคร์์

โอกาสในการประชาสััมพัันธ์์แบรนด์์ผ่่านโครงการ ESG โดยไตรแฟคเตอร์์เอเชีีย เพื่่อช่่วยเหลืือเยาวชนมากกว่่า 10,000 คนที่่�ขาดโอกาสในการออกกำำ�ลัังกายผ่่าน

กิิจกรรมการว่่ายน้ำำ�� – ปั่่�นจัักรยาน – วิ่่�ง

โอกาสในการประชาสััมพัันธ์์แบรนด์์ผ่่านโครงการ ESG โดยไตรแฟคเตอร์์เอเชีีย 

เพื่่อช่่วยเหลืือเยาวชนมากกว่่า 10,000 คนที่่�ขาดโอกาสในการออกกำำ�ลัังกาย

ผ่่านกิิจกรรม การว่่ายน้ำำ��-ปั่่�นจัักรยาน-วิ่่�ง

สิิทธิิด้้านการรัับรองลููกค้้าและการสร้้างเครืือข่่าย

พื้้�นที่่�สำำ�หรัับผู้้�สนัับสนุุน

ไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 จััดให้้มีีหมู่่�บ้้านเทศกาล สำำ�หรัับให้้ผู้้�สนัับสนุุน พัันธมิิตรทางธุุรกิิจ ผู้้�จััดหาสิินค้้า/บริิการ 

และสื่่อพัันธมิิตรได้้ใช้้งานเพื่่อสร้้างเครืือข่่ายและสร้้างความบัันเทิิงให้้กัับลููกค้้า ตััวแทนจำำ�หน่่าย พนัักงาน 

และกลุ่่�มเป้้าหมายของตน

กิิจกรรมและบััตรกิิจกรรม

ผู้้�สนับสนุุน พัันธมิิตรทางธุุรกิิจ และผู้้�จััดหาสิินค้้า/บริิการ จะได้้รัับเชิิญเข้้าร่่วมงานอย่่างเป็็นทางการ งานเลี้้�ยงต้้อนรัับ 

และกิิจกรรมอื่่น ๆ ที่่�ไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 จััดขึ้้�นโดยไม่่มีีค่่าใช้้จ่่าย

ผู้้�สนับสนุุน พัันธมิิตรทางธุุรกิิจ และผู้้�จััดหาสิินค้้าและบริิการ จะได้้รัับการจััดสรรบััตรเข้้างานและกิิจกรรมอย่่างเป็็นทางการ

ทุุกรายการ

สิิทธิิในการทำำ�การตลาดเชิิงประสบการณ์์

การแข่่งขัันไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 คาดว่่าจะมีีผู้้�เข้้าร่่วมมากกว่่า 35,000 คน จากการแข่่งขััน 35 ครั้้�งใน 7 ประเทศ 

จึึงถืือเป็็นโอกาสที่่�สำำ�คััญยิ่่�งสำำ�หรัับผู้้�สนัับสนุุน พัันธมิิตรทางธุุรกิิจ และผู้้�จััดหาสิินค้้าและบริิการ ในการประชาสััมพัันธ์์สิินค้้า

และบริิการของตน ผ่่านกิิจกรรมการตลาดเชิิงประสบการณ์์ในงานที่่�จััดขึ้้�นตลอดทั้้�งปีี

สิิทธิิในการจััดแจกสิินค้้าเพื่่อส่่งเสริิมการขาย

เราขอเสนอโอกาสสำำ�หรัับผู้้�สนัับสนุุน พัันธมิิตรทางธุุรกิิจ และผู้้�จััดหาสิินค้้าและบริิการ ในการผลิิตสิินค้้าแบรนด์์ร่่วม 

ซึ่่�งอาจจะใช้้แจกจ่่ายผ่่านสื่่อหรืือการส่่งเสริิมการขายในกิิจกรรมการตลาดหน้้างาน

CARE PROGRAMME
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เดสติิเนชั่่�นไตรซีีรีีส์์ที่่�ใหญ่่ที่่�สุุดในเอเชีีย… วิิถีีของนัักกีฬา

โอกาสในการสนัับสนุุนและร่่วมเป็็นพัันธมิิตรทางธุุรกิิจ
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รายการสิิทธิิประโยชน์์ - ทุุกกิิจกรรม
ไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 - ทุุกกิิจกรรม

ระดัับพัันธมิิตร

ระดัับที่่� 1 

ผู้้�สนัับสนุุนหลััก

ระดัับที่่� 2

ผู้้�สนัับสนุุนร่่วม

ระดัับที่่� 3 

ผู้้�จัดหาสิินค้้าและบริิการอย่่างเป็็นทางการ /

สื่่อพัันธมิิตร

สิิทธิิในการเป็็นสิินค้้าชนิดเดีียวและสิิทธิิในการใช้้ชื่่อ

สิิทธิิในการใช้้ชื่่อในลัักษณะ [ชื่่อผู้้�สนับสนุุนหลััก] ไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 นำำ�เสนอโดย [ชื่่อผู้้�สนัับสนุุนการนำำ�เสนอรายกิิจกรรม] - เพื่่อใช้้ในการโฆษณาและประชาสััมพัันธ์์ มีี

สิิทธิิในการใช้้ชื่่อในลัักษณะ [ชื่่อผู้้�สนับสนุุนร่่วม] ผู้้�สนัับสนุุนร่่วมของ [ชื่่อผู้้�สนัับสนุุนหลััก] ไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 นำำ�เสนอโดย [ชื่่อผู้้�สนัับสนุุนการนำำ�เสนอรายกิิจกรรม] - เพื่่อใช้้ในการโฆษณาและประชาสััมพัันธ์์ มีี

สิิทธิิในการใช้้ชื่่อในลัักษณะ [ชื่่อผู้้�จััดหาสิินค้้าและบริิการอย่่างเป็็นทางการ / สื่่อพัันธมิิตร] ผู้้�จััดหาสิินค้้าและบริิการอย่่างเป็็นทางการ / สื่่อพัันธมิิตร ของ [ชื่่อผู้้�สนัับสนุุนหลััก] ไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 นำำ�เสนอโดย [ชื่่อผู้้�

สนัับสนุุนการนำำ�เสนอรายกิิจกรรม]

มีี

สิิทธิิในการเป็็นสิินค้้าชนิิดเดีียวในประเภทสิินค้้าหนึ่่�ง ๆ ในการสนัับสนุุนกิิจกรรม ตััวอย่่างเช่่น สิิทธิิในการทำำ�การตลาดเพื่่อประชาสััมพัันธ์์ผู้้�สนัับสนุุนเองในฐานะพัันธมิิตรผู้้�จัับเวลาอย่่างเป็็นทางการเพื่่อนำำ�เสนอและให้้บริิการการจัับเวลา

ในการแข่่งขัันไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/ 2567

มีี มีี

สิิทธิิด้้านทรััพย์์สิินทางปััญญาและการประชาสััมพัันธ์์แบรนด์์ - ทุุกกิิจกรรม

โลโก้้และภาพ

สิิทธิิในการใช้้โลโก้้สำำ�เร็็จ (lock-up) ของไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 ในการทำำ�การตลาดทั้้�งภายในและภายนอก มีี มีี มีี

สิิทธิิในการใช้้คลัังภาพของ ไตรแฟคเตอร์์เอเชีีย - ภาพเคลื่่อนไหวและภาพนิ่่�ง - ในการตลาดทุุกรููปแบบทั้้�งภายในและภายนอก มีี มีี มีี

การประชาสััมพัันธ์์แบรนด์์ - การแข่่งขััน

โลโก้้ที่่�ประตูู/เส้้นปล่่อยตััว กลางบน คอลััมน์์บนซ้้ายและบนขวา มีี

โลโก้้ที่่�ประตูู/เส้้นปล่่อยตััว กลางบน คอลััมน์์บนซ้้ายและบนขวา มีี

โลโก้้บนฉากหลัังเวทีี เด่่นชััด มีี มีี

แบนเนอร์์ติิดถนน ปั่่�น / วิ่่�ง / ไตรกีีฬา (1.20 ม. x 1.50 ม.) บางส่่วนติิดตั้้�งตามพื้้�นที่่�เปลี่�ยนชนิดกีีฬา เส้้นปล่่อยตััว / เส้้นชััย 

สำำ�หรัับการแข่่งขัันว่่ายน้ำำ��และไตรกีีฬา - ทุ่่�นมาร์์กเขตการแข่่งขััน จุุดลงและออกจากการว่่ายน้ำำ�� พื้้�นที่่�เปลี่�ยนชนิดกีีฬา

เด่่นชััด มีี มีี

ป้้ายโฆษณา เด่่นชััด มีี มีี

แบนเนอร์์ / ธงประชาสััมพัันธ์์แบรนด์์ เด่่นชััด มีี มีี

พิิธีีกรกล่่าวถึึงรายชื่่อผู้้�สนัับสนุุนในระหว่่างการแข่่งขััน มีี มีี มีี

โลโก้้บนตััวเจ้้าหน้้าที่่� มีี

การประชาสััมพัันธ์์แบรนด์์ - การรัับรอง

ทุุกฝ่่าย เด่่นชััด มีี มีี

ที่่�หมู่่�บ้้านผู้้�สนัับสนุนของการแข่่งขัันแต่่ละงาน เด่่นชััด มีี มีี

การประชาสััมพัันธ์์แบรนด์์ - ผู้้�เข้้าแข่่งขััน เหรีียญรางวััล และถ้้วยรางวััล

โลโก้้บนเสื้้�อยืืดหรืือเสื้้�อกล้้ามของผู้้�เข้้าแข่่งขััน มีี

โลโก้้บนเหรีียญรางวััลเพื่่อมอบให้้ผู้้�ที่่�เข้้าเส้้นชััย มีี

โลโก้้บนถ้้วยรางวััล มีี

โลโก้้บนบััตรเข้้างาน มีี

โลโก้้บนบััตรผ่่านวีีไอพีี สื่่อมวลชน และเจ้้าหน้้าที่่� (ใบประกาศเกีียรติิคุณสำำ�หรัับผู้้�ที่่�เข้้าเส้้นชััย) มีี



คุุณกำำ�ลัังมีีชีีวิิตอยู่่�เพื่่อสิ่่�งใด? สนัับสนุุนการตลาดโดย บริิษััท พอล พููล (เซ้้าท อีีส เอเชีีย) จำำ�กััด – ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการสนัับสนุุนการตลาดดำำ�เนิินการโดย Orange Room Pte Ltd.

เดสติิเนชั่่�นไตรซีีรีีส์์ที่่�ใหญ่่ที่่�สุุดในเอเชีีย… วิิถีีของนัักกีฬา

โอกาสในการสนัับสนุุนและร่่วมเป็็นพัันธมิิตรทางธุุรกิิจ

เดสติิเนช่ั่�นไตรซีีรีีส์์ เอเชีีย 2566/2567

รายการสิิทธิิประโยชน์์ - ทุุกกิิจกรรม
ไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 - ทุุกกิิจกรรม

ระดัับพัันธมิิตร

ระดัับที่่� 1 

ผู้้�สนัับสนุุนหลััก

ระดัับที่่� 2

ผู้้�สนัับสนุุนร่่วม

ระดัับที่่� 3 

ผู้้�จัดหาสิินค้้าและบริิการอย่่างเป็็นทางการ /

สื่่อพัันธมิิตร

สิิทธิิในการแพร่่ภาพ - ทุุกกิิจกรรม

การประชาสััมพันธ์์แบรนด์์ผ่่านกล้้องถ่่ายทำำ� ในระหว่่างการแพร่่ภาพหรืือสตรีีมภาพการแข่่งขััน มีี มีี มีี

การประชาสััมพันธ์์เป็็นส่่วนหนึ่่�งของรายการสตรีีมภาพ มีี มีี มีี

สิิทธิิด้้านการใช้้พื้้�นที่่�สื่่อและการประชาสััมพัันธ์์  - ทุุกกิิจกรรม

สิิทธิิในการอ้้างถึึงความสััมพัันธ์์กัับไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 ในแคมเปญประชาสััมพัันธ์์และการโฆษณาทุุกชนิิด มีี มีี มีี

การใส่่โลโก้้ลงในโฆษณาหรืือกิิจกรรมการประชาสััมพัันธ์์ผ่่านสื่่อสิ่่�งพิิมพ์์ วิิทยุุ สื่่อออนไลน์์ หรืือสื่่อสัังคม เพื่่อการประชาสััมพัันธ์์ไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 ที่่�ผู้้�จััดการแข่่งขัันผลิิตขึ้้�น มีี มีี

งานแถลงข่่าวเปิิดตััวผู้้�สนัับสนุุน - โดยงบประมาณของผู้้�สนัับสนุุน มีี มีี

งานแถลงข่่าว - โลโก้้บนฉากหลัังเวทีี (เฉพาะในกรณีีที่่�ดำำ�เนิินการได้้) 50% แบ่่งสััดส่่วน 40% แบ่่งสััดส่่วน 10%

สิิทธิิด้้านแคมเปญประชาสััมพัันธ์์ - ทุุกกิิจกรรม

การประชาสััมพันธ์์ผู้้�สนับสนุุนผ่่านทุุกแคมเปญประชาสััมพัันธ์์ - ระดัับการประชาสััมพัันธ์์ขึ้้�นอยู่่�กัับระดัับการสนัับสนุน มีี มีี มีี

การประชาสััมพันธ์์ผ่่านแคมเปญโฆษณา - โทรทััศน์์ สิ่่�งพิิมพ์์ วิิทยุุ และออนไลน์์ มีี มีี มีี

การประชาสััมพันธ์์ผ่่านสื่่อกลางแจ้้ง ซึ่่�งรวมถึึง ป้้ายโฆษณาและป้้ายจอดรถโดยสารสาธารณะ มีี มีี มีี

การประชาสััมพันธ์์ผ่่านแคมเปญประชาสััมพัันธ์์ มีี มีี มีี

การโฆษณาบนเอกสารอย่่างเป็็นทางการเพื่่อแสดงผัังกิิจกรรมการแข่่งขัันที่่�จััดทำำ�ขึ้้�น มีี มีี มีี

โอกาสในการสร้้างแคมเปญของผู้้�สนัับสนุุนเอง มีี มีี มีี

สิิทธิิด้้านรายการบนสื่่อดิิจิิทััลและสื่่อสัังคม - ทุุกกิิจกรรม

มีีส่่วนร่่วมกัับไตรแฟคเตอร์์เอเชีีย 2566/2567 ในแคมเปญประชาสััมพัันธ์์ผ่่านสื่่อดิิจิิทััลและสื่่อสัังคม เว็็บไซต์์อย่่างเป็็นทางการ + ช่่องบนสื่่อสัังคมออนไลน์์ มีี

เด่่นชััด

มีี

เด่่นชััดน้้อยกว่่า

มีี

เด่่นชััดน้้อยกว่่า

การประชาสััมพันธ์์แบรนด์์ผ่่านอีีเมล เว็็บไซต์์ และการสื่่อสารผ่่านเว็็บไซต์์ของไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 ทุุกรููปแบบ เช่่น จดหมายข่่าวอิิเล็็กทรอนิิกส์์ มีี

เด่่นชััด

มีี

เด่่นชััดน้้อยกว่่า

มีี

เด่่นชััดน้้อยกว่่า

สิิทธิิด้้านการทำำ�การตลาดเชิิงประสบการณ์์ - ทุุกกิิจกรรม

การจััดบููธในหมู่่�บ้้านของผู้้�สนัับสนุุนที่่�ไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566 / 2567 9 ม. x 9 ม. 6 ม. x 6 ม. 3 ม. x 3 ม.

การจััดแจกสิินค้้าเพื่่อการทดลองใช้้ มีี มีี มีี

การบรรจุุตััวอย่่างวััสดุุหรืือสิินค้้าเพื่่อส่่งเสริิมการขายในถุุงรวมของดีี มีี มีี มีี

การประชาสััมพันธ์์แบรนด์์ผ่่านกิิจกรรมสร้้างประสบการณ์์โดยไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 มีี มีี มีี

สิิทธิิด้้านการรัับรองและการแจกบััตรกิิจกรรม - ทุุกกิิจกรรม

บััตรวีีไอพีี เพื่่อเข้้างานไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567  - จำำ�นวนตามระดัับการสนัับสนุุน มีี มีี มีี

บััตรลงแข่่งขัันในงานไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567  ฟรีีเพื่่อวััตถุุประสงค์์ด้้านการส่่งเสริิมการขาย 80 คน 20 คน 10 คน

บััตรเข้้าร่่วมการแข่่งขััน เพื่่อวััตถุุประสงค์์ด้้านการประชาสััมพัันธ์์ - จำำ�นวนตามระดัับการสนัับสนุุน มีี มีี มีี

MERCHANDISING PROGRAMME – ALL EVENTS

โอกาสในการผลิิตสิินค้้าแบรนด์์ร่่วม โลโก้้บนสิินค้้าที่่�ผลิิตขึ้้�นเป็็นพิิเศษสำำ�หรัับไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 โอกาสเสริิม โอกาสเสริิม โอกาสเสริิม



คุุณกำำ�ลัังมีีชีีวิิตอยู่่�เพื่่อสิ่่�งใด? สนัับสนุุนการตลาดโดย บริิษััท พอล พููล (เซ้้าท อีีส เอเชีีย) จำำ�กััด – ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการสนัับสนุุนการตลาดดำำ�เนิินการโดย Orange Room Pte Ltd.

เดสติิเนชั่่�นไตรซีีรีีส์์ที่่�ใหญ่่ที่่�สุุดในเอเชีีย… วิิถีีของนัักกีฬา

โอกาสในการสนัับสนุุนและร่่วมเป็็นพัันธมิิตรทางธุุรกิิจ

เดสติิเนช่ั่�นไตรซีีรีีส์์ เอเชีีย 2566/2567

รายการสิิทธิิประโยชน์์ - ทุุกกิิจกรรม
ไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 - ทุุกกิิจกรรม

ระดัับพัันธมิิตร

ระดัับที่่� 1 

ผู้้�สนัับสนุุนหลััก

ระดัับที่่� 2

ผู้้�สนัับสนุุนร่่วม

ระดัับที่่� 3 

ผู้้�จัดหาสิินค้้าและบริิการอย่่างเป็็นทางการ /

สื่่อพัันธมิิตร

สิิทธิิในการเป็็นสิินค้้าชนิดเดีียวและสิิทธิิในการใช้้ชื่่อ

สิิทธิิในการใช้้ชื่่อในลัักษณะ [ชื่่อผู้้�สนับสนุุนหลััก] ไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 นำำ�เสนอโดย [ชื่่อผู้้�สนัับสนุุนการนำำ�เสนอรายกิิจกรรม] - เพื่่อใช้้ในการโฆษณาและประชาสััมพัันธ์์ มีี

สิิทธิิในการใช้้ชื่่อในลัักษณะ [ชื่่อผู้้�สนับสนุุนร่่วม] ผู้้�สนัับสนุุนร่่วมของ [ชื่่อผู้้�สนัับสนุุนหลััก] ไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 นำำ�เสนอโดย [ชื่่อผู้้�สนัับสนุุนการนำำ�เสนอรายกิิจกรรม] - เพื่่อใช้้ในการโฆษณาและประชาสััมพัันธ์์ มีี

สิิทธิิในการใช้้ชื่่อในลัักษณะ [ชื่่อผู้้�จััดหาสิินค้้าและบริิการอย่่างเป็็นทางการ / สื่่อพัันธมิิตร] ชื่่อผู้้�จััดหาสิินค้้าและบริิการอย่่างเป็็นทางการ / สื่่อพัันธมิิตร ของ [ชื่่อผู้้�สนัับสนุุนหลััก] ไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 

นำำ�เสนอโดย [ชื่่อผู้้�สนัับสนุุนการนำำ�เสนอรายกิิจกรรม]

มีี

สิิทธิิในการเป็็นสิินค้้าชนิิดเดีียวในประเภทสิินค้้าหนึ่่�ง ๆ ในการสนัับสนุุนกิิจกรรม ตััวอย่่างเช่่น สิิทธิิในการทำำ�การตลาดเพื่่อประชาสััมพัันธ์์ผู้้�สนัับสนุุนเองในฐานะพัันธมิิตรผู้้�จัับเวลาอย่่างเป็็นทางการ

เพื่่อนำำ�เสนอและให้้บริิการการจัับเวลาในการแข่่งขัันไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/ 2567

มีี มีี

สิิทธิิด้้านทรััพย์์สิินทางปััญญาและการประชาสััมพัันธ์์แบรนด์์ - รายกิิจกรรม

โลโก้้และภาพ

สิิทธิิในการใช้้โลโก้้สำำ�เร็็จ (lock-up) ของไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 ในการทำำ�การตลาดทั้้�งภายในและภายนอก มีี มีี มีี

สิิทธิิในการใช้้คลัังภาพของ ไตรแฟคเตอร์์เอเชีีย - ภาพเคลื่่อนไหวและภาพนิ่่�ง - ในการตลาดทุุกรููปแบบทั้้�งภายในและภายนอก มีี มีี มีี

การประชาสััมพัันธ์์แบรนด์์ - การแข่่งขััน

โลโก้้ที่่�ประตูู/เส้้นปล่่อยตััว กลางบน คอลััมน์์บนซ้้ายและบนขวา มีี

โลโก้้ที่่�ประตูู/เส้้นปล่่อยตััว กลางบน คอลััมน์์บนซ้้ายและบนขวา มีี

โลโก้้บนฉากหลัังเวทีี เด่่นชััด มีี มีี

แบนเนอร์์ติิดถนน ปั่่�น / วิ่่�ง / ไตรกีีฬา (1.20 ม.  x 1.50 ม.) บางส่่วนติิดตั้้�งตามพื้้�นที่่�เปลี่่�ยนชนิิดกีีฬา เส้้นปล่่อยตััว / เส้้นชััย สำำ�หรัับการแข่่งขัันว่่ายน้ำำ��และไตรกีีฬา - ทุ่่�นมาร์์กเขตการแข่่งขััน 

จุุดลงและออกจากการว่่ายน้ำำ�� พื้้�นที่่�เปลี่่�ยนชนิิดกีีฬา

เด่่นชััด มีี มีี

ป้้ายโฆษณา เด่่นชััด มีี มีี

แบนเนอร์์ / ธงประชาสััมพัันธ์์แบรนด์์ เด่่นชััด มีี มีี

พิิธีีกรกล่่าวถึึงรายชื่่อผู้้�สนัับสนุุนในระหว่่างการแข่่งขััน มีี มีี มีี

โลโก้้บนตััวเจ้้าหน้้าท่ี่� มีี

การประชาสััมพัันธ์์แบรนด์์ - การรัับรอง

ทุุกฝ่่าย เด่่นชััด มีี มีี

ที่่�หมู่่�บ้้านผู้้�สนัับสนุนของการแข่่งขัันเฉพาะงาน เด่่นชััด มีี มีี

การประชาสััมพัันธ์์แบรนด์์ - ผู้้�เข้้าแข่่งขััน เหรีียญรางวััล และถ้้วยรางวััล

โลโก้้บนเสื้้�อยืืดหรืือเสื้้�อกล้้ามของผู้้�เข้้าแข่่งขััน มีี

โลโก้้บนเหรีียญรางวััลเพื่่อมอบให้้ผู้้�ที่่�เข้้าเส้้นชััย มีี

โลโก้้บนถ้้วยรางวััล มีี

โลโก้้บนบััตรเข้้างาน มีี

โลโก้้บนบััตรผ่่านวีีไอพีี สื่่อมวลชน และเจ้้าหน้้าที่่� (ใบประกาศเกีียรติิคุุณสำำ�หรัับผู้้�ที่่�เข้้าเส้้นชััย) มีี

สิิทธิิในการแพร่่ภาพ - รายกิิจกรรม

การประชาสััมพันธ์์แบรนด์์ผ่่านกล้้องถ่่ายทำำ� ในระหว่่างการแพร่่ภาพหรืือสตรีีมภาพ มีี มีี มีี

การประชาสััมพันธ์์เป็็นส่่วนหนึ่่�งของรายการสตรีีมภาพ มีี มีี มีี



คุุณกำำ�ลัังมีีชีีวิิตอยู่่�เพื่่อสิ่่�งใด? สนัับสนุุนการตลาดโดย บริิษััท พอล พููล (เซ้้าท อีีส เอเชีีย) จำำ�กััด – ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการสนัับสนุุนการตลาดดำำ�เนิินการโดย Orange Room Pte Ltd.

เดสติิเนชั่่�นไตรซีีรีีส์์ที่่�ใหญ่่ที่่�สุุดในเอเชีีย… วิิถีีของนัักกีฬา

โอกาสในการสนัับสนุุนและร่่วมเป็็นพัันธมิิตรทางธุุรกิิจ

เดสติิเนช่ั่�นไตรซีีรีีส์์ เอเชีีย 2566/2567

รายการสิิทธิิประโยชน์์ - ทุุกกิิจกรรม
ไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 - ทุุกกิิจกรรม

ระดัับพัันธมิิตร

ระดัับที่่� 1 

ผู้้�สนัับสนุุนหลััก

ระดัับที่่� 2

ผู้้�สนัับสนุุนร่่วม

ระดัับที่่� 3 

ผู้้�จัดหาสิินค้้าและบริิการอย่่างเป็็นทางการ /

สื่่อพัันธมิิตร

สิิทธิิด้้านการใช้้พื้้�นที่่�สื่่อและการประชาสััมพัันธ์์  - รายกิิจกรรม

สิิทธิิในการอ้้างถึึงความสััมพัันธ์์กัับไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 เฉพาะรายกิิจกรรม ในแคมเปญประชาสััมพัันธ์์และการโฆษณาทุุกชนิิด มีี มีี มีี

การใส่่โลโก้้ลงในโฆษณาหรืือกิิจกรรมการประชาสััมพัันธ์์ผ่่านสื่่อสิ่่�งพิิมพ์์ วิิทยุุ สื่่อออนไลน์์ หรืือสื่่อสัังคม เพื่่อการประชาสััมพัันธ์์ ไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 ที่่�ผู้้�จััดการแข่่งขัันผลิิตขึ้้�น มีี มีี

งานแถลงข่่าวเปิิดตััวผู้้�สนัับสนุุน - โดยงบประมาณของผู้้�สนัับสนุุน มีี มีี มีี

งานแถลงข่่าว - โลโก้้บนฉากหลัังเวทีี (เฉพาะในกรณีีที่่�ดำำ�เนิินการได้้) 50% แบ่่งสััดส่่วน 40% แบ่่งสััดส่่วน 10%

แคมเปญประชาสััมพัันธ์์ - รายกิิจกรรม

การประชาสััมพันธ์์ผู้้�สนับสนุุนผ่่านแคมเปญประชาสััมพัันธ์์เฉพาะรายกิิจกรรม - ระดัับการประชาสััมพัันธ์์ขึ้้�นอยู่่�กัับระดัับการสนัับสนุุน มีี มีี มีี

การประชาสััมพันธ์์ผ่่านแคมเปญโฆษณา - โทรทััศน์์ สิ่่�งพิิมพ์์ วิิทยุุ และออนไลน์์ มีี มีี มีี

การประชาสััมพันธ์์ผ่่านสื่่อกลางแจ้้ง ซึ่่�งรวมถึึง ป้้ายโฆษณาและป้้ายจอดรถโดยสารสาธารณะ มีี มีี มีี

การประชาสััมพันธ์์ผ่่านแคมเปญประชาสััมพัันธ์์ มีี มีี มีี

การโฆษณาบนเอกสารอย่่างเป็็นทางการเพื่่อแสดงผัังกิิจกรรมการแข่่งขัันที่่�จััดทำำ�ขึ้้�น มีี มีี มีี

โอกาสในการสร้้างแคมเปญของผู้้�สนัับสนุุนเอง มีี มีี มีี

รายการบนสื่่อดิิจิิตอลและสื่่อสัังคม - รายกิิจกรรม

มีีส่่วนร่่วมกัับไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 ในแคมเปญประชาสััมพัันธ์์ผ่่านสื่่อดิิจิิทััลและสื่่อสัังคม เว็็บไซต์์อย่่างเป็็นทางการ + ช่่องบนสื่่อสัังคมออนไลน์์ มีี

เด่่นชััด

มีี

เด่่นชััดน้้อยกว่่า

มีี

เด่่นชััดน้้อยกว่่า

การประชาสััมพันธ์์แบรนด์์ผ่่านอีีเมล เว็็บไซต์์ และการสื่่อสารผ่่านเว็็บไซต์์เฉพาะรายกิิจกรรมของไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 ทุุกรููปแบบ เช่่น จดหมายข่่าวอิิเล็็กทรอนิิกส์์ มีี

เด่่นชััด

มีี

เด่่นชััดน้้อยกว่่า

มีี

เด่่นชััดน้้อยกว่่า

การตลาดเชิิงประสบการณ์์ - รายกิิจกรรม

การจััดบููธในหมู่่�บ้้านของผู้้�สนัับสนุุนที่่�ไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 9 ม. x 9 ม. 6 ม. x 6 ม. 3 ม. x 3 ม.

การจััดแจกสิินค้้าเพื่่อการทดลองใช้้ มีี มีี มีี

การบรรจุุตัวอย่่างวััสดุุหรืือสิินค้้าเพื่่อส่่งเสริิมการขายในถุุงรวมของดีี มีี มีี มีี

การประชาสััมพัันธ์์แบรนด์์ผ่่านกิิจกรรมสร้้างประสบการณ์์โดยไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 มีี มีี มีี

สิิทธิิด้้านการรัับรองและการแจกบััตรกิิจกรรม - รายกิิจกรรม

บััตรวีีไอพีี เพื่่อเข้้างานไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 - จำำ�นวนตามระดัับการสนัับสนุุน มีี มีี มีี

บััตรลงแข่่งขัันในงานไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 ฟรีีเพื่่อวััตถุุประสงค์์ด้้านการส่่งเสริิมการขาย 80 คน 20 คน 10 คน

บััตรเข้้าร่่วมการแข่่งขััน เพื่่อวััตถุุประสงค์์ด้้านการประชาสััมพัันธ์์ - จำำ�นวนตามระดัับการสนัับสนุุน มีี มีี มีี

สิิทธิิด้้านการผลิิตและแจกสิินค้้าส่่งเสริิมการขาย - รายกิิจกรรม

โอกาสในการผลิิตสิินค้้าแบรนด์์ร่่วม โลโก้้บนสิินค้้าที่่�ผลิิตขึ้้�นเป็็นพิิเศษสำำ�หรัับไตรแฟคเตอร์์ เอเชีีย 2566/2567 โอกาสเสริิม โอกาสเสริิม โอกาสเสริิม



คุุณกำำ�ลัังมีีชีีวิิตอยู่่�เพื่่อสิ่่�งใด? สนัับสนุุนการตลาดโดย บริิษััท พอล พููล (เซ้้าท อีีส เอเชีีย) จำำ�กััด – ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการสนัับสนุุนการตลาดดำำ�เนิินการโดย Orange Room Pte Ltd.

เดสติิเนชั่่�นไตรซีีรีีส์์ที่่�ใหญ่่ที่่�สุุดในเอเชีีย… วิิถีีของนัักกีฬา

โอกาสในการสนัับสนุุนและร่่วมเป็็นพัันธมิิตรทางธุุรกิิจ

เดสติิเนช่ั่�นไตรซีีรีีส์์ เอเชีีย 2566/2567

ผู้้�จััดการแข่่งขััน ติิดต่่อ

Orange Room เป็็นผู้้�นำำ�การตลาดด้้านการกีีฬาในภููมิิภาคเอเชีียแปซิิฟิิก และมีีสำำ�นัักงานใหญ่่อยู่่�ที่่�ประเทศ

สิิงคโปร์์ บริิษััทมีีความเชี่่�ยวชาญในการจััดงานมหาชนในด้้านการกีีฬาและความบัันเทิิง 

บริิษััทจััดงานภายใต้้คำำ�ขวััญ “สร้้างพลััง ตั้้�งใจทำำ�งาน และประสานการมีีส่่วนร่่วม” 

(Energize, Execute, & Engage!)

คณะกรรมการบริิหารประกอบด้้วยกลุ่่�มบุุคคลที่่�มีีภููมิิหลัังทางการกีีฬาที่่�หลากหลาย แต่่มีีสิ่่�งที่่�รัักคล้้ายกััน 

นั่่�นคืือกีีฬา

Orange Room เคยร่่วมงานกัับแบรนด์์ระดัับโลกและท้้องถิ่่�นกว่่า 100 แห่่งทั่่�วภาคพื้้�นเอเชีียและแปซิิฟิิก 

เพื่่อให้้การเปิิดตััวแคมเปญการตลาดด้้านการกีีฬาดำำ�เนิินไปได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ จนได้้รัับรางวััล 

Singapore Excellence Award 2013 และ 2014 รางวััล Singapore Distinction Award 2015 รางวััล 

Singapore Leading Enterprise 2018 รางวััล Singapore Prestige Class 2018 รางวััล 

Singapore Quality Service Brand 2018 รางวััล Top Business and Service 2018 

และรางวััล Top Leading Entrepreneurs 2018

ตลอดระยะเวลา 15 ปีีที่่�ผ่่านมา บริิษััทได้้เปิิดตััวแคมเปญการตลาดมาแล้้วกว่่า 80 ครั้้�ง ทั้้�งที่่�เป็็นของบริิษััทเอง

และสำำ�หรัับองค์์กรอื่่น

http://orangeroom.com.sg/

Orange Room Pte Ltd. (สำำ�นัักงานใหญ่่ เซ้้าท อีีส เอเชีีย)

1093 ถนนโลเวอร์์เดลต้้า (Lower Delta) #07-15

Singapore 169204

โทรศััพท์์: +65 6274 9868

www.trifactor.asia

คุุณเอลวิิน ทิิง - กรรมการผู้้�จััดการกลุ่่�มฯ

อีีเมล: elvin.ting@orangeroom.asia

โทรศััพท์์: +65 9754 9161

คุุณโจเซฟ แทน - ผู้้�จััดการทั่่�วไปประจำำ�ภููมิิภาคเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้

อีีเมล: joseph.tan@orangeroom.com.sg

โทรศััพท์์: +65 9026 4803

บริิษััท พอล พููล (เซ้้าท อีีส เอเชีีย) จำำ�กััด

198 ถนนตะนาว 

แขวงบวรนิิเวศ 

เขตพระนคร 

กรุุงเทพฯ 10200 

ประเทศไทย

โทรศััพท์์/โทรสาร: +66 2622 0605 - 7

www.paulpoole.co.th

คุุณพอล พููล - กรรมการผู้้�จััดการ (สำำ�หรัับการติิดต่่อเป็็นภาษาอัังกฤษ)

อีีเมล: paul@paulpoole.co.th

โทรศััพท์์: +66 8 6563 3196

คุุณอุุดมพร พัันธุ์์�จิินดาวรรณ – ผู้้�ช่่วยส่่วนตััว (สำำ�หรัับการติิดต่่อเป็็นภาษาไทยและภาษาอัังกฤษ)

อีีเมล: udomporn@paulpoole.co.th

โทรศััพท์์: +66 8 6382 9949


