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My Mate Nate 2016 & 2017
ช่องบันเทงิและรายการตลกช้ันน�ำของประเทศไทยบน YouTube
My Mate Nate คือหนึ่งในชุมชนบนอินเทอร์เน็ตที่โตเร็วที่สุดของเอเชียและประเทศไทย โดยมีผู้ติดตามบนช่องบันเทิง
และรายการตลกบนเว็บไซต์ Youtube และ Facebook Page มากกว่า 1 ล้านคนนับตั้งแต่เปิดตัวเมื่อต้นปี 2558

My Mate Nate ชนะใจของคนไทยหลายล้านคนด้วยความสนุกและอารมณ์ขัน ซึ่งสื่อออกมาผ่านคลิปวิดีโอใหม่ๆ 
ที่โพสต์ลงเว็บไซต์เป็นประจ�ำทุกสัปดาห์ โดย Nate Bartling หนุ่มอเมริกันวัย 23 ปี ที่สามารถพูดไทยได้อย่าง
คล่องแคล่วท�ำหน้าที่ถ่ายทอดความสนุกอยู่เบื้องหน้า

My Mate Nate มีผู้ติดตามมากกว่า 700,000 คนบน Youtube และในแต่ละสัปดาห์จะมีจ�ำนวนผู้ติดตามเพิ่มขึ้น 
30,000 คน โดยมียอดวิวบน Youtube, Facebook และ Sanook รวมกันแล้วกว่า 80.5 ล้านวิว 

My Mate Nate ใช้วธิกีารแกล้งคนทีเ่ข้าใจง่าย ปลอดภยั และสนกุสนานมาเรียกเสยีงหวัเราะ แทนท่ีจะท�ำอะไรบ้าบ่ิน 
อย่างไรก็ตาม จุดเริ่มต้นของแชนแนลมาจากการผลิตวิดีโอท่องเที่ยว จนกระทั่งกลายมาเป็นหนึ่งในแชนแนลทาง 
Youtube ที่ได้รับความนิยมสูงสุดของประเทศไทย ซึ่งดึงดูดความสนใจและได้ร่วมงานกับแบรนด์ดังและเจ้าของสิทธิ
มากมาย เช่น Columbia, DJI, Ford, Sanvo, สิงห์, The Music Run และ Unicity

เนื่องจากมีผู้ติดตามจ�ำนวนมาก My Mate Nate จึงเป็นเวทีที่เหมาะอย่างยิ่งส�ำหรับแบรนด์และเจ้าของสิทธิในการเข้า
ถึงประชากรของประเทศไทยด้วยวิธีการที่สนุกสนานและน่าสนใจ

เรามอบโอกาสมากมายในการสนับสนุนและร่วมเป็นพันธมิตรทางธุรกิจส�ำหรับแบรนด์สินค้าและเจ้าของสิทธิที่
ต้องการจะร่วมเป็นส่วนหนึ่งของผู้ทรงอิทธิพลชั้นแนวหน้า รวมถึงโอกาสอื่นๆ ในการสร้างกิจกรรมที่ออกแบบมาเพื่อ
ธุรกิจของคุณโดยเฉพาะ

แพค็เกจ
พันธมิตรอย่างเป็นทางการ – โปรแกรมกิจกรรมประจ�ำปี
พันธมิตรอย่างเป็นทางการจ�ำนวนไม่เกิน 5 ราย จากธุรกิจซึ่งไม่ได้เป็นคู่แข่งซึ่งกันและกัน – พันธมิตรหลักของ My 
Mate Nate - แพ็คเกจส�ำหรับแบรนด์สินค้า ธุรกิจ เจ้าของสิทธิ และแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ เพื่อร่วมงานกับ My Mate 
Nate ได้ตลอดปีในการจัดท�ำคลิปวิดีโอประชาสัมพันธ์สินค้าและบริการของพันธมิตรโดยเฉพาะ

พันธมิตรวิดีโอคอนเทนต์ – แพ็คเกจพิเศษเฉพาะ
พันธมิตรวิดีโอคอนเทนต์ไม่จ�ำกัดจ�ำนวน – แพ็คเกจส�ำหรับแบรนด์สินค้า ธุรกิจ เจ้าของสิทธิ และแหล่งท่องเที่ยว
ต่างๆ เพื่อร่วมท�ำโครงการพิเศษกับ My Mate Nate ในการจัดท�ำคลิปวิดีโอประชาสัมพันธ์สินค้าและบริการของ
พันธมิตรโดยเฉพาะ

ผู้จัดหาสินค้าและบริการอย่างเป็นทางการ
ผู้จัดหาสินค้าและบริการอย่างเป็นทางการจากธุรกิจที่ไม่ได้เป็นคู่แข่งซึ่งกันและกัน - ในการจัดหาสินค้าและบริการที่
จ�ำเป็นและส�ำคัญต่อ My Mate Nate

ร่วมเป็นพันธมติรทางธุรกิจกับเรา
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เหตุผลทีค่วรเข้าร่วมกับเรา
การเข้าร่วมงานกับ My Mate Nate ให้สิทธิประโยชน์กับพันธมิตรในหลายๆ ด้าน ดังนี้:

•	 ได้เป็นผู้บุกเบิกยุคแรกๆ – ทั้งนี้เพราะ My Mate Nate เป็นรายการหนึ่งที่เติบโตอย่างสวยงามทางช่องบันเทิง
และรายการตลกชั้นน�ำของประเทศไทยและเอเชีย

•	 การเสริมสร้างภาพลักษณ์ – ด้วยการเชื่อมโยงภาพลักษณ์เข้ากับหนึ่งในช่องบันเทิงและรายการตลกชั้นน�ำ
ของประเทศไทยและเอเชียที่เผยแพร่ทาง YouTube และ Facebook Page

•	 มุ่งเน้นกลุ่มวัยรุ่น – 80% ของผู้ชม My Mate Nate บน YouTube มีอายุไม่เกิน 35 ปี
•	 แบรนด์แอมบาสเซเดอร์ที่ยอดเยี่ยม – ส�ำหรับการประชาสัมพันธ์สินค้าและบริการ
•	 การใช้ประโยชน์จากการตลาดระดับโลก – การสร้างบุคคลผู้มีชื่อเสียงระดับโลกบนอินเตอร์เน็ต
•	 ประชาสัมพันธ์แบรนด์ – เพิ่มการรับรู้ของแบรนด์สินค้าและบริการ
•	 ประชาสัมพันธ์ – ผ่านสื่อในระดับประเทศ ภูมิภาค และทั่วโลก
•	 การขายและการตลาดเชิงประสบการณ์ – น�ำเสนอผลิตภัณฑ์และบริการ

เหตุใด My Mate Nate จึงได้รับความนยิม
•	 Nate Bartling เป็นชาวอเมริกันเชื้อสายคอเคเชียนจากแคลิฟอร์เนีย เขาอายุเพียง 23 ปี และสามารถพูด

ภาษาไทยได้อย่างคล่องแคล่ว
•	 เขามาตั้งรกรากอยู่ในประเทศไทยและอาศัยอยู่ในกรุงเทพฯ ตั้งแต่ปี 2556
•	 Nate เป็นคนเดียวในประเทศไทยที่หารายได้เลี้ยงชีพด้วยวิดีโอแกล้งคน!
•	 การแกล้งคนแปลกหน้าเป็นเรื่องที่ขัดกับวัฒนธรรมไทย แต่ไม่มีใครโกรธ Nate เพราะเขาถูกมองว่าเป็น 

"คนนอก" ที่ไม่จ�ำเป็นต้องปฏิบัติตามธรรมเนียมของไทยอย่างเคร่งครัด 
•	 คนไทยชอบถูกแกล้ง! เราทุกคนอยากทราบว่าคนอื่นคิดกับเราอย่างไร และการที่มีคนนอกมาบอกเล่าความ

คิดเห็นเกี่ยวกับประเทศของเราอย่างตรงไปตรงมาก็เป็นเรื่องที่ดีส�ำหรับคนไทยรุ่นใหม่

แบรนด์ต่างๆ ที ่My Mate Nate 
ร่วมงานด้วย 
ตัวอย่างของแบรนด์ดังที่เคยร่วมงานกับ My Mate Nate ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ได้แก่:
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คอนเทนต์ของ MY MATE NATE
วดีิโอประจ�ำสัปดาห์
ปัจจุบัน My Mate Nate ผลิตวิดีโอความยาวอย่างน้อย 5 นาทีส�ำหรับช่อง My Mate 
Nate ทาง Youtube และ  Facebook Page เป็นประจ�ำทุกสัปดาห์ และวางแผนว่าจะ
เริ่มอัพโหลดวิดีโอทุกวันเพื่อดึงดูดผู้ติดตามมากขึ้น:

ไลฟ์สไตล์
วิดีโอเกี่ยวกับไลฟ์สไตล์ของไทยจากมุมมองของ Nate

VLOGS
เรื่องราวเกี่ยวกับชีวิตและการผจญภัยของ Nate ขณะเดินทางไปทั่วโลก (ปารีส 
ลอนดอน ญี่ปุ่น สิงคโปร์ กัวลาลัมเปอร์ อเมริกา แอฟริกา) และความคิดเห็นเกี่ยวกับ
ประเทศไทยและวัฒนธรรมไทย 

วิดีโอแบบสโลว์โมชั่น
วิดีโอเกี่ยวกับสิ่งต่าง ๆ ในชีวิตประจ�ำวันที่เราท�ำกันตามปกติ ซึ่งถ่ายท�ำด้วยเทคโนโลยี 
Slow-mo ที่ให้ภาพสโลว์โมชั่นคุณภาพสูงที่มีความน่าตื่นตาตื่นใจ ปัจจุบันถือเป็นสไตล์
การถ่ายภาพที่ได้รับความนิยมมากที่สุดบน Youtube

การแกล้งคน/การทดลองเชิงสังคม
วิดีโอแกล้งคนที่ไม่เคย "ล�้ำเส้น" หรือ "เลยเถิด" วิดีโอทั้งหมดเป็นการแกล้งคนอย่าง
ง่ายๆ ไม่อันตราย และสนุกสนาน ซึ่งเรียกเสียงหัวเราะ ไม่ใช่การท�ำสิ่งที่ไม่เหมาะสม

วดีิโอ 
ทีป่ระสบความส�ำเรจ็ทีสุ่ด
FACEBOOK
“Water Park In Pattaya” (Facebook)
มากกว่า 4 ล้านววิ โดยทีใ่น 24 ช่ัวโมงแรกได้ 1.9 ล้านววิ

“Using Siri To Pick Up Thai Girls” (Facebook)
2.6 ล้านววิ

“Mannequin Scare Prank” (Facebook)
2.9 ล้านววิ
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วดีิโอทีป่ระสบความส�ำเรจ็ทีสุ่ด
YouTube

“Thai Tattoos In Slow Motion”
(YouTube) - 2.1 ล้านววิ

“Rock Paper Scissors Slow Mo”
(YouTube) - 2 ล้านววิ

“Walk on Water”
(YouTube) - 1.6 ล้านววิ

“Bboy vs. Grandm”
(YouTube) - 1.4 ล้านววิ

“NO Not You-ing”
(YouTube) - 1.3 ล้านววิ
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โซเชยีลมเีดียในประเทศไทย
อัตราการบริโภคโซเชียลมีเดียในประเทศไทยถือว่าสูงมากและสูงกว่าประเทศอื่นๆ ในภูมิภาคในแง่ของการใช้โซเชียลมีเดียโดยบริษัทเพื่อท�ำการพัฒนาสินค้า
อย่างสร้างสรรค์

ประเทศไทยเป็นหนึ่งในประเทศ 10 อันดับแรกของโลกที่มีการชมช่อง Youtube มากที่สุดในแต่ละเดือน!

หนังสือพิมพ์ Bangkok Post รายงานว่าจากข้อมูลเมื่อกลางเดือนพฤษภาคมของปีนี้ ประเทศไทยมีผู้ใช้ Facebook 41 ล้านคนและติดอันดับ 8 ของโลกในแง่
ของจ�ำนวนผู้ใช้งาน Facebook และติดอันดับ 3 ของเอเชียตะวันออกเฉียงใต้

เก่ียวกับการแกล้งคน
การแกล้งคนเป็นส่วนส�ำคัญของโลกวิดีโอออนไลน์นับตั้งแต่ถือก�ำเนิดขึ้นมา อารมณ์ขันแบบตลกโปกฮายังคงได้รับความสนใจจากผู้ชม และ My Mate Nate ก็ได้
แสดงความสนุกสนานในการแกล้งคนผ่านการบอกเล่าของ Nate Bartling ซึ่งเป็นนักเดินทางรอบโลกและหนุ่มชอบแกล้งที่พูดได้หลายภาษา โดยเขาน�ำสไตล์
วิดีโอที่มีเอกลักษณ์ไม่ซ�้ำใครมาสู่สายตาของผู้ชมทั่วโลก

สิ่งที่ส�ำคัญที่สุดคือ Nate ยอมรับและให้เกียรติคนไทยอย่างมาก การแกล้งคนเป็นแกนหลักของแชนแนลก็จริง แต่ระหว่างช่วงเวลาที่มีการเล่นสนุกอยู่นั้น Nate 
ได้ช่วยให้สังคมดีขึ้นด้วย

แชนแนลของเขาพัฒนาขึ้นมาไม่ใช่เพื่อบอกเล่าเรื่องราวของการแกล้งคนแบบสนุกๆ เท่านั้น แต่ยังได้ถ่ายทอดมุมมองของเขาเกี่ยวกับประเทศไทย และบันทึก
ประสบการณ์และการผจญภัยของเขาในทุกๆ วันด้วย นอกจากนั้นแล้ว Nate ยังมีวิดีโอแบบสโลว์โมชั่นที่ผสานความสนุกของการแกล้งคนเข้ากับเอฟเฟ็กต์แบบ
สโลว์โมชันที่น่าตื่นตะลึง
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MY MATE NATE - ข้อมลูและสถติิ
สมาชกิ

700,000+ คน
แต่ละวันมผูีติ้ดตามรายใหม่เพิม่ขึ้นเฉล่ีย 

4,000-7,000 คน
97% ของผูติ้ดตามอยู่ในประเทศไทย

ลักษณะของผูติ้ดตามบน YouTube

72.2%
ชาย

27.8%
หญงิ

รวมระยะเวลาในการรับชม
55,133,160 นาที

จ�ำนวนววิท้ังหมด
57,254,218 ววิ

จ�ำนวนวดีิโอทีอั่พโหลดท้ังหมด
112 วดีิโอ

ผูติ้ดตาม:
57.4% อายุ 18-34 ปี; 19.5% อายุ 13-17 ปี; 

23.1% อายุ 35 ปีขึ้นไป
97% ของผูติ้ดตามอาศัยอยู่ในประเทศไทย

Facebook Page Likes - 303,256 ไลค์
Facebook Views - 24,985,540 ววิ
จ�ำนวนผูใ้ช้งานทีเ่ห็นคอนเทนต์ - 58,448,000 คน
Facebook Video Shares - 204,988 คร้ัง
จ�ำนวนวดีิโอท้ังหมด - 47 วดีิโอ

ลักษณะของผูติ้ดตามบน Facebook

51%
ชาย

49%
หญงิ

ผูติ้ดตาม:
16% อายุ 13-17 ปี; 78% อายุ 18-34 ปี; 

6% อายุ 35 ปีขึ้นไป
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สิทธิประโยชน์จากการสนับสนุน
My Mate Nate ขอเสนอสิทธิประโยชน์ดังต่อไปนี้ให้แก่พันธมิตร...

การพูดในทีส่าธารณะ
Nate เป็นนักพูดที่เก่งกาจ ยามปรากฏตัวต่อหน้าสาธารณะชน เขาได้รับการฝึกฝนการวางตัวเมื่ออยู่ต่อหน้าสื่อมาเป็น
อย่างดี และมีประสบการณ์เคยออกรายการโทรทัศน์ รายการวิทยุ และปรากฏตัวบนสื่อสิ่งพิมพ์

การรับรองและการสร้างเครอืข่าย
My Mate Nate สามารถสร้างสรรค์กิจกรรมตามที่ต้องการให้เหมาะสมกับกลุ่มลูกค้า ทั้งยังสามารถเชื่อมโยงให้เข้า
กับกิจกรรมที่มีอยู่ เช่น การเข้าร่วมงานประชุมและอีเวนท์ของธุรกิจ รวมถึง กิจกรรมพบปะกลุ่มเป้าหมาย Meet & 
Greets; ร่วมการเสวนาในส�ำนักงานของบริษัท; แจกลายเซ็น; และร่วมถ่ายภาพกับแฟนคลับ

ด้วยกิจกรรมเช่นนี้ พันธมิตรธุรกิจและแขกรับเชิญจะสัมผัสถึงความสัมพันธ์อันแน่นแฟ้นกับ My Mate Nate

การประชาสัมพันธ์แบรนด์ผา่นผลิตภัณฑ์ทีใ่ช้เป็นส่ือ
พันธมิตรจะมีโอกาสในการร่วมกันจัดท�ำสินค้าที่ระลึกที่จะใช้เป็นสื่อประชาสัมพันธ์แบรนด์ของตน โลโก้บนสินค้าที่
ระลึกที่ผลิตส�ำหรับ My Mate Nate โดยเฉพาะ เช่น เสื้อยืด หมวกแก็ป แจ็กเก็ต เป็นต้น

โอกาสอ่ืนๆ ส�ำหรับการประชาสัมพันธ์
My Mate Nate มีความยินดีเป็นอย่างยิ่งที่จะรับฟังความต้องการของพันธมิตรทางธุรกิจ เพื่อการน�ำเสนอแบรนด์ รวม
ถึงการประชาสัมพันธ์สินค้าและบริการที่มีประสิทธิภาพสูงสุด

การประชาสัมพันธ์แบรนด์
โอกาสในการท�ำงานร่วมกับ Nate เพื่อผสมผสานธุรกิจของคุณให้เข้ากับเนื้อหาของวิดีโอและวิดีโอที่จัดท�ำขึ้นส�ำหรับ
คุณโดยเฉพาะซึ่งจะผนวกรวมเอาแบรนด์และเนื้อหาส�ำคัญของสินค้าไว้ด้วย

ส่ือและการประชาสัมพันธ์
My Mate Nate เป็นรายการที่ได้รับความสนใจอย่างมาก พันธมิตรสามารถใช้โอกาสนี้เพื่อประชาสัมพันธ์ข้อความ
สื่อสารของตนผ่านข่าวประชาสัมพันธ์ โดยท�ำงานร่วมกับดาวรุ่งของวงการ ปัจจุบัน ชื่อและรูปของ Nate ปรากฏอยู่
ตามรายการโทรทัศน์ หนังสือพิมพ์ระดับประเทศ แมกกาซีน วิทยุ และเว็บไซต์ต่างๆ

ท�ำการตลาดเข้าถงึกลุ่มผูช้มวัยรุ่น
ในฐานะคนหนุ่มที่ประสบความส�ำเร็จ Nate เป็นต้นแบบที่ดีเยี่ยมส�ำหรับการดึงดูดกลุ่มเป้าหมายที่เป็นวัยรุ่นของธุรกิจ
ต่างๆ

Nate สามารถท�ำงานร่วมกับผู้สนับสนุนได้อย่างใกล้ชิดเพื่อผลักดันกลยุทธ์ทางการสื่อสาร อีกทั้งยังเป็นตัวแทนที่ดี
เยี่ยมในการประชาสัมพันธ์ธุรกิจของคุณในสังคมวัยรุ่น

นอกจากนี้ Nate ยังสามารถให้สัมภาษณ์ มอบชื่อของตนเองให้ใช้ในแคมเปญประชาสัมพันธ์ รวมถึงมอบแผนการ
ประชาสัมพันธ์ที่เชื่อมโยงเข้ากับวิดีโอของเขา
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รายการสิทธิประโยชน์
ระดับของพันธมิตร

ระดับที่ 1 
พันธมิตรอย่าง
เป็นทางการ

ระดับที่ 2 
พันธมิตรวิดีโอ

คอนเทนต์

ระดับที่ 2 ผู้จัดหา
สินค้าและบริการ
อย่างเป็นทางการ

สิทธิในการใช้ชื่อและสิทธิพิเศษเฉพาะ

สิทธิในการใช้ชื่อเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธ์
พันธมิตรอย่างเป็นทางการของ My Mate Nate

มี

สิทธิในการใช้ชื่อเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธ์
ผู้อุปถัมภ์อย่างเป็นทางการของ My Mate Nate

มี

สิทธิในการใช้ชื่อเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธ์
ผูจ้ดัหาสนิค้าและบรกิารอย่างเป็นทางการของ My Mate Nate

มี

สิทธิในการเป็นผลิตภัณฑ์เดียวในประเภทสินค้าหนึ่งๆ 
ในการสนับสนุนกิจกรรม

มี

สิทธิในการประชาสัมพันธ์แบรนด์และสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญา

โลโก้และภาพถ่าย

สทิธใินการใช้โลโก้ท่ีออกแบบมาส�ำหรบั My Mate Nate
โลโก้ในสือ่การตลาดท้ังภายในและภายนอกพืน้ทีจั่ดงาน

มี  
พนัธมติรอย่างเป็น

ทางการ

มี  
ผู้จัดหาสินค้าและ
บริการอย่างเป็น

ทางการ

การประชาสัมพันธ์แบรนด์ – ในวิดีโอ

การจัดวางต�ำแหน่งผลิตภัณฑ์ ข้อความสื่อสาร และ
โลโก้ในวิดีโอ My Mate Nate ที่ออกแบบโดยเฉพาะ

มี  
ไม่เกิน 5 วิดีโอต่อปี

วิดีโอพิเศษ วิดีโอพิเศษ

การประชาสัมพันธ์แบรนด์ – NATE

Nate จะสวมใส่ (เช่น เครือ่งแต่งกาย นาฬิกาข้อมือ) หรอื
ใช้ผลติภณัฑ์ (เช่น ขบัรถยนต์) – กรณีทีส่ามารถท�ำได้

มี

สิทธิประโยชน์ในสื่อต่างๆ และการประชาสัมพันธ์

สทิธใินการใช้ My Mate Nate ในแคมเปญทัง้หมด
ครอบคลมุการประชาสมัพนัธ์และการโฆษณาทกุประเภท

มี มี มี

งานแถลงข่าวเปิดรับการสนับสนุนรายการ มี มี มี

สิทธิในการประชาสัมพันธ์ผ่านทางดิจิตอลและโซเชียลมีเดีย

ประชาสัมพันธ์แบรนด์ผ่านทางหน้าพันธมิตรบน
เว็บไซต์ My Mate Nate

มี 
ต�ำแหน่งที่เด่นชัด

มี 
ต�ำแหน่งที่เด่นชัด

น้อยกว่า

มี 
ต�ำแหน่งที่เด่นชัด

น้อยกว่า

เป็นส่วนหนึ่งของกิจกรรมการมีส่วนร่วมทางดิจิตอล 
ซึ่งรวมไปถึงการผสานข้อความสื่อสารและโลโก้ของ
แบรนด์สินค้าไว้ในวิดีโอของ My Mate Nate

มี มี มี

จดัท�ำและเข้าใช้แคมเปญการตลาดทางอเีมล์ My Mate 
Nate เพ่ือประชาสมัพนัธ์วดิโีอทีม่เีนือ้หาของแบรนด์

มี มี มี

รายการสิทธิประโยชน์
ระดับของพันธมิตร

ระดับที่ 1 
พันธมิตรอย่าง
เป็นทางการ

ระดับที่ 2 
พันธมิตรวิดีโอ

คอนเทนต์

ระดับที่ 2 ผู้จัดหา
สินค้าและบริการ
อย่างเป็นทางการ

สิทธิในการประชาสัมพันธ์แบรนด์ผ่านผลิตภัณฑ์ที่ใช้เป็นสื่อ

โอกาสในการร่วมจัดท�ำของที่ระลึกที่จะใช้เป็นสื่อ
ประชาสัมพันธ์แบรนด์ โลโก้บนสินค้าที่ระลึกที่ผลิต
ส�ำหรับ My Mate Nate โดยเฉพาะ เช่น เสื้อยืด 
หมวกแก็ป แจ็กเก็ต เป็นต้น

มี มี มี

สิทธิด้านการรับรองและการสร้างเครือข่าย

สร้างสรรค์กิจกรรม My Mate Nate ตามที่ต้องการ
ให้เหมาะสมกับกลุ่มลูกค้า ทั้งยังสามารถเชื่อมโยงให้
เข้ากับกิจกรรมที่มีอยู่ เช่น การเข้าร่วมงานประชุม
และอีเวนท์ของธุรกิจ ประกอบด้วย: กิจกรรมพบปะ
กลุ่มเป้าหมาย Meet & Greets; ร่วมการเสวนาใน
ส�ำนักงานของบริษัท; แจกลายเซ็น; และร่วมถ่าย
ภาพกับแฟนคลับ

มี (ปรากฏตัว 
ไม่เกิน 3 ครั้งต่อปี)

ปรากฏตัว 
ครั้งเดียว

ปรากฏตัว 
ครั้งเดียว
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รับชม วดีิโอต่

My Mate Nate
างๆ ของ 

ข้อมลูการติดต่อ
บริษัท พอล พูล (เซาท อีส เอเชีย) จำกัด
198 ถนนตะนาว
แขวงบวรนิเวศ 
เขตพระนคร 
กรุงเทพฯ 10200
ประเทศไทย
โทรศัพท/โทรสาร: +66 2622 0605 - 7 
www.paulpoole.co.th

พอล พูล - กรรมการผูจัดการ 
(สำหรับการติดตอเป็นภาษาอังกฤษ)
อีเมล: paul@paulpoole.co.th
โทรศัพท: +66 8 6563 3196

อุดมพร พันธุจินดาวรรณ - ผูชวยสวนตัว 
(สำหรับการติดตอเป็นภาษาไทยและอังกฤษ)
อีเมล: udomporn@paulpoole.co.th
โทรศัพท: +66 8 6382 9949

ขอมูลทั้งหมดจัดทำเมื่อวันที่ 1 กรกฎาคม 2559




